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LES STRUCTURES COMMERCIALES DES CENTRES DES VILLES MOYENNES
SITUATION ACTUELLE ET MUTATIONS RECENTES

B. MERENNE-SCHOUMAKER
Umversité de Liege (Belgique,

LA A SRR X

INTRODUCTION

Ce rapport est le premier essai de synthése de travaux effectués par divers membres de
la Commission sur les villes moyennes. Son but est de comparer les structures commerciales des
centres étudiés et de déceler les changements récents qui ont modifié ces structures.

L'analyse des structures commerciales repose sur la répartition des commerces selon /a
nature des produits vendus. En raison de la pauvreté des informations statistiques relatives au
commerce de détail, toutes les données ont été rassemblées grace a des relevés systématiques
sur le terrain des «commercesy, c'est-a-dire «les point de vente précis qui se signalent a |’atten-
tion du public soit par un étalage, soit par une enseigne suffisante pour un commerce sis a 1'é-
tage» (1).

Le classement des magasins s’est opéré sur base d'une typologie tres précise adoptée par
la Commission en mars 1978. Cette typologie distingue 203 rubriques pouvant étre regroupées
en 30 sous-catégories et 9 catégories (2). Dans chaque cas, le magasin a été répertorié selon la na-
ture dominante des articles qu’il commercialise.

L’élaboration de cette typologie rigoureuse a donné lieu a de nombreuses discussions,
ce qui explique son adoption assez tardive et |'impossibilité d’utiliser dans ce rapport certains
travaux antérieurs comme ceux de N. COMMERCON sur Macon et de N. VAUDOUR sur Aix-
en-Provence (3), le classement de ces deux auteurs différant de celui de la Commission. En
outre, les différences de conception de la catégorie «services a caractere commercialy existant
avant mars 78 (4) rendent malaisé les comparaisons malgré les retranscriptions selon la typologie
de -la Commission, car le nombre des fonctions varie d'un auteur a l'autre. Aussi, avons-nous
préférer abandonner cette rubrique dans tous les tableaux de structure.

Au total, la répartition par catégorie commerciale adoptée dans ce rapport est donc
limitée a 7 groupes (voir tableau 1), les magasins & rayons multiples ayant été classés a part en

raison de leur spécificité.

Neuf recherches ont pu étre utilisées :

— Cannes (1962 — 1971 et 1978) G. WACKERMANN
— Chartres (1858 — 1977) J. ANQUEZ-VRINAT
- Courbevoie (1975) A. METTON

— La Rochelie (1976) J. SOUMAGNE

— Le Mans (1978) R. ROULEAU

(1) Définition proposée par J.A. SPORCK (Etude de la localisation du commerce de détail - Aspects méthodologiques, dans
Bulletin de la Société Belge d'Etudes géographiques, t. XXXIII, 1964, p. 61).

(2) Voir ce méme numeéro d'Analyse de I’Espace.

(3) Le travail de N. VAUDOUR a été publié dans Méditerranée, 1977, n. 4 ,pp. 3 - 18

(4) Par exemple, relevé ou non des banques, des agences immobilieres, des auto-écoles. des sociétés de taxis, etc...
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— Lille (1962-1970-1973 et 1978) R. CAENEN

— Limoges (178) G. PALLIER

— Namur (1967 et 1977) B. MERENNE-SCHOUMAKER

— Verviers (1963 et 1977) J.A. SPORCK (1963) et (5)

D. WERTZ (1977) évolution,

Cependant, il ne sera pas toujours possible de comparer les 9 cas, les mémes infor-
mations ne nous ayant pas été systématiquement communiquées. Ainsi la répartition par sous-
catégories sera limitée a 4 cas : Chartres, Lille, Limoges et Namur, alors que les surfaces de
vente et les longueurs de fagade reposeront, elles, sur 3 exemples : Cannes, Limoges et Namur.
Par ailleurs, I’analyse des mutations ne porte que sur les cinq villes ou il existe au moins deux
relevés.

I.— LASTRUCTURE ACTUELLE DES CENTRES-VILLES

Le table | donne, pour les 9 villes étudiées, la répartition des points de vente selon
les 7 catégories retenues. La date du relevé est indiquée sous le nom de la ville. Les données
sont présentées en valeur absolue et en pourcentage du total de chaque ville. Une dixiéme
colonne traduit la situation globale pour I’ensemble des villes. Sous le total des points de vente
des 7 catégories, nous avons indiqué le nombre des magasins & rayons multiples ainsi que trois
données fondamentales pour la structure commerciale d’un centre ville : la population de la
ville, la population de la zone d’influence de la ville et le niveau hiérarchique de la ville.

En nombre de magasins, la catégorie la plus importante est celle de I’'équipement
de la personne : elle regroupe 29,4 % des commerces des 9 villes. Cette situation s’observe par-
tout sauf & Courbevoie ou la premiére place est occupée par |'alimentation. En général, la part
relative de I’équipement de la personne est voisin de 30 %. A Limoges, elle atteint méme 36,5 %
alors qu‘a Verviers elle vaut seulement 25 % et & Courbevoie 22,8 %.

La deuxiéme place est occupée par |’équipement de la maison et de la profession
avec une moyenne de 20,9 % . Pour la plupart des villes, le pourcentage de cette catégorie est
proche de 20 % exceptions faites, d’une part, de Chartres (24,8 %) et de Limoges (23,3 %)
et, d’autre part, de Courbevoie (11,8 %).

Les cafés-restaurants se rangent en troisiéme position avec 15,9 % du total des éta-
blissements. Dans ce cas, la valeur moyenne calculée pour les neuf villes est peu représentative
de la situation réelle observable dans les différents centres-villes. En effet, mis a part Le Mans
(15,8 %), la part des cafés-restaurants est toujours inférieure ou supérieure a la valeur moyenne.

La catégorie alimentation (13,9 % du total) est la quatriéme rubrique pour I'impor-
tance du nombre de points de vente. Le pourcentage moyen, bien que trés proche des valeurs
calculées pour trois villes (Cannes, Le Mans et Namur), ne refléte pas toujours la situation des
diftérentes villes. Ainsi, la part relative de I’alimentation est plus forte & Courbevoie, Chartres,
Limoges et Verviers et nettement plus réduite 3 Lille.

Les loisirs-sports-culture, regroupent généralement de 10 a 13 % des points de vente,
d’ou leur cinquiéme position. A Chartres et a Limoges toutefois, leur part relative est beaucoup

plus faible.

(5)U s'agst d'un mémoire représenté d I'Université de Liége en 1978 ayant utilisé la typologie de la Commission.
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La catégorie entretien de la personne représente dans toutes les villes de 4 2 6 %

des magasins.

Enfin, la derniére place est occupée par le matériel de transport (3,9 % du total).

Mais cette valeur moyenne résulte de situations diverses : ainsi, certains centres-villes ne comp-
tent guére de représentants de cette catégorie (Limoges, Namur ou Lille) alors que d’autres
(La Rochelle ou Courbevoie) sont dans le cas opposé.

Avent de vérifier si les différentes structures commerciales sont similaires, nous avons testé — gréos au test bi-

nomial — 'importance relative de chaque catégorie commerciale par rapport & I‘'ensembie des points de vente et ce par paire

de villes.

De maniére plus précise, ce test d'hypothése a consisté au nivesu de chaque catégorie commercisie & :

1 — poser H 88 il n'y a pas de différence significative entre la part relative des commerces de la catégorie consi-
dérée dans la ville A et le % de ces mémes commerces dans la ville B ; en d'autres termes, les villes A et B

appartiennent a la méme population ;
— poser Hq == il existe une différence significative ;

2 — fixer un seuil de 0,06, seuil mesurant le risque de rejeter H, alors que I’'hypothése est vraie ;

3 — vérifier si dans les 2 villes npq) 9, n étant le nombre de commerces par ville, p la probabilité d'apparition de
la catégorie considérée et q étant égal & 1-p ;

4 —calculer d=pq - py (%) ;

5 — calculer les 2 erreurs standards : ESy= V p1%q19ﬁ|1
ESy= Y po¥q2Yn2;
6 — calculer |'erreur standard sur la différence :

Esd= V/ €S,2 + ES,2

7 — calculer z d
ESd

8~ accepter H,  si z{ 1,96 etd refuser H, ou & accepter Hy si z> 1,96.

Grace a une série de tests, il est donc possible de présenter pour les 9 villes retenues le tableau suivant :

Lille

Namur
Verviers

La Rochelle
Le Mans
Chartres
Cannes
Limoges

Courbevoie

Entretien Equip. Equip. L-S;C. Transp. Ca- Re Alim,

X x x x X x

X x x x x x x1
X x x x X X x2
x x X - ox

x x x X x1
X x x X x x2
x x x x x1
x x - x2
x X X

Légende : x H, acceptée c'est-a-dire pas de différence significative ;

H1acc-)uo c’est-a-dire différence significative ;

1 population 1 ;2  population 2.



14

Au seuil de probabilité de 95 %, il n'y a donc pas de différence significative entre I'importance relative de la
catégorie entretien de |la personne dans les différentes vilies. Pour I'équipement de ia maison et I'équipement de la personne, ia
conclusion est similaire & condition d’'écarter dans ie premier cas Courbevoie et dans le deuxiéme Courbevoie et Limoges.

Pour les catégories ioisirs-sports-culture, transports et cafés-restaurants, les différences entre les pourcentsges
des villes sont plus souvent significatives. Chaque fois, seules 5 villes sont susceptibles d’appartenir & ia méme population.

Pour {'alimentation, tout porte & croire qu'a cdté de Lille, La Rochelle et Courbevoie, il existe deux groupes
de villes :

— le groupe 1 (Verviers-Limoges-Chartres) ol la part de I'alimentation se situe entre 16 et 19 %
- le groupe 2 (Namur - Le Mans - Cannes) ol les pourcentages varient de 12 3 14 %.

Au total, exception faite de la catégorie alimentation, trois villes ssmbient présenter des structures trés voisines :
Lille, Namur et Verviers alors que 2 villes, Courbevoie et Limoges s'écartent fréguemment des sutres. Quant aux 4 autres villes,
elles présentent toujours deux catégories obtenant des pourcentages sensiblement différents des pourcentages observés dans les
autres centres.

il va de soi qu’un nombre plus élevé de cas permettrait de préciser ces premiers résultats et d’obtenir par exemple
pour des catégories comme I‘entretien de ia personne, I‘égquipement de la maison et I'équipement de ia personne |a part moyenne
grice au calcul d'intervalles de confiance.

Pour expliquer les différences entre les structures, on peut invoquer les facteurs
suivants : ‘

— le niveau hiérarchique de la ville ;
~— la nature du tissu urbain central et son organisation ;
— les habitudes ou les politiques commerciales, etc.

" Ainsi la part de I'alimentation (regroupant de nombreux commerces de fréquenta-
tion réguliere) est plus restreinte dans les métropoles (cas de Lille) que dans les plus petites
villes (Courbevoie ou Chartres). Par ailleurs, les vieux tissus urbains aux cellules et rues étroites
(Lille, Limoges, Namur, Chartres ou Verviers) peuvent difficilement accueillir des commerces
de la catégorie matériel de transport (stations-service, vente de voitures) et ce d'autant plus que
la possibilité de ces localisations est souvent limitée par des mesures d’aménagement du terri-
toire. Par contre |'intégration dans le centre de La Rochelle d'un quartier datant des XVlle et
XVllle siécle explique I'importance de la catégorie «matériel de transport» dans cette ville.
En outre, la proportion des cafés-restaurants est forte dans les deux villes belges (ou de nom-
breux établissements appartiennent aux grandes brasseries), dans la métropole du Nord fran-
cais (ou les traditions sont proches des traditions belges) et & La Rochelle qui est une ville por-
tuaire et touristique.

Le tableau !l fournit pour cing villes (Chartres, La Rochelle, Lille, Limoges et
Namur) des informations complémentaires sur la structure commerciale & savoir les répartitions
par sous-catégories.

Quatre sous-catégories regroupent plus de 5 % des points de vente : les cafés-restau-
rants (16,6 %) , les vétements (15,9 %), les loisirs-culture (8,3 %) et I'ameublement (6,5 %).
A I'opposé, toutes les autres sous-catégories ont une importance plus réduite.

La comparaison des différents pourcentages obtenus par une méme sous-catégorie
indigue que les groupes présentants les plus fortes variations d’une ville & {'autre sont : |'alimen-
tation générale, les viandes-poissons, les vétements, le linge personnel , les accessoires, et les
loisirs-culture. Ce sont généralement ces sous-catégories qui sont & |'origine des différences signa-
lées ci-dessus lors de |’analyse du tableau I.

(6) Les cafés-restaurants comme le matériel de transport constituent d la fois une catégorie et une sous-catégorie. Nous ne les trai
terons plus ici puisque ces deux groupes ont déja été étudiés lors des répartitions par catégories.
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TABLEAU Il. — STRUCTURE DES CENTRES-VILLES :
REPARTITION DES POINTS DE VENTE PAR SOUS-CATEGORIES .

197 1976
977 1?73 '1978 1977 Total des 5 villes
Chartres Lille Limoges Namur La Rochelle

Alimentation générale 11 3.5 31 3.0 54 6.7 24 3.1 21 2.7 141 3.8
Viandes-poissons 27 8,6 32 3,0 30 3.7 30 39 23 3,0 142 38
Pain-sucreries 16 5,1 31 3.0 33 4.1 29 3.8 36 ‘4,7 145 3.9
Divers 5 1.6 19 1.8 18 2.2 11 14 9 1,1 62 1,7
ALIMENTATION 59 18,8 113 10,8 135 16,7 94 12,2 89 11,5 490 13,2
Vétements 49 15,6 143 13,6 165 203 104 13,5 129 - 167 590 159
Art. textiles 11 3.5 25 24 24 3,0 16 2,1 20 2,6 96 26
Linge personnel 8 2.6 68 6.5 29 3.6 41 53 14 1,8 160 43
Chaussures 12 38 32 .30 31 38 24 31 23 3.0 122 33
Accessoires 16 51 69 6,6 47 5.8 44 5,7 24 31 200 54
EQUIPEMENT PERSONNE 96 30,6 337 321 296 36,5 229 29,7 210 27,2 1168 314
Matériaux 4 1.3 8 0,8 16 2,0 14 1,8 7 09 49 1,3
Amcublement 25 8.0 66 6.3 53 6.5 60 7.8 39 5,0 243 6.5
Blectricité 8 25 13 12 |.33 41 18 23 17 2.2 89 24
Ourillage 18 5.7 61 5.8 38 47 26 34 45 58 188 5.1
Décoration 23 7.3 47 45 49 6,0 41 53 41 53 201 5.4
EQUIP. MAIS. PROF. 78 24.8 195 186 189 23,3 159 20,6 149 19,3 770 20,7
Sports 4 1.3 12 1 16 2,0 16 2.1 28 36 76 2,0
Lois. - Culture 16 5.1 90 8,6 54 6.6 80 10,4 69 89 309 83
L. S ~C. 20 6,4 102 9.7 70 8,6 96 12,5 97 12,5 385 10,3
Santé 14 4,5 40 38 35 43 29 38 28 3.6 146 39
Beauté 5 16 24 23 6 0,8 10 1.3 8 1.0 53 14
ENTRETIEN PERS. 19 6,1 64 6.1 41 5.1 39 5,1 36 4.6 199 53
MAT. TRANSPORT 7 2,2 17 16 | 6 0,7 13 1.7 45 58 88 24
CAFES-RESTAURANTS 35 11.1 221 211 74 9,1 140 18.2 147 19.0 . 617 16.6
TOTAL v, 314 100.0 1049 100.0 811 100,0 770 100,0 773 100,0 3717 100,0

(a) Services a caractére commercial et grands magasins & rayons multiples exclus.



16

Ainsi I'importance du secteur alimentaire & Chartres est |ié au pourcentage élevé des
viandes-poissons alors qu’a Limoges il est d0 au maintien de I'alimentation générale. Dans cette
méme ville, la part importante de la catégorie équipement de la personne est & mettre en paral-
lele avec le développement des commerces de vétements. A Namur, |'importance des loisirs-
sports-culture est dii au pourcentage élevé des loisirs-culture.

Par ailleurs, il serait encore possible de comparer les structures au niveau des 203
rubriques, les données sont en effet disponibles pour Chartres, Lille, Limoges et Namur (7).
Toutefois une telle comparaison risquerait de traduire souvent.des cas particuliers, le nombre
de magasins par rubrique étant fréquemment peu élevé.

Les structures commerciales peuvent encore étre présentées sur base des surfaces
commerciales et / ou des longueurs de fagades des différentes catégories, sous-catégories et
rubriques. Dans ce cas, on peut en outre calculer une surface moyenne et une longueur de fa-
cade moyenne par catégorie (ou sous-catégorie).

L'étude sur base des surfaces commerciales est sans conteste la plus intéressante
car elle traduit réellement le poids commercial des différents groupes de magasins (8). Malheu-
reusement, elle suppose des enquétes précises, souvent difficiles & mener car de nombreux com-
mergants ignorent leur surface réelle. L'enquéteur doit dés lors recourir 3 des estimations per-
sonnelles.

Le relevé précis des longueurs de facades des différents magasins est par contre plus
aisé ; cette donnée permet en outre de calculer par rue ou par quartier une densité commer-
ciale (9).

Dans le cadre de ce rapport, nous comparerons les résuitats obtenus pour Cannes,
Limoges et Namur.

En général, le poids des différentes catégories varie selon qu’il s'agit du nombre de
magasins, des surfaces ou des longueurs de fagade. Les commerces des catégories équipement
de la maison et de la profession et ceux du matériel de transport étant souvent plus grands, il
est logique que |I'importance de ces deux catégories soit plus forte sous les aspects surfaces de
vente et longueurs des fagades que sous celui du nombre de points de vente. On observe fré-
quemment, a |'opposé, une situation inverse pour I‘alimentation et {’entretien de la personne.

Pour I'ensembie des commerces, la surface moyenne obtenue & Namur (46,6 m2)
différe sensiblement de celle calculée pour Cannes et Limoges (de I’'ordre de 29 m2) alors que
les facades moyennes pour les trois villes sont trés proches les unes des autres. A notre sens,
la différence au niveau des surfaces est sans conteste liée & des prises en considération de con-
ceptions différentes des «surfaces de vente» par les enquéteurs.

Nous proposons dés lors 4 la Commission de réétudier ce probléme et de définir avec
précision I'espace commergant a retenir, par exemple toute la surface accessible aux clients avec
ou sans les vitrines, avec ou sans la surface non marchande (caisses, tables de démonstration,
emballoirs), avec ou sans les rayons ou se trouve la marchandise.

(7) A propos des résultats pour Namur, voir B. MERENNE-SCHOUMAKER, Le commerce de détail & Namur. Situation
actuelle et évolution 1967 - 1977, Etudes et documents 1, Ville de Namur et Namur 80, Namur 1979, annexes I et II.

(8) En matiére de planification commerciale (par exemple création d’un nouveau centre) seules les surfaces sont utilisées.

(9) Voir rapport de J.P . DAMAIS.
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TABLEAU I1I. — COMPARAISON PAR CATEGORIE COMMERCIALE DU

NOMBRE DE POINTS DE VENTE DES SURFACES DE VENTE
ET DES LONGUEURS DE FACADE POUR CANNES, LIMOGES
ET NAMUR (a)

Nb. de points de vente

CANNES 1978

Surfaces de vente

Longueurs de fagade

(m2)
. (I'I’I) x'
va. % v.a. % V. % (m)
x (m2)

Alimentation 344 14,2 12320 171 35.8 1720 11,3 5,0

Equipement de la personne 710 29,2 19410 27,0 27,3 4260 279 6,0

Equipement maison profes. 512 21,1 16310 22.7 319 3584 23,5 7,0

Loisirs-Sparts-Culture 327 134 7500 134 22,9 1308 8,6 4.0

Entretien personne 133 5.5 4990 6.9 375 665 4.4 5.0

Matériel de transport 94 39 1880 26 20,0 612 4.0 6.5

Cafés restaurants 310 12,7 9570 13.3 309 3105 203 10,0

2430 100.0 71980 100,0 296 15254 100,0 6.3

LIMOGES$1978

Alimentation 135 16.7 3053 13,0 226 518 10,2 3.8

Equipement de la personne 296 365 5918 25,1 20,0 1460 28,7 49

Equipement maison-prof. 189 233 7860 333 416 1236 243 6.5
Loisirs-Sports-Culture 70 8.6 2772 11.8 39,6 1008 19.8 144

Entretien personne 41 5.1 1238 5.2 30,2 201 39 4.9
Matériel de transport 6 0,7 660 2.8 110,0 156 31 26,0

Cafés restaurants 74 9.1 2072 8.8 28.0 512 10,0 6.9

811 100,0 23573 100.0 291 5091 100.0 6.3

NAMUR1977

Alimentation 94 12.2 2287 6.4 243 461 9.2 49

Equipement de la personne 229 297 12050 336 52,6 1546 30,9 6,7

Equipement maison prof. 159 20.6 8595 240 54,1 1080 21,6 6,8

Loisirs-Sports-Culture 96 12,5 3779 10,5 394 650 13,0 6.8

Entretien personne 39 5.1 1181 "33 303 236 4.7 6,1

Matériel de transport 13 1.7 849 2,4 65,3 129 2,5 9,9

Cafés-restaurants 140 18,2 7106 19.8 50,7 908 181 6,5

770 100,0 35847 100,0 46 .6 5010 100,0 6,5

(a) Services & caractére commercial et grands magasins i rayons multiples exclus :

X i moyenne
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. — EVOLUTION RECENTE DES STRUCTURES COMMERCI\M‘.sf-"m

L'existence d’'au moins deux relevés établis & des dates différentes ;v oo . ra-
duire les mutations commerciales. Parmi les neuf villes étudiées, on dispose dans ciny vas d’au
moins deux relevés (tableau V).

Le temps séparant le relevé le plus ancien de celui le plus récent variant d’'une vilie
a l'autre, nous avons tenté d’'exprimer les changements non sc::lzment en valeur absolue mais
encore en valeur absolue par an (c’est-a-dire solde du nombre de magasins disparus ou nouveaux
par an). Les résultats ainsi que les structures aux deux dates ont été consignées dans le tableau
V.

Parmi les cing villes retenues, deux (Lille et Verviers) ont vu leur nombre de maga-
sins se réduire fortement, deux autres (Namur et Chartres) se caractérisent par un statu quo
alors que Cannes a connu une croissance spectaculaire du nombre de ses commerces { + 747
entre 1962 et 1978).

Si I'on envisage |'évolution en valeur absolue par catégorie commerciale, on peut
dresser le bilan suivant :

— recul de I’alimentation dans les cing villes ;

— augmentation de I'équipement de la personne, sauf a L.ille et a Verviers ;

— augmentation de |'équipement de la maison et de la profession, sauf a Verviers ;
— augmentation des loisirs-sports-culture sauf & Chartres et & Verviers ;

— diminution du matériel de transport sauf 4 Cannes et a Chartres ;

— diminution des cafés-restaurants sauf a Cannes et & Namur.

Les structures commerciales se sont donc récemment modifiées. Partout on observe
une diminution de la part relative des commerces de I'alimentation. Trés souvent, deux autres
catégories voient également leur poids se réduire : le matériel de transport (sauf & Cannes et
a Chartres) et les cafés-restaurants (sauf & Namur et Verviers).

A travers ces premiers résultats on pergoit trés bien la diminution progressive dans
les centres-villes des commerces banals satisfaisant les besoins courants ainsi que des points de
vente ayant des fortes exigences en surface. A I'opposé, les centres-villes accueillent de plus en
plus des unités commerciales vendant des biens plus sophistiqués, plus rares, plus luxueux.

Cet affinage du centre ne peut en réalité étre mis en évidence que grace a des relevés
précis au niveau des 203 rubriques. Malheureusement, nous ne disposons en cette matiére que
des données de Chartres et de Namur. Apreés analyse des résultats pour ces deux centres, il
semble qu’il est possible de regrouper les rubriques en voie de diminution en cing groupes :

—~ Commerces concurrencés par les grandes surfaces périphériques ;
alimentations générales, épiceries, boucheries-charcuteries {10), drogueries, etc.

— Commerces appartenant a des secteurs en régression : chapellerie, vente de tissus,
cordonniers, tailleurs, couturiéres, etc...

— Points de vente ayant tendance a quitter la ville pour s’installer en périphérie :
vente de voitures, meubles, sanitaire, chauffage, tapis-linoleum, etc. ;

— Points de vente insuffisamment spécialisés : électricité générale, bonneteries, etc. ;

— Magasins relevant de secteurs en voie de rationalisation : cafés, blanchisseries-
teintureries, etc.

(10) Pas les boulangeries-pdtisseries.
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TABLEAU IV. — EVOLUTION DU NOMBRE DE COMMERCES PAR CATEGORIE

DES CENTRES-VILLES DE CANNES, CHARTRES, LILLE, NAMUR
ET VERVIERS (a)

1} CANNES (2) CHARTRES
1962 1978 1978 - 1962 1958 1977 1977 - 1958
v.d k2 v.a. Yo v.a. %l an v.a. o v, % va. % | an
Alimentation 449 207 | 344 14.2 S105  -66 85 263 59 188 -26 1.4
Equipement personng 438 26.0 710 29,2 272 170 87 26.9 96 30,6 9 0.5
Lopine mason prog 244 R} 512 21.1 268 167 61 18,9 78 24 .8 17 0.9
ooy spores catare 206 123 37 134 121 7.6 23 7,1 20 6.4 3 S0
Lntretion personig 83 1.9 133 5.5 50 3. 16 5.0 19 6.1 3 0.1
Materiel do transport 4 N ' 94 39 60 3.7 ? 22 7 2.2 0 0
CLtes testatitanty Y HIRY) ; LY P27 51 5.1 44 13.6 35 111 9 0.5
e e e R H 2
FOTAL TOR3 100 2430 100 747 466 323 100 314 1oy Y 0,5
3LILLE 4} NAMUR
T tuTR 1978 1962 1967 1977 1977 - 1967
’ l v B va % va. Yoan | v o v.a. To va. Yo | an
- e ; -
Alvmeniation f 206 141 1oy 8.5 98 6.1 125 169 94 12.2 3 31
Equip. personng I %6 37T 9.5 40 2.5 204 27.5) 229 297 25 25
Lgmp marson protession | ARSY 18.8 283 22.1 9 06 154 20,8 159 206 5 0.5
Lorsns ssports culrore L 10.0 150 1.7 S 0,3 85 115 96 12,3 11 1.1
Fadretien poronne 60 400 59 4.6 1 0.1 32 43039 S 7 0.7
Mt de transpore b 2.6 24 1.9 - 14 0 20 27 13 1.7 7 0.7
Cafes-restaurants ! 317 21.8 278 217 -39 .24 121 16.3] 140 18.2 19 1.9
. :
TOTAT. 1457 100 1279 100 <178 11.1 741 100 770 100 29 1.9
(5) VERVIERS
1963 1977 1977-1963
o % v.d Yo v.a. Y ! an
Alientation Poes 2330 1os 16.7 97 6.9
Fauip. personne i 222 252 165 255 -57 1.9
Lguip mason protession ! N 150 127 19,6 32 23
Lovsars sports culture { 85 Y6 85 131 0 0
frnueuen personne | 34 U] 28 43 ¢ 0.4
Matenel de transport | 39 4.4 16 24 23 1.6
Cates restaurants ! 137 15.6 11y 184 - 18 1.3
i
TOTAL i %81 oy 648 100 233 166

fai dervices A caractére commeratal et grands magasins a ravons multiples exclus.
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Par contre, les rubriques en expansion regroupent surtout des commerces destinés
a satisfaire des besoins nouveaux ou en fort expansion : diététique, vétements spécialisés (cuir,
daim, sports), confection dames, antiquités, brocante, ensembliers, meubles spécialisés {(meubles
de cuisine), chaines haute-fidélité, jouets, discaires, galeries d’art, agences hippiques (en
Belgique), services a caractére financier, restaurants, etc. En général, ce développement est forte-
ment lié 3 'augmentation générale du pouvoir d'achat, augmentation permettant & une pro-
portion de plus en plus forte de la population d’accéder a des biens ou des services plus spécia-
lisés.

Les résultats précédents traduisent essentiellement les soldes de |'évolution mais non
ce que J.A. SPORCK appelle la «dynamique réelle de |'évolution » (11).

Grace a des tableaux mis au point a Liege et dont nous reproduisons en annexe | et
11 I'application a Chartres et a Lille, il est en effet possible de mettre en évidence :

— les commerces disparus ou commerces du premier relevé ne se retrouvant pas au
méme endroit et / ou dans la méme rubrique lors de la deuxiéme enquéte ;

— les commerces nouveaux ou commerces du second relevé n’existant pas au méme
endroit et/ou dans la méme rubrique lors de la premiére enquéte ;

— les commerces inchangés ou commerces repris dans les deux fichiers dans fa méme
localisation et dans la méme rubrique.

En outre, les enquétes sur le terrain permettent de préciser |'affectation actuelle des
cellules correspondant aux commerces disparus et |'origine des nouveaux commerces (voir
annexes | et |1).

Le tableau V regroupe les principaux résultats de la dynamique réelle pour quatre
villes : Chartres, Lille, Namur et Verviers. On y pergoit dans les quatre cas |'importance des
mutations puisque au moins 40 % des magasins du premier relevé ont disparu. Par ailleurs, lors
du second relevé, 37,2 % a 44,3 % des magasins répertoriés n’existaient pas lors de la premiére
enquéte. Quel que soit I'importance du solde de I'évolution, quelle que soit la période séparant
les deux enquétes, de profonds changements ont donc affecté |’appareii commercial des quatre
villes.

Les données rassemblées dans le tableau V peuvent encore nous aider & comprendre -

les mutations récentes. Ainsi, le lourd bilan négatif de Verviers semble di 3 |'importance des
cellules ayant perdu leur affectation commerciale ; cette perte est liée & un nombre élevé de
démolitions et & la réaffectation a la résidence de nombreux magasins. Le solde négatif de Lille
s’explique aussi par I'importance des démolitions ; mais, pour cette ville, il faut encore invoquer
les disparitions par absorption de la cellule par le commerce voisin. Les soldes positifs de Namur
et de Chartres résultent de |’'excédent de nouvelles cellules par rapport aux cellules ayant perdu
leur nature commerciale. Dans ces deux villes, les changements d’affectation ont été nombreux
mais ils se sont produits au sein de |’espace commergant préexistant.

(11) J.A. SPORCK. N. MALEVEZ et S. SPORCK-PELLETIER. Le commerce de détail a Liege-ville. Evolution quantitative et
qualitative 1964-1973, dans Bulletin de la Société Géugraphique de Liége, n. 11, 1975. pp. 5 88.
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21

CHARTRES LILLE NAMUR VERVIERS
1958 - 1977 1962 - 1978 1967 - 1977 1963 - 1977
v.a. %58 %77 v.a. %62 B78| va. %67 %77 va. %63 %77
Nb. de commerces - ler relevé 373 100 1825 100 858 100 1004 100
Commerces disparus 158 424 738 40,4 344 © 40,1 532 53,0
démolis 4 1.1 134 73 8 09 91 9.0
¢n travaux-innocupés 7 19 66 3.6 32 37 55 5.5
Habitat 11 29 47 2,6 18 2.1 86 8.6
autres act. non comm. 5 1.3 77 4,2 9 1.1 29 29
Cellules non commerc. 27 7.2 324 17,7 67 7.8 261 26.0
Changts aftectation 117 314 321 176 256 299 220 219
Cell. absorbees 14 38 93 5.1 21 24 51 5.1
Commerces nouveaux 171 443 645 37.2 385 42,8 310 396
Nouvelles cellules 51 13.2 265 153 109 121 90 11.5
Changts affectation 117 303 321 18.5 256 28.5 220 28.1
Cellules divisées ) 0.8 59 34 20 2.2
Solde 13 -93 41 222
Commerces inchangés 215 576 55,7 1087 596 628 514 599 57.2 472 47,0 604
Nb. de comm. 2d relevé 386 100 1732 100 899 100 782 100

P.S. : Ensemble des points de vente, grands magasins a rayons multiples et services a caractére commercial compris. Pour Namur et Verviers.

services bancaires inchangés entre 63 ou 67 et 77 exclus.
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CONCLUSION

HRRNER

Malgré son caractére trés sommaire, cette premiére synthése montre !’intérét de tra-
vaux collectifs si I'on souhaite tenter d’'exprimer des tendances dans les structures et dans
leur évolution. Toutefois ces travaux impliquent une trés grande rigueur dans les relevés et la
nécessité d'une méthodologie. commune. Une Commission nationale - voire internationale -
est en ce domaine un lieu privilégié de recherches puisqu’elle rassemble des chercheurs de diffé-
rents instituts, travaillant dans des milieux spatiaux différents qui ont décidé librement de coor-
donner leurs efforts.

A fa Commission frangaise «Activités commerciales» nous proposons de poursuivre
sa réflexion collective et d’affiner progressivement les outils de recherche en géographie com-
merciale. Afin de pouvoir disposer de termes de comparaison corrects, de maniére tres concréte,
Nnous suggérons a ses membres :

— de multiplier les relevés commerciaux dans des villes de niveaux hiérarchiques
différents afin de mieux mesurer les relations entre les structures commerciales et les niveaux
urbains ;

— de développer les analyses au niveau des sous-catégories et des rubriques, analyses
plus riches que celles reposant seulement sur les grandes catégories ; :

— de faire preuve de la plus grande rigueur possible au niveau des classifications ou
des surfaces de vente ;

- de poursuivre les travaux concernant |'affinage des centres-villes et leurs mutations
récentes ;

— de lancer paraliélement des recherches collectives étudiant les motivations de loca-

lisation des commergants afin de tenter comme nous le propose Madame J. BEAUJEU-
GARNIER, non seulement de décrire des situations mais encore de les expliquer.

{Octobre 1979)
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