r :
La grande distribu!on face aux defis de‘
I'alimentation durable, du climat et des -

ierre Ozer
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Carrefour binnen!

Poussez les portes de
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Hypermarchés

Carrefour (@9

Les prix bas, le plaisir en plus
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16 000 km,
Pour le transport aérien...

100 g par personne,

Soit 10,2 kg de CO, pour 8 personnes



TOTAL: 30 000 km,
Soit 12 kg de CO, pour 8 personnes







Land use in 1989

Golfe de Thailande

Cap de Ca Mau

Sources

Landsat4 - 20 m(31/01/1889)

U.S. Geolegical Survey - Earth Explorer
Landsat 5 - 20 m (06/04/1989)
University of Maryland, USA

Auteur : Benot BART X
Ulg - Aot 2008

480000

480000

1
=3
]

490000

Légende

Mangrove mature
Mangrove pionniére

Strate herbacge

Solnu

Solinonde

Eau

No data

Mer de Chine meéridionale

500000 505000 510000

0 2.5 5

Echelle : 1/150.000

Projection : UTM Zone 48N
Datum : WGS 1984
Coordennées en matres




Land use in 2009

Goife de Thailande

Cap de Ong Trang

Mer de Chine meridionale

480000 500000 505000 510000

2.5 5

Sources - Mangrove mature Solnu
SPOT 5 XS - 10 m (10/03/2008) - g

SPOT 5 XS - 10 m (11/01/2009} . :
SPOT/Programme ISIS. Copyright CNES [[] mangrove pionniere Sol inondé chelle : 1/150.000

5 Eau
Auteur : Benct BARTIAUX [ 1 strate nerbacze Projection : UTM Zone 48N

Ulg - Aot 200¢ Datum : WGS 1984
Nc data Coordonnées en maitres
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consistance
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11 300 km,

Pour le transport aérien...

200 g par personne, :
Soit 14,5 kg de CO, pour 8 personnes




3 200 km, pour le transport aérien...
100 g par personne,
Soit 2,1 kg de CO, pour 8 personnes




—— National boundary

_-.%f_m

1 500 km,
Pour le transport terrestre...

100 g par personne,

Soit 0,2 kg de CO, pour 8 personnes



PLAT PRINCIPAL :

9 kg de CO,

16 000 km cumulés: 16



Dessert

Salade
de fruits
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Vos fétes moins cheéres, c’est notre cadeau! .S
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Vos fétes moins cheres, c’est notre cadeau! . .*-’

Lo frorite ’

Poire nashi

1 ongine: Corée du Sud 7
D -
2 Melon charentais s
ongine: Erésil
d 1
€ 1.99
ks -
] 4 -
= | Mangue
7% 3 ongine: gvésil Ed
var. Kem
€129
La pitce !
g Fruits de la passion 36
soit b= prix promo au kg € 2%
s Fraises 11

soit b= prix promo au kg € 996

€249

raverde S0 ¢
& Ananas Gold . D
onigine: Amérigue cemirale , S5 ‘/
ca-7ous % = 5
O e
R e
el20 155
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Le kilo

20

Carrefour (0 Retrouvez nos offres Happy Days sur www.hypercarrefour.be &

ﬁzz’!&v

Papaye
origine: Brsil
€0 .99
La pitce
Grenade
onigne USA %

Cerises

origine: Argercine
envrac

€969

Figue fraiche

Caramboles

origine Malzzie

Carvefour {BP Ewoutdevient possible 21



SALADE DE FRUITS
DISTANCE TOTALE CUMULEE ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE :
117000 km = 3 x le tour du monde

v =




SALADE DE FRUITS
CHAQUE FRUIT =100 g, soit une salade de fruits de 1200 g :
9,3 kg de CO,




Entréee - plat - dessert:
5,4 kg de nourriture

163 000 km
38,2 kg de CO,



Entrée - plat - dessert:

5,4 kg de nourriture
ou

38,2 kg de CO,

Soit les emissions de CO,
d’une voiture sur 210 km,
soit 13 litres d’essence



Ozer, 2013

Le cout CO.du reéev eillon de Noel
au Carrefour des c hoix

PAR PIERRE OZER

‘entrepreneurial durable
implique un large choix de
produits durables, que vous
trouvez dans nos maga-
sins. Nous vous proposons
une vaste gamme de produits bio,
écologiques et issus du commerce
équitable a un prix qui cadre dans
votre budget. Nous mellons aussi
réguliérement nos produits locaux
en exergue. Car acheter local, c'est
acheter plus écologique. [...] Tous
ensemble, nous nous efforcons de
limiter au maximum nos émis-
sions de CO,» : voici donc ce que
I'on trouve sur le site internet de
Carrefour Belgium. Vérifions cet
engagement par l'absurde...

Pour Marianne, j'ai décortiqué le
folder publicitaire Spécial Noél
« Nos petits prix vous mettent en
appétit» destiné a préparer le repas
familial tant attendu. Et voici ce que
j'ai pu concocter pour huit per-
sonnes avec, entre parentheses, les
kilometres parcourus entre le pays
de production et la Belgique, ainsi
que les kilogrammes de CO, émis
uniquement pour le transfmrt -
souvent aérien etintercontinental —
de ces produits achetés. Rappelons
ici que le transport aérien émet,
en moyenne, 60 fois plus de co,
que le transport par voie maritime.

D'abord, pour faire joli, faisons
tréoner un magnifique bouquet de
vingt roses au centre de la table des
grands jours. La provenance de ces
magnifiques fleurs est kényane et
le mode de transport est aérien
(6550 km, soit 5,2 kg de CO,).

Le décorum bien planté, com-
menc¢ons donc par un velouté

44 [ Mariaane Edition belge / 14 au 20 décembre 2013

dasperges aux langoustines. Le
légume vert nous vient directement
du Pérou par avion (10 500 km et
13,4 kgde CO,) et les langoustines
ont été acheminées, une fois cuites,
par bateau depuis Madagascar
(13000 km).

Apres deux bonnes bouteilles
de chardonnay australien a larobe
jaune pale (21 000 km), nous atta-
quons le plat de consistance. Bien
décidé a offrir un mets exotique a
mes chers convives, jai longtemps
hésité entre le filet de kangourou
australien (16 700 km), le steak de
zeébre d'Afrique du Sud (8 900 km),
le steak de bison canadien (5 600
km) et le rible de lieévre soit disant
«européen » (dans le folder) mais
dont l'origine constatée en maga-
sin est I'Argentine. Jai finalement
opté pour un contre-filet de beeuf
uruguayen (11 200 km et 14,3 kg de
CO,), accompagné de girolles des
Etats-Unis (9000 km et 11,5 kg de
CO,) et de haricots kényans (6 550
km et 8,4 kg de CO,) venus par
avion. Le tout accompagné par un
cabernet sauvignon chilien (14000
km), une vraie merveille dont les
aromes rappellent la mare et les
fruits noirs.

Arrive le dessert tant attendu. Une
salade de fruits réalisée exclusive-
ment avec les onze fruits frais en
promotion a la page 79 dudit folder,
dont le distributeur se garde bien
d’indiguer les origines. Un détour
par '’hypermarché est nécessaire
et assez révélateur. Il sagit de
mangues et de papayes du Brésil,
de fruits de la passion du Zimba-
bwe, de grenades de Californie, de

o8

PIERRE OZER
Département des
Sciences et Gestion

de 'Environnement,
Université de Liége.

A Wertz

« baby » ananas du Costa Rica, de
caramboles de Malaisie, de sharon
d’Espagne, de pepino de Nouvelle-
Zélande, de physalis et de grena-
dillo de Colombie, et de pitahaya
du Vietnam. Tous les continents
sont représentés dans le méme réci-
pient. Distance cumulée ? 102 000
km parcourus exclusivement par
avion et une facture approximative
de 16 kg de CO, émis. La-dessus, je
débouche une bouteille de mous-
seux blanc de Tasmanie, une ile
au sud de I'Australie (20 600 km).

In fine, fleurs et vins compris, la
distance totale parcourue par tous
ces produits est de 210 000 km -
plus de cinq tours du monde — avec
en prime I'émission de 68,8 kg de
CO,, Cela correspond aux émissions
de Cco, d’un véhicule ordinaire
parcourant la distance de 660 km,
soit approximativement 25 litres
de carburant fossile pour le seul
transport de 8 kg de nourriture !
Pourtant, un joli bouquet de
houx au centre de la table, une déli-
cieuse soupe au potiron en entrée,
un plat principal a base de produits
locaux, une salade de fruits moins
exotiques et des vins frangais nous
permettraient de diminuer de plus
de 90 % les émissions de CO, dues
au transport, sans réel impact sur
la qualité du repas de famille.
Cela donnerait par ailleurs du
sens a la stratégie « développement
durable » de Carrefour ou tout
est mis « en aceuvre pour étre une
entreprise durable et éthiquement
responsable » : « Carrefour veut
entreprendre durablement et alléger
autant que possible son empreinte

environnementale. C'est pourquoi
la diminution des émissions de CO,
fait partie de nos priorités.» On peut
lire également dans le Rapport 2012
de l'entrepreneuriat durable de la
multinationale que « Carrefour a
toujours donné priorité aux produits
locaux », que le groupe « supporte
la croissance de milliers de PME et
de petits producteurs dans le but
d'éviter les émissions de CO, liées a
limportation de produits », qu'en
Turquie et en Argentine « 100% des
produits alimentaires sont natio-
naux », et qu'en Belgique « Carre-
four fait la promotion des produits
régionaux dont les producteurs se
trouvent dans un rayon de 50 km
autour des magasins ». Dans ce
rapport, donc, pas un mot sur les
produits importés par avion. Que
du local.

Ensemble, aidons le deuxiéme
distributeur mondial a remplir ses
objectifs (non contraignants) de
réduction d'émission des gaz a
effet de serre : -40 % d’ici 2020 par
rapport a 2009. Et optons pour des
produits locaux aupres de toutes les
possibilités offertes en circuit court,
telles que les initiatives locales de
type groupement dachat collectif
(GAC) ou groupe dachat solidaire
de lagriculture paysanne (GASAP).

Veiller a ce que nous mettons
dans notre assiette fait partie des
multiples petits actes citoyens que
nous pouvons poser pour diminuer
notre empreinte écologique et
socioéconomique. Et en cette veille
de Noél, réfléchissons ensemble au
sens du slogan de Carrefour: « Les
prix bas, le plaisir en plus. » m

—

RABLE DE LIEVRE PELE

DANS LE
CATALOGUE,
LE RABLE DE
LIEVRE EST
« EUROPEEN ».
Dans le magasin,
il provient
d'Argentine...
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CARREFOUR SE GARDE BIEN €nplus
DE PRECISER ORIGINE DE
CES FRUITS EXOTIQUES,
issus de tous les continents
et dont le transport cumulé
atteint 102 000 km.
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Ozer, 2013

Le cout CO.dureveillond

au Carrefour des c hoix

PAR PIERRE OZER

‘entrepreneurial durable
implique un large choix de
produits durables, que vous
trouvez dans nos maga-
sins. Nous vous proposons
une vaste gamme de produits bio,
écologiques et issus du commerce
équitable a un prix qui cadre dans
votre budget. Nous mellons aussi
réguliérement nos produits locaux

d'asperges aux langoustines. Le
légume vert nous vient directement
du Pérou par avion (10 500 km et
13,4 kgde CO,) et les langoustines
ont été acheminées, une fois cuites,
par bateau depuis Madagascar
(13000 km).

Apres deux bonnes bouteilles
de chardonnay australien a larobe
jaungpale (21 000 km), nous atta-
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caramboles de Malaisie, de sharon
d’Espagne, de pepino de Nouvelle-
Zélande, de physalis et de grena-
dillo de Colombie, et de pitahaya
du Vietnam. Tous les continents
sont représentés dansle méme réci-
pient. Distance cup 02 000
km parcourus e
avion et une fai

environnementale. C'est pourquoi
la diminution des émissions de CO,
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de l'entrepreneuriat durable de la
multinationale que « Carrefp
toujours donné priorité g
locaux », que le gre
la croissance
de peli

e Noel:

en exergue. Car acheter local, c'est  quon 2 consistance. Bien ' de 16 kgde C¢
acheter plus écologique. [...] Tous  décidé qtique a  Sciences et Gestion débouche

de I’ Enwmnnement
 de Liege.

seux blay
au sud

ensemble, nous nous efforcons de  mes che
limiter au maximum nos émis- hésité ent

sions de CQO, » : voici donc ce que
I'on trouve sur le site internet de
Carrefour Belgium. Vérifions cet
engagement par labsurde

Pol
folder pus
« Nos petits p
appétit» destiné a preps

familial tant attendu. Et v01c1 ~

]dl pu concocter po .

unique

souvent aérien e -

de ces produits achetés 2
ici que le transpe
en moyenz

qu

tréner un magnifique bouquet de
vingt roses au centre de la table des
grands jours. La provenance de ces
magnifiques fleurs est kényane et
le mode de transport est aérien
(6550 km, soit 5,2 kg de CO,).

Le décorum bien planté, com-
meng¢ons donc par un velouté
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nous pouvons poser pour diminuer
notre empreinte écologique et
socioéconomique. Et en cette veille
de Noél, réfléchissons ensemble au
sens du slogan de Carrefour: « Les
prix bas, le plaisir en plus. » m

CARREFOUR SE GARDE BIEN
DE PRECISER ORIGINE DE
CES FRUITS EXOTIQUES,
issus de tous les continents
et dont le transport cumulé
atteint 102 000 km.
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IDEE N°1

Imposer aux distributeurs une
information correcte sur la
provenance des aliments...

(Obligation legale!ll)
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Mai 2008, Carrefour 3



Mai 2008, Carrefo



IDEE N°2

... et pourquoi pas aussi un logo
indiguant le mode de transport
utilise!
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Il est donc au summum de ses qualités gustatives. Le fransport ra
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: Dessert, confifure, sirop, ?
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€, de la viande blanche et du

3000001044680 4003721000027 203- 90- 10- 10 1,‘!/&3{101,“_

DELHAIZE

R

GHANA CAT.1

| ANANAS AVION PIECE i

384450

RTINS

. - -

-y







Cout CO, des transports

EMISSIONS DE CO2 (g)) par tonne.km




Cela évolue...

En Suisse...
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STEUN SOUTENONS

ONZE BELGISCHE LES PRODUCTEURS
PRODUCENTEN: BELGES:

DECOUVREZ
LA NOUVELLE CAMPAGNE
CARREFOUR

NONS
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Carrefour (B
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OFFERT PAR VOTRE
market (P

LE FOUR: NOTRE ALLIE GAIN DE TEMPS recetleS | rcaeRMES COLORENT NOS ASSIETTES



SOUTENONS

OFFERT PAR VOTRE LES PRODUCTEURS
miarket (8P BELGES:

Des plats

gui réchauffent
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REJOIGNEZ-NOUS SUR <@ ®» &

arertine

WWW . BELGETARIEN.BE e market

LE FOUR: NOTRE ALLIE GAIN DE TEMPS recetleS | rcaeRMES COLORENT NOS ASSIETTES



C M [ www.carrefour.eu/fr/belgetarien
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Carrefour

! LES PRODUITS BELGETARIENS DE SAISON = Le meilleur des prrgd.z-«h",—c ée_.'qes Au moment !

FRUITS ET LEGUMES CREMERIE AUTRES

Bosuf Porc Saucisses et boudins Jambon

Que les amoureux de bonne viande, Plus ce 92 2s de Ia viande de porc Produites 2 base de viande de bosuf D'Ardenne, magistral,_issus de
vendue par Carrefour estd’origine etde porc100% belge*®, préparses morceaux nobles, préparses selon
belge. Alors roti, maring, braisé - trés rapidement apres 'abattage, des recettes traditionnelles, nitrop

succombez & ses saveurs biende Nos savoureuses saucisses sont gras, ni trop salés, nos jambons
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Le kilo

Contre-filet argentin
origine : Argentine
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Les 6 jours du marche

Valable cu mercredl 20 mel au Iu'v:n 2= mal ‘15

T o —

A SAISIR

e e b e 4

€

Pommes de terre Nicola le ﬁ/e/de 254
Primeur 3
| \ Carrefour
ma—m—r A‘:i = __ - origine : Chypre

Carrefour ( ” Les prix bas, le plaisirenplus 9 1,20 €/kg




LES Siles 4dUu Sluupe Rechercher P Fr

( BIENVENUE A
sur le site du groupe Carrefour Actionnaire  Journaliste  Client Fondation
Groupe Nos Activités Nos engagements Recrutement & Carriéeres Finance

Accueil 1 Nos engagements s Climat 2015 Aa B8

NOS ENGAGEMENTS

Climat 2015

Toutes les initiatives de Carrefour pour agir positivement sur la préeservation du
> Climat 2015 : climat.

Responsabilité Sociétale

La lutie contre le gaspillage

Protéger la biodiversite

Des magasins économes
et durables

PARIS2015

Promouvoir la COPZI-CMPI1

consommation
responsable

Etre un employeur Notre conviction est que les solutions viennent des entreprises et de leur capacite a demultiplier les
responsable innovations. La dimension internationale du groupe Carrefour est une chance de déployer a grande
echelle les solutions concréetes de ses collaborateurs et de ses fournisseurs.
> Tous solidaires
Preserver les ressources naturelles pour servir des produits de qualité a nos clients, c’est |a politique
RSE du Groupe Carrefour qui agit et investit pour limiter son impact environnemental. Portée par des

Le panorama RSE S By ] FT
femmes et des hommes impliqués. celle-ci comporte trois piliers forts : |1a lutte contre toutes les formes
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En rayon, des légumes «belges» qui sont en
réalité importés
MIS EN LIGNE LE 20/03/2019 A 17:31 2 PAR ANNE-CECILE KIRRY (ST))

Un drapeau belge pour vendre du mais sénégalais : ce qui est présenté comme provenant du pays ne Pest

pas toujours...




ON A TCUS DROIT AU MELLELR




AVRIL 19
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Si c'est vrai, c'est chez Carrefour
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Carrefour Crevettes Roses
Jumbo 100 g
=0
= 2, 59 £

Mars 2021



Mars 2021
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Carrefour Crevettes Roses
Jumbo 100 g

2,59 €

W Ajouter

Carrefour (0 chercher

COMMANDER ~ PROMOTIONS ~ SERVICES ~ MIEUX MANGER ~ EHMAGASINS ~
Courses en ligne Promos, folders Carrefour Bonus Card et.. Receftes, Actualités @ Carrefour market BLONDED
Shop online 3 Produits frais » Poissonnerie & sushi »  Fruits de mer & crustacés » Crevettes » Carrefour | Crevettes Roses Jumbo 100 g

Carrefour

Crevettes Roses Jumbo 100 g

2, 59€ /pc

soit 25,90 € /kg
A r}'f@ > T Ajouter

A S Plus de détails

Zone de péche

ﬁ Elevées en Inde.
1

Pays d'origine

E @' R Belgique

2 MON COMPTE

Connexion / Créer un compie

—

FR v




(O) AT FOR FOOD

par Carrefour

Nos actions Pourquoi agir ? Nos engagements il v o

ACTE 4
DES PRODUITS BELGES

PRIVILEGIER L'ORIGINE BELGE DE NOS
PRODUITS

Carrefour donne la priorité aux producteurs belges afin de soutenir
I'économie locale, réduire I'impact environnemental et garantir des
produits de qualité.




O AT FOR FOOD Nos actions  Pourquoiagir?  Nos engagements

par Carrefour

PARTAGER
C'est important de soutenir a ce point les produits belges ?

Oui. Et nous sommes fiers de renforcer chaqgue jour un peu plus notre
collaboration avec les producteurs belges :

- Depuis 2012, nous avons ouverts nos rayons a 728 petits producteurs locaux
qui ont difficilement acces a la grande distribution.

- Nous avons lancé la campagne "Belgétarien" en 2014 pour aider le
consommateur a manger belge.

- Nous soutenons depuis leur lancement les laits équitables belges Fairebel,
Bande des Félaits et C'est qui le patron.

100% 95% 95«

des ceufs Carrefour du lait Carrefour est de la viande
sont belges belge Carrefour est belge



Nos actions
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par Carrefour

Pourquoi agir ? Nos engagements
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Carrefour Contre-filet Irish

21, 40 € Carrefour

Contre-filet Irish

26,80€ ..

Qté min. 280g

W Ajouter

Plus de détails
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Carrefour (¥

AGNEAU
CARREFOUR
100% BELGE ?

FAUX
100% DES
ORIGINES:
AUSTRALIE
NOUVELLE ZELANDE
IRLANDE
GRANDE-BRETAGNE

chercher

>
Carrefour Aiguillettes d'Agneau
0.210 kg
=9
35, 00¢

(5

Carrefour R6ti d’Agneau du
Chef Désossé

= 16,50¢

o
Carrefour Plateau d’Agneau
0.446 kg
g
26,0 ¢

W Ajouter

Carrefour Cotelettes d'Agneau
Caissette Mixte

- 21, 40¢

Carrefour Cotes et Cotes Filet
d'Agneau 224 g

=
21, 40¢

w Ajouter

| =

o

Carrefour Cotes d'Agneau

iib

21, 80¢

W Ajouter

@ drive.carrefour.eu/fr/Boucherie/c/BEDR103000000000000?q=%3Arelevance%3Acategory%3ABEDR103001000000000%3Acategory%3ABEDR103001004000000&page=0

© v

o
Carrefour Tranche d'Epaule
d'Agneau
fons
15,30¢

Wl

. 9 (..)

Carrefour Gigolette d'Agneau

- 12, 10¢



Baptiste Van Outryve, directeur de la
communication de Carrefour

« 95 % des fruits et
legumes de saison sont

produits en Belgique. »
(Le Soir, 20/03/2019)



FRUITS FRAIS
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Carrefour - POMMES

M Belgique

M Europe

™ Hors Europe
M No data

® Voir emballage

Ozer,

NYMNNDNYA



[0 ]

Carrefour

Pommes Jazz 4 pc

2, 99€ /pc

soit 4,60€ /kg

>

Plus de détails

Pays d'origine

Nouvelle-Zélande

2,49€

En bref

o Description

Conservation et p Pays dorigine

iriue ou sud

Pommes Granny 6 pc

>

Plus de détails

3,45€ ,

W Ajouter

En bref

Léfga
Sélect

fermeté...) garants de Caractéristhques organoleptiques unigues © croguante, juteuse, parfumée, éq

En savoir phus
Description

Flus de détails

Pays d'origine
ch

1 par nos producteurs passionnds, la pomme Pink Lady respecte des critéres stricts

de qualité (Laux de Sucre, aspect,

uilibrée entre swore et aciding. A savourer a
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Carrefour- POMMES DE TERRE

M Belgique

W Europe

™ Hors Europe
M No data

W Voir emballage

Ozer,
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Vos produits locaux
sont chez Carrefour.

Producteurs a 40km maximum.

En savoir plus




Comment Carrefour privilégie les circuits courts et la production
locale

Qui dit fraicheur dit rapidité, donc circuits d'approvisionnement courts.
Carrefour s'attele a approvisionner les magasins le lendemain de leur
commande et a répondre au mieux a ces demandes. Nous proposons
en outre des tests de dégustation impliquant tout autant nos
collaborateurs que nos clients.
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NUTRESCOND
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Carrefour

Filet de Loup de Mer
vax. 5,20€

La piéce

+200g — 25,99€/kg

W cCommander

En savoir plus

Plus de détails

Zone de péche

Péché en Eaux islandaises et féringiennes

Méthode de péche

Péché par sennes, chaluts ou hamecons et lignes.

Pays d'origine

Congo (République démocratique du)



Q Carrefour
Crevettes Roses Jumbo 100 g

2,75€

La piéce

27.5€/kg

> W Commander

En savoir plus

Plus de détails

Zone de péche

NUTRE-SCONE Elevées en Inde.
D)

Pays d'origine

Belgique



ACTE VI
Aujourd’hui
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Les caractéristigues du systeme
alimentaire agroindustriel
Intensif (terre, eau, energie, intrants mécaniques,
chimiques et genétiques)

Spécialisé (9 grandes cultures pour 85%, production
animale et vegetale hors sol)

Concentré (firmes globales)
Mondialisé (filieres longues, deélocalisations)
Financiariseé (fonds d’'investissements)



lllustration de la concentration, de la spécialisation, de la
mondialisation et de la financiarisation des systemes

AIIMAIALAII‘AA

ALY 6 COmpagﬂiBSdétiennentaellesseules
\5, les LIOIS QUBftSdumarchémondial

et 6 O % du marche mondial

ﬁ tandis que /1 3utres firmes se partagent

90 %

Source :
https://barometre-agricultures-familiales.org/2020



https://barometre-agricultures-familiales.org/2020
https://barometre-agricultures-familiales.org/2020
https://barometre-agricultures-familiales.org/2020
https://barometre-agricultures-familiales.org/2020
https://barometre-agricultures-familiales.org/2020

Nous nous approvisionnons majoritairement aupres d’un nombre réduit d’entreprises
de la grande et moyenne distribution.




La contribution du systeme alimentaire
au depassement des limites planétaires
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La contribution du systeme alimentaire
au depassement des limites planétaires

78% des sols agricoles sont contaminés

34% GES \ 2023 / par des néonicotinoides

CHANGEMENT
CLIMATIQUE

PRODUITS

-59% des espéeces d’'oiseaux associees MIQUES

aux milieux agricoles (1990-2021) | N o .
-65% insectes f |

'CHANGEMENT
D’AFFECTATION
| DES SOLS

Buron et al., 2026
Crippa et al., 2021

PFAS o s g Conseil Supérieur de la Santé, 2025
Pesticides ' CYCLES AZOTE Etat de I’environnement wallon, 2022

& PHOSPHORE Morimont, 2025
Privatisation Ozer et al,, 2026

Sciensano, 2024

6 LIMITES DEPASSEES Van Klink et al., 2024



La nature disparait : |a taille moyenne des populations
d'animaux sauvages a chuté de 73%

La derniere édition du Rapport Planéete Vivante, qui mesure ['évolution
moyenne de la taille des populations de plus de 5 000 espéces de
vertébreés, fait état d'un déclin de 73 % entre 1970 et 2020.

Global Living Planet Index

1.40
1.204
1.00+

0.80+
0.60-

0.40+

1)

2024

0.20 -

0.10 -

Living Planet Index (1970

0.05-

Un systeme en péril
1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020

Year
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L3 transformation des systemes alimentaires
est essentielle pour le développement durable

/x\

" @

I CC0 millions

] 1,8 milliard

I 5 milliard



https://barometre-agricultures-familiales.org/2020
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‘ Systémes agro-alimentaires:
une définition

e Production

e Transformations agricoles
e Distribution

e Consommation

e Gestion des déchets

DURABLES ?

Source : FAO. (2021). Cadre stratégique 2022-2031. https;//openknowledge fao.org/handle/20.500.14283/ne577fr
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Reépartition de la valeur ajoutée pour 100 euros
d’achat de produits alimentaires

35.0
30.0
25.0
20.0
15.0
10.0

5.0

0.0

m2000 w2005 = 2010 w2015 w 2020

(P@ Sources : Insee, Statista, O.Mevel, 2020



MINISTERE DE U'AGRICULTURE ET DE LALIMENTATION X 1

MIEUX REMUNERER LES AGRICULTEURS
POUR UNE ALIMENTATION SAINE ET DURABLE .....

" Leviens
O8y 6 6.
LT~

REGROUPEMENT
D'’AGRICULTEURS

INVERSION DE LA
CONSTRUCTION DU PRIX

AGRICULTEURS CONSOMMATEURS RELEVEMENT DU SEUIL
Juste rémunération Plus de choix DE REVENTE A PERTE
des agriculteurs et plus de qualité ENCADREMENT
Meilleure répartition Un pouvoir d'achat DES PROMOTIONS
de la valeur préservé

INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX

Le contrat et le prix associé seront proposés par le producteur ou le groupement de producteurs.
La détermination du prix s'appuie désormais sur les colts de production.

®: @ [ X
e ~ 88 e
n . M m [ ]
a 2l .
i ﬂwﬁﬁ\ [
DISTRIBUTEUR TRANSFORMATEUR  AGRICULTEUR REGROUPEMENT TRANSFORMATEUR DISTRIBUTEUR

D'AGRICULTEURS
| AVANT |_APRES




INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

Wactus

#Investigation - Supermarchés, ou
va notre argent ?

21 févr. 2024 a 07:30

"Nos couts de production ont augmenté comme pour tout le monde, mais pour nous il
n'y a pas eu d'augmentation sur le prix, puisqu’on ne choisit pas le prix. On nous impose
un prix. Aujourd’hui je vends des carottes entre 25 et 30 centimes le kg qu’on va retrouver
entre 1,5 euros et 3 euros dans les magasins. Je ne m'explique pas cette

difference’, affirme Cédric Dumont de Chassart.



INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

On nous impose un prix.
Aujourd’hui je vends des carottes entre 25 et 30 centimes le kg
gu’on va retrouver entre 1,5 € et 3 € dans les magasins.



INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

On nous impose un prix.
Aujourd’hui je vends des carottes entre 25 et 30 centimes le kg
gu’on va retrouver entre 1,5 € et 3 € dans les magasins.

Delhaize Carottes | Fines

€199



INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

On nous impose un prix.
Aujourd’hui je vends des carottes entre 25 et 30 centimes le kg
gu’on va retrouver entre 1,5 € et 3 € dans les magasins.

Delhaize | Carottes | Fines
s —— 500 gr

3 HATE 3,98 €/kg
- : 0L . i 'I'

B 398¢/kg
X 3 ( . €199 Commandable a partir du 24/10
Voir alternatives

RRRRRRRRRRR

e Dl E ' F

/|
4

@ Cliquez ici pour zoomer

Carottes fines de Hesbaye 500G



INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

On nous impose un prix.
Aujourd’hui je vends des carottes entre 25 et 30 centimes le kg
gu’on va retrouver entre 1,5 € et 3 € dans les magasins.

Prix du kg de carottes

Cedric Delhaize



INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

On nous impose un prix.
Aujourd’hui je vends des carottes entre 25 et 30 centimes le kg
gu’on va retrouver entre 1,5 € et 3 € dans les magasins.

Prix du kg de carottes

7%

o =

Cedric Delhaize




INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

Onno h prix.
Aujourd’hui je vends des c re 25 et 30 centimes le kg
gu’on va retrouver entr 3 € dans les magasins.




INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

Onno h prix.
Aujourd’hui je vends des c re 25 et 30 centimes le kg
gu’on va retrouver entr 3 € dans les magasins.

Les petits
producteurs

on place

L'HUMAIN
avant

LE PROFIT




INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

Le producteur fixe son prix.

Les petits
producteurs

Prix du kg de carottes

4
on place
LHUMAIN 3
avant 3 70 %
LE PROFIT 2
4] Donnez du sens avos achats auprés
t_‘ﬁ_‘; :re:hactet:rs gsrl'econumle soclals.h 1
Ry
BENEFICES %

Joél LPP

MAGASINS

LOGISTIQUE
DIVIDENDES 0%
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INVERSION DE LA CONSTRUCTION DU PRIX ?

On nous impose un prix. Le producteur fixe son prix.
ﬁ Les petits
roducteurs
DELHAIZE P
Prix du kg de carottes Prix du kg de carottes
4
3
70 %
1
> o

Cedric Delhaize Joél



ENCADREMENT DES PROMOTIONS

Encadrer les promotions sur les denrées alimentaires pour empécher la destruction de valeur
Fin de I'offre 1 acheté 1 gratuit ; seul sera désormais possible 2 achetés 1 gratuit.

AVANT

RELEVEMENT DU SEUIL DE REVENTE A PERTE
Rééquilibrer les marges des distributeurs par la loi et redonner du prix au travail des agriculteurs.

Trés faible marge Marge importante 10 % min. de marge Marge réduite
sur les produits  sur les produits produits d’'appel sur Ies prndunts
d'appel agricoles

agricoles
Gain
pour le
producteur




A PARTIR DU MERCREDI 23 OCTOBRE 2024

O NCH i
iy [ C a rrefour ®
,"tERmaRChe e 1.|.1 Hypermarches

MOINSCHER [ e

@\tasers &

o y »
¥ -
2+2 W| sosmeec
S No et ;

ues es vanetes de 500 g
GRAT'S mcmw- + g4 x uoq GRATIS
29/ - Gain &%
ﬁﬂ%‘;&uu GABcAuou“xs pSlable du 75 octod AU CHOIX
8u 4 novembre 2024

W | | Velabie du 23 octobre su 4 novembre 2024




Caractéristiques de la
crise alimentaire actuelle

Consommation impulsive
Recherche de qgratification immédiate

Peur
Surconsommation

Imaginaire de recession
Diminution de la qualité alimentaire




Concurrence effrénée dans le secteur de la distribution

E. [Im. e

Planche de salut |\V/e]lUlalzl= /

Conséquences

Dépenses : :
% -
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PRIX DE NOTRE

%

ALIMENTATION

QUELS COUTS POUR

En 2023, le secteur
agroalimentaire francais a
dépensé 5,5 milliards d’euros
en marketing pour nous
orienter vers des produits trop
gras, trop sucres ou salés.

Un budget plus de 1000 fois
supérieur a celui de
communication préventive du
programme national de
Nutrition Santé, subventionné
par les pouvoirs publics.



Marketing pour nous orienter

vers des produits trop gras, trop sucrés ou sales 7?7
»k\

CLCV

44% des promotions ciblent des produits de Nutri-Score A et B.

DOSSIER DE PRESSE
% de

A ; ’ promotions
Enquéte Alimentation N

Grande distribution et promotions :
trop de malbouffe a I'honneur ! 28,
26 «

18 «

15«

| | 13
NUTRI-SCORE 3 - SO ORE " -

NUTRI-SCORE NUTRI-SCORE NUTRI-SCORE NUTRI-SCORE
A A A

| | I I | L

Nutri-Score

Septembre 2024



Marketing pour nous orienter
vers des produits trop gras, trop sucrés ou sales 7?7

< C M 25 colruyt.be/fr/a-propos-de-colruyt/durabilite/manger-plus-equilibre % g 3
Nous comparons avec Nous comparons Nous répondons & %
v v £ v s ¢ Se connecter
tous les concurrents tous les produits toutes les promos

ls

Page d'accueil > A propos de Colruyt > Durabilité >
Produits

Manger plus équilibré

%

Actions

@

Nos garanties
des prix

1

Recettes

Inspiration

Manger plus équilibré : Colruyt vous aide
Q | @ santé

\ /
Recherche de
g, Moins de sucres et de graisses saturées, davantage de fibres... L'alimentation équilibrée
9 occupe une place importante chez Colruyt. Nous équilibrons toujours davantage la

st 1 o = Sty it



Marketing pour nous orienter
vers des produits trop gras, trop sucrés ou sales 7?7

) O

< C @ 2 collectandgo.be/colruyt/fr/promotions

Assortiment Actions Meslistes Recettes

_,yN .. <

Sy ey

8

DR.OETKER RISTORANTE COTED'OR suzy
Quattro Form. lait gaufres de Liége 8st
3409 2x2009 4009
2,69/pce (€792/kg) 2,8°/pce (€7,00/kg) 2,38/pce (€595/kg)
-33.34% & partir de 3 pce > -25% & partir de 2 pce > -25% & partir de 4 pce >
-30% & partir de 4 pce > -30% & partir de 8 pce >
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Marketing pour nous orienter
vers des produits trop gras, trop sucrés ou sales 7?7

NUTRISCORE - Actions Colruyt Collect & Go

35
30
25
o 20
15

10




Marketing pour nous orienter
vers des produits trop gras, trop sucrés ou sales 7?7

INSTITUT , —
. ~ Rt :ociale ¥ ~ Atitivité e : N icacité de I'Etat v Arations i srnati ales w —
Montalgne Cohésion sociale Compétitivité économique Efficacité de I'Etat Coopérations internationales

Q Rechercher un rapport, une publication, un expert...

| Santé > Fracture alimentaire : maux communs, reméde collectif

RAPPORT Octobre 2024

Fracture alimentaire
Maux communs, remede collectif

anté Société PARTAGER o O @




Marketing pour nous orienter
vers des produits trop gras, trop sucrés ou sales 7?7

Sante et alimentation : un gotiit d'injustice

Un adulte sur cingq
souffre d'obésité

Les Francais consomment

chaque jour 2 200 kcal
+ 33 % depuis 1970

En France, 'obésité concerne :
25 % des plus pauvres

(foyer < 900 euros/mois) LA
7 % des plus riches .
(foyer > 5 300 euros/mois) R

INSTITUT
Montaigne

Qe |

L’obésité est la 5e cause
de mortalité dans le monde

125 milliards d’euros -« ®
sont dépensés en France
pour lutter contre les °

maladies liées a I'alimentation
(obésité, maladies cardiovasculaire,
diabete)

Fracture alimentaire : maux communs, remede collectif
Rapport disponible sur institutmontaigne.org




Les gotits’cachés de notre
alimentation

6 JUIN 2022 - PAR MICHEL DURU ET ANTHONY FARDET

Codat
economique
20 %

Codlt santé
Colt 50 %

environnemental

30 %
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La Situation

pour I'alimentation et I'agriculture

Q\% Organisation des Nations Unies

mondiale de [Il'alimentation et de

I’agriculture (SOFA) 2023

Pour une transformation des systémes agroalimentaires:
connaitre le colt véritable des aliments

Introduit |la notion de colts et d’avantages environnementaux, sociaux
et sanitaires cachés des systémes agroalimentaires.

Au niveau mondial, les colts cachés quantifiés des systemes
agroalimentaires représentent au moins 10 000 milliards d’USD en parité
de pouvoir d'achat (PPA) de 2020.

Propose une approche : la comptabilisation du coGt complet (CCC) pour
évaluer les colts cachés.

Publication du rapport SOFA 2024 le 6 Novembre : “Transformation des
systémes agroalimentaires axée sur la valeur".



Une reconnexion de Palimentation au territoire pour des raisons de
souveraineté et de sécurité alimentaire, une réduction de la distance parcourue
par nos aliments pour des raisons énergéetiques et climatiques.




Le circuit court, une autre maniere d’organiser le marché.

Le circuit court se définit comme un mode de production et de commercialisation qui vise a
rapprocher le producteur du consommateur.

Réduire le nombre d’intermédiaires pour assurer un revenu équitable au producteur et un prix
juste au consommateur.

Cette proximité relationnelle renforce la transparence de la filiere, valorise le savoir-faire des
producteurs, améliore la qualité des produits et des services et crée des liens de confiance entre
producteurs et consommateurs.

La proximité géographique entre les acteurs économiques permet de réduire les impacts
environnementaux du transport. En fonction des secteurs ou des produits, le circuit court
s’envisage sur des distances variables, les plus réduites possibles.

Le circuit court est créateur d’emplois et participe au renforcement d’'une économie plus
endogene et donc plus résiliente.

Le circuit court s’inscrit tres concretement dans la logique du développement durable.
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