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RÉSUMÉ 

L’ambition principale de la thèse est d’éclairer ce qui se lit dans les formes 

discursives, en circulation dans la presse francophone contemporaine, qui 

traitent de la question des « fake news ». La locution a, depuis la fin de l’année 

2016, investi l’espace public en touchant à une variété de faits sociaux, 

acquérant le statut de problème polémique et public et se chargeant d’enjeux 

sociopolitiques et techniques. Interrogeant le rapport à l’information en 

démocratie ainsi que la légitimité et la confiance à accorder aux institutions 

médiatiques et politiques, la mise en discours du phénomène agit sur nos 

représentations par la mobilisation d’une série de frontières problématiques 

entre vérité, opinion, croyance et connaissance. Ce travail aborde la question 

des fake news en opérant deux déplacements vis-à-vis de la manière dont elle 

est habituellement traitée : l’un a trait à la perspective analytique adoptée et 

déplace l’étude du phénomène des fake news vers l’étude du discours sur ce 

dernier, l’autre est conceptuel et se détourne des fake news envisagées comme 

nouvelle notion servant à décrire le monde social pour se consacrer à 

l’examen du fonctionnement discursif de l’unité lexicale « fake news » au 

moyen de la notion de formule, telle qu’elle s’inscrit dans l’environnement 

disciplinaire de l’analyse du discours et de la rhétorique.  
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