_= disque en Wallonie
=1 a Bruxelles

= de I'édition phonographique fait I'objet, depuis une quinzaine
de recherches spécialisées de la part de sociologues, d’éco-
ou de chercheurs en communication (1). Une des premiéres
cherches systématiques a été menée par un sociclogue
Michel De Cester, qui, sous le titre Le disque, art ou affaire?,
ence les aspects contradictoires de l'idéologie des éditeurs
iue classigue et la polarisation de ceux-ci en deux types aux
pposees: les Industriels et les artisans. Les recherches ulté-
sont plutdt orientées vers les analyses de stratégies des
tinationales, sur base de données financiéres, commerciales
‘es, en vue de rendre compte de leur approche et de leur
n des marchés nationaux, ainsi que de leur adaptation aux

s technologies de diffusion de la musique.
en effet, d'esquiver 'analyse du rdle joué par un oligopole
rmes (C.B.S., PolyGram, EMM.I., W.E.A. et R.C.A.) qui se

entre 75 &4 80 % du marché mondial.

-« fussance de ces firmes est d’autant plus remarquable gu'elle
- - canscequilest convenu d’appeler des stratégies multimédias
“oes de communication. Cette insertion dans des conglomérats
s d'activités variés est loin d’étre fortuite, a I'épogue ou se
les modes de diffusion de la musique (reproduction sur
. cinéma musical, télévisions musicales transmises par cable et

era une bibliographie détaillée de ces recherches dans notre ouvrage,
delaMusique, & paraitre, en février 1986, aux Editions Pierre Mardaga,

29




Tableau |. Partage du marché mondial du disque

C.B.S. (Groupe C.B.S.-Etats-Unis)
PolyGram (Philips-Siemens - P.B.-R.F.A.)
E.M.l. (Groupe Thom-E.M.I. - G.B.)
W.E.A. (Groupe Warner - Etats-Unis)
R.C.A. (Groupe R.C.A. - Etats-Unis)

Source: IFPI.

satellite, vidéo musicale, disque compact). La mait
support double la maitrise de la production d
E.M.|. a des intéréts dans I'électronique militaire et
dans les réseaux cablés, les antennes de réceptio
par satellite et la programmation de chaines de télé
satellite (Premiere, Music Box, Children Chann
cations est une firme leader sur les marchés de la
de la télevision & péage (M.T.V., VH-1); R.C.A. déti
intéréts dans I'électronigue grand public et la téle
Gram était, jusqu’il y a peu, une filiale commune @
de I'électronique Siemens et Philips. Datant ¢
concentration de I'industrie phonographique n’
pletement rigide: ainsi, le groupe Warner — quas
musicale au début des années 60 — s’est impose
grands par son seul investissament dans la mu
La concentration tend cependant & s'accroit
Federal Communication Commission (F.C.C.), charg
de faire respecter la législation anti-monopole en 1
cation, a empéché, en 1984, la fusion de PolyGra 0
VARET e’ ¢ 7 TreT i T o ; o 4' .
entre la division disques de R.C.A. et Ariola, troisieme firme eu
de disgues et filiale du groupe allemand Bertelsmann, premier =
européen de communication par le chiffre d'affaires.
De méme gue pour I'industrie cinématographique, I'enjeu ce =
nie, pour les firmes phonographiques, est la coordination de
les marchés nord-américain et européen. La baisse générale c=:
surle marché mondial, perceptible depuis 1979, les pertes pro
par la piraterie, particulierement sur les marchés du Tiers
copiage prive, 'augmentation des colts de promotion en r , 1 . i
démultiplication des radios sur la bande F.M. et surtout le - . = elais», les «filiales-ateliers» n’assurent
du «clip» nécessitent, de plus an plus, des économies d . 3 duction (enregistrement, pressage, stoc-
donc la globalisation des marchés. Les artistes ayant — ‘ - une partie importante de la production
Gees, Michaél Jackson ou Julio Iglesias — un potentiel de v £ upe. Cette situation est, par exemple,
sont cependant rares et une approche tenant compte de la =0 - €N Ce qui concerne les Pays-Bas, dont
des grands marchés nationaux est devenue indispensable IS C ¢ particulierement marquees.
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nationaux, les multinationales recourent a
<filiales-relais» et les «filiales-ateliers». Les

s dans chacun des principaux marchés
ymptent chacune plus de 40 filiales de ce
adapter aux go(ts nationaux les phono-

e parl'impression de pochettes «frangai-
produire un certain nombre d'artistes locaux
izbl=zau |l donne une idée de l'importance du

= les ventes de E.M.I., C.B.S. et PolyGram sur

'I « z - 0
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ence des <filiales-relais», les «filiales-ateliers» n’assurent
e du cycle de production (enregistrement, pressage, stoc-
avant de réexporter une partie importante de la production
itres filiales du groupe. Cette situation est, par exemple,
- dans le tableau lll, en ce qui concerne les Pays-Bas, dont
s d’exportation sont particuliérement marguées.
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Tableau Ill. Rapport Exportation/Importation (en pourcentage)
(1980)

EYES-ITHE 1005 0000 055 0 rome somnonss sivasinss smssiss sopsmons misiotris oatass 310%
Pays-Bas . ... 166 %
CRHITEEE o sosnmreraing 2o 15 200 DREHS SHEII £ ihiese st st 131 %
France ... 117 %
REVAIMEEUAL oo oo s sy SEm FEURE S5 e, o 97 %
FUERG & woiie TV B0 0 s vner ssmioe eomrions misomisds s syt 5 86 %
alie .. 39 %
Union économique belgo-luxembourgeoise ............... 29 %
BDON e 28 %

Source: G. De Murard (DAFSA).

La lecture comparée de ces deux tableaux permet de saisir ce qui
caractérise le marché belge: le plus faible taux de production nationale
par les muitinationales en Europe et le plus fort déséquilibre de Ia
balance export/import. La Belgique apparait ainsi, en ce qui concerne
la musique enregistrée, comme un pays dominé a la fois aconomique-
ment et culturellement.

La domination économique se caractérise avant tout par ie réle prépon-
derant des filiales de multinationales sur le marché, Ni relais, ni atelier,
elles ne consistent guére qu'en des antennes de commercialisation.
Cette activité de commercialisation est elle-méme en diminution depuis

Tableau IV. Répartition des parts du marché belge entre firmes

1978 1983
Filiales de multinationales
PolyGram (P.B.-RFA) ... .. 33,8% 26,4 %
ERLAEB] v s saing 556555 55595 veimmr 19 % 11,3 %
CBS. (EU) ot 9,7 % 15,56%
BarelaylF) & comes vumnn s aw s seses s 5 5,2% —
Vogue (F) oo e e s 4,6 % 6,3%
RCA (EU) oo — 7,3%
VVEE B (BT s suns mnn vivem 58550 +vmne o 6,2 % 7.1 %
Ariola (RFA) oo 4,6 % 14,7 %
GaEFEIEF) o s s oo omass S Sen-5 - - 6,5 %
Firmes nationales
FOADY s 5008 5500 e smmos wmsmmss wms o o8 8,3% —
INElCo o e 11,8% 4.8 %

Source: SIBESA.

32

cuediverses firmes (W.E.A., Ariola, PolyGram) organisent leur stockage
leur distribution a partir de la société hollandaise Record Service
elux (RSB). On estime généralement que les multinationales occu-
cent 95 % du marché du disque en Belgique. La concentration est
mportante, mais fluctuante, comme lindigue le tableau IV,

_es deux firmes nationales de quelgue importance, Fonior (déclarée en
“zilite en 1980) et Inelco (devenue Indisc en 1984), contribuaient slles-
memes & la pénétration des produits étrangers sur le marché belge: la
premigre représentait le catalogue Decca tandis gue la seconde a
distribué, jusgu’en 1979, les disques R.C.A. L'histoire de ces deux
“irmes est fortement marguée par leur dépendance vis-a-vis de leurs
partenaires. |l en va de méme des petites firmes locales de pressage,
aui pratiguent la sous-traitance, et dont les activités fluctuent en raison
du cours des changes.

La dépendance culturelle est plus délicate & saisir. On paut |'évaluer en
examinant le déséquilibre de la balance des paiements de droits d’au-
teur aux compositeurs (tableaux V et Vl). La dépendance est particulié-

Tableau V. Balance des paiements de droits d’exécution
principales régions mondiales — en millions de FB)

1980 1981 1982 1983 1984

A. Droits payés

GEE. 128 119 147 118 134
Etats-Unis 36 32 43 39 42
Japon 0,1 0:4 0,1 0,1 0,1
Pays de 'Est 2 3 2 2 4
Reste du monde 12, 15 17 13 15

178,1 169,1 209,1 1721 1851

B. Droits regus

C.EE. 36 31 40 57 40
Etats-Unis 2 1 3 3 3
Japon 2 2 3 3 3
Pays de I'Est — il 1 6.5 0,5
Reste du monde 5 7 8 13 6
45 42 556 76,5 52:5

Source: SABAM.




-

©===sfirmes (W.E.A., Ariola, PolyGram) organisent leur stockage

=~ o =inbution a partir de la société hollandaise Record Service

-+ 723B). On estime généralement que les multinationales occu-

2= - du marché du disque en Belgigue. La concentration est

. mais fluctuante, comme l'indique le tableau IV.

~=_« “rmes nationales de quelque importance, Fonior (déclarée en

=~ 1980) et Inelco (devenue Indisc en 1984), contribuaient elles-

= 2 l2 pénétration des produits étrangers sur le marché belge: la

- sprésentait le catalogue Decca tandis que la seconde a

= jusgu'en 1979, les disques R.C.A. L'histcire de ces deux

: fortement marquée par leur dépendance vis-a-vis de leurs

=~==s_|l en va de méme des petites firmes locales de pressage,

== guent la sous-traitance, et dont les activités fluctuent en raison
@owrs des changes,

[ ance culturelle est plus délicate a saisir. On peut |'évaluer en

— ~=nt le déséquilibre de la balance des paiements de droits d’au-

- =« compositeurs (tableaux V et VI). La dépendance est particulie-

.~ ==_ /. Balance des paiements de droits d’exécution
~oo='=s régions mondiales — en millions de FB)

1980 1981 1982 1983 1984
_roifs payes
128 119 147
36 32 43
- 0,1 0.1 0,1
§s e I'Est 2 3 2
E= cdu monde 12 15 17

178,1 169,1 209,1




Tableau VI. Balance des paiements de droits d’exécution - 1984
(pays européens — statistique proportionnelie)

Proportion
Tranche Pays Payés Recus
1. Meins de Allemagne 80 % 20%
500.000FB Démocratique
Bulgarie 33% 67 %
Gréce 100 % e
Hongrie 37 % 63 %
Portugal 70 % 30%
Yougoslavie 77 % 23%
2. 500.000 - Danemark 44 % 56 %
1.000.000 FB Norvege 13% 87 %
Pologne 90 % 10%
3. 1.000.000 - Autriche 50,5% 49,5%
5.000.000FB Espagne 80 % 20%
Finlande 58 % 42 %
Suéde 83% 17 %
Suisse 75% 25%
Tchécoslovaguie 93 % 7 %
4. 5.000.000 - Allemagne Fédérale 65 % 35%
30.000.000FB Italie 57 % 43 %
Pays-Bas 80 % 20 %
5. Plus de France 68 % 32 %
30.000.000FB Royaume-Uni 93,5% 6,5 %

Source: SABAM.

rement forte vis-a-vis de la France, des Pays-Bas, de I'ltalie, de la R.F.A.
et des Etats-Unis.

Gependant, la froideur des chiffres ne rend pas compte des régles du
marché des biens symboliques. Les travaux de Pierre Bourdieu et de
son école I'ont montré a suffisance: le succés des ceuvres sur le marché
est régi par un jeu complexe d’instances, de légitimation ou de consé-
cration, dont une des caractéristiques est de se déployer dans un
espace a la fois géographique et soccial.

Certains lieux, certaines scénes conférent aux ceuvres qui y sont pré-
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~iess une valeur plus grande: ainsi, dans le domaine de la musigue,
s, Londres, Vienne, New York, Los Angeles, Berlin attribuent, sui-
T les genres, aux ceuvres et aux artistes la reconnaissance de leur
ur par la valeur de leur reconnaissance.

vl
»“. |»
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||\

-= scéne belge ne dispose guére de ce pouvoir légitimateur: I'exil

coraire ou définitif, la présentation publique et enregistrement &
anger constituent les étapes quasi obligées des musiciens qui

3 H:‘ent reussir a un niveau international et obtenir une reconnaissan-
= nationale.

Tion phonographique en Wallonie et a Bruxelles est moins confron-
une pénurie de créateurs ou de musiciens de talent gu’a une
eme déformation des réseaux de communication et des instances,
~turelles et éconcmiques, du marché des biens symboliques.
frontés aux tendances internationales du marché du disque, les
irs sont mal placés pour investir & terme sur un artiste, un courant,
orienter des modes, impulser des tendances. Des stratégies spéci-
~=s sont dés lors nécessaires. On peut en distinguer trois principales:
= tendance a la constitution de champs musicaux autonomes, de
~=e nationale, une tendance au radicalisme esthétique s'inscrivant
7= un courant international trés précis, et enfin, dans le domaine de
musique de variété, une stratégie de «coup par coups.
“= derniere catégorie de stratégie a été illustrée, ces derniéres
=28 par quelgues cas remarquables: Plastic Bertrand (RKM), Lio
W.1), J.-J. Lionel (Chantel), Claude Barzotti (Vogue),... ont pu étre
Isés momentanément en téte des listes des meilleures ventes en
2 et récolter des droits d’auteurs particulirement élevés. Leurs
ces restent cependant de I'ordre de I'éphémére et ne permettent
-=7= une stabilité semblable a celle acquise par les grandes vedettes
= show- busmess frangals Les carrleres prolongées d'un Adamo ou

oM m
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-
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22z rock, musique classique, folklore. Elle permet & de petits éditeurs
& ‘-“"ewdants publics ou privés, de s'affirmer dans un créneau spéciali-
“= oule souci de créer 'emporte souvent sur les impératifs de rentabili-

1. Cette formation de champs autonomes nationaux n’est d'ailleurs
== 'mitee & I'édition phonographique: elle trouve son éguivalent dans
= ‘=ux de concerts déterminés, dans la parution de diverses publica-
specialisées, etc. La pratique de la production phonographique est
tdue a l'initiative des musiciens eux-mémes: en |'absence guasi
see d'investissements sur les artistes locaux par les multinatio-
les musiciens et chanteurs de la Communauté ont di trouver
~.r-mames les modes de financement, @’ organisation et de distribution
<. =ur permettaient d’accéder au disque et a la promotion radiophoni-
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que. Une maturation est d’ailleurs perceptible depuis quelgues années:
& 'autoproduction «sauvage» de la fin des années 70 succéde I'appari-
tion d’'une pépiniére de petits labels souvent solidaires, aussi bien dans
le domaine de la chanson (Franc’Amour, Dis'que tu veux, Cormoran,
Spalax, etc.) que dans celui dujazz (LDH, Silence,...) que des musigues
minimales, acousmatiques et autres (Walrus, Igloo,...).

Une société de distribution — Hamegon — a été créée pour la commer-
clalisation de la plupart de ces labels et — fait unique dans les pays du
Conseil de I'Europe — regoit une aide substantielle du Ministére de la
Communauté francaise. Le soutien du Ministére de la Cemmunauté
frangaise a en effet lui-méme évolué: alors que 'ancien Ministére de la
Culture s'en tenait a la production, ou a l'aide & la production, de
disques de musigue classique, des aides a la production de disques de
«troisidmes musigues» ont été accordées, de maniére ponctuelle, puis
de maniére systématigue. La constitution, attendue, d’'une société de
promotion des industries culturelles, laisse espérer une stabilisation de
ce nouveau réseau, & I'exemple de ce qui a été réalisé au Québec.
Une méme fermeture — relative — du champ sur I'espace national est
perceptible dans le cas de la musique classique. Diverses formules de
promotion des compositeurs nationaux ont été tentées, sans que I'on
puisse parler de résultats vraiment concluants: collection «Musigue
belge contemporaine», commandes a la firme Leman et Gorlé (Alpha),
aujourd’hui en faillite, commandes aux firmes multinationales. Des initia-
tives privées ont été plus heureuses: l'a.s.b.l. Musique en Wallonie
restitue au fil des ans un important patrimeine qui s’étend de Ciconia
4 Eugéne Ysave, en passant par Roland de Lassus, Gossec, Grétry,
Franck, Vieuxtemps et une multitude de petits maitres. Profitant de
l'intérét que le public porte & I'occasion du Concours international Reine
Elisabeth aux jeunes interprétes, issus de la tradition des Conservatoi-
res, de petits producteurs privés (Pavane, Phonic) ont multiplié I édition
de disgues cartes-de-visite. Des contrats d’exportation, mais aussi de
production, avec les pays de I'Est, le Japon ou méme les Etats-Unis,
permettent une rentabilisation appréciable et quelques réussites édite-
riales.

Le domaine du rock est lui aussi caractérisé par une approche avant
tout nationale: la fulgurante carriére londonnienne de Allez-Allez (Virgin)
a défrayé la chronique et méme un chanteur aussi populaire que Pierre
Rapsat — qui a pourtant bénéficié d’'une aide a la production de clips
émanant du Commissariat général aux Relations internationales —
n’arrive pas, faute d’un soutien logistique des firmes multinationales, a
percer sur le marché francais. Le marché local est ici cependant suffisa-
ment développé pour que les filiales de multinationales prennent quel-
ques risques {(Machiavel, Jo Lemaire, T.C.-Matic,...)

La troisiéme stratégie joue non plus sur I'autonomie du marche local,
mais sur la radicalité esthétique. En évitant I’éclectisme, en s'inscrivant

36

2= maniére rigoureuse dans des tendances, extrémement minoritaires,
Tais extrémement précises, de champs restreints de création musicale,
2= petites firmes arrivent & produire des disques qui trouvent une
=Connaissance quasi immédiate dans la presse internationale spéciali-
- C'est le cas de la firme liégeoise Ricarcar, qui participe du courant
editeurs artisanaux de musique classique. Associant des disques
=musique de la Renaissance interprétés en practical performance, des
sgues de musique barogue ol domine linfluence de Gustav Leon-
dt et de Nikolaus Harnoncourt, des trouvailles musicologiques telle
- symphonie de Franz Schubert cu encore des créations contempo-
2s du compositeur post-sériel Philippe Boesmans, Ricercar est
Sevenu en quelques années, une firme de rayonnement international.
~usdiscréte, la collection «Musigue nouvelles du Centre de Recherches
Tusicales de Wallonie a permis I'édition d’ceuvres de quelques compo-

urs liégeois de renommeée internationale (Henri Pousseur, Pierre

:"‘holomée Jean-Louis Robert).
- 2st une méme exigence de qualité, mais dans un autre champ

usical, qui a permis au label bruxellois «Disques du Crépuscule» d’étre
zlifié

& naguere par la crmque panSlenne de «melrleur label rock euro-

=5 expérieﬂces répétitives, fut ici de mise (Tuxedomoon, Durutti
—cumn, etc.), dans l'affirmation d’un cosmopolitisme de bon aloi.
“"noritaire, volontiers distante du show-business, I'édition phonogra-
=7 cue de Wallonie et de Bruxelles doit cependant affronter, comme les
tinationales, les mutations du marché du disque.
“_re pheénomenes méritent d’étre signalés: la baisse tendancielle des
‘=s, la pratique du copiage privé sur cassette, 'apparition de la vidéo
sicale et celle du disque compact.
aisse tendancielle des ventes, phénoméne mondial depuis 1979,
:1‘.Jhdiscutabfe dans le cas de la Belgique (tableau VIl). Le chiffre
- =7are des membres du SIBESA, en 1984, équivalait & 94 % de celu
7279. Pratiquement tous les types de formats ont été atteints: la
des «singles» a baissé, de 1979 4 1984, de 10 %, celle des EP’s
%, celle des LP’s de mu3|que populaire de 46 %, celle de LP’s
isique classigue de 42 %, etc. Seules les ventes de maxis 45 tours
© 2n augmentation.
faoteurs influencent cette baisse des ventes: |a baisse générale

s Ne(radlos Iocales télévision musicale), ou d*autres biens de Ioisirs
= “9"1cuher la vidéo). Selon Ies producteurs le copiage privé sur

nanciéres qui en résultent pour les compositeurs, interprétes et
““Cucteurs. La question de I'établissement d’une redevance de dé-
“magement sur les appareils de lecture et les cassettes vierges —
“==me qui existe & présent en Autriche, en R.F.A. et en France —
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7= artisanaux de musique classigue. Associant des disques
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= meme exigence de qualité, mais dans un autre champ
2 permis al label bruxeliois «Disques du Crépuscule» d'atre
uere par la critique parisienne de «meillsur label rock euro-
K savant, ésotérique, flirtant avec Ia musique post-sérielle
oeriences répétitives, fut ici de mise (Tuxedomoon, Durutti
dans I'affirmation d’un cosmopolitisme de bon aloi.
lontiers distante cdu show-business, I'édition phonogra-
lonie et de Bruxelles doit cependant affronter, comme les
S, les mutations du marché du disque.
=noménes méritent d'étre signalés: la baisse tendancielle des
atique du copiage privé sur cassette, I'apparition de la vidéo
celle du disque compact.
ndancielle des ventes, phénoméne mondial depuis 1979,
able dans le cas de la Belgique (tableau VII). Le chiffre
membres du SIBESA, en 1984, equivalait & 94 % de celui
= —raliqguement tous les types de formats ont été atteints: la
== =singles» a baissé, de 1979 4 1984, de 10 %, celle des EP’s
- celle des LP’s de musique populaire de 48 %, celle de LP’s
= classique de 42 %, etc. Seules les ventes de maxis 45 tours
2ugmentation.
=2teurs influencent cette baisse des ventes: 1a baisse générale
»r d'achat, la concurrence d'autres modes de diffusion de la
radios locales, télévision musicale), ou d'autres biens de laisirs

ler la vidéo). Selon les producteurs, le copiage privé sur
- =st galement 4 I'origine de cetie baisse des ventes et des
'2ncieres qui en résultent pour les compositeurs, interprétes et
s. La question de Iétablissement d'une redevance de dé-
ment sur les appareils de lecture et les cassettes vierges —
ul existe & présent en Autriche, en R.FA. et en France —
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Tableau VIl, Evolution du marché belge du disque (1979-1984)
(Volume en milliers d'unités, chiffre d’affaire en milliers de FB)

1981

1979 1980 1882 1983 1984
Configuration Volume CA.  Volume CA. Volume CA. «iume  CA. Volume CA. Volume CA T
o V. CA.
Singles 11931  510.648 10.859 485.261 11.260 507.317 T2237  B09.484 12.643  650.665 10.736 580.624 85% 88%
. (100 %) (100 %) (108%) (129%) ( 90%) (114 %
Maxis 350 29.085 251  23.189 822  31.952 296  48.097 688  73.870 628 78.493 91% 106%
(100 %) (100 %) (147 %) (253%) (179%) (270 %)
EP's 227 16.371 107 8.529 134  10.654 138 11184 170 11.007 83 8571 49% 78%
(100 %) (100 %) 1 (75%) (67%) (37%) (52%)
Pop LP's 10,678 1.304.200 9.519 1.300.821 ©.052 1.268.530 751 1432584 6.258 1.076.483 5713 1.020.083 91% 95%
(100 %_] (100 %) (69%) (83%) (54%) (78%)
Pop HG's 2105 285038 2.073 315.866 1.677 270.748 T222 258167 1.239 222710 1.295 245572 104% 110%
(100 %) (100 %) (59%) (78%) (62%) (86%)
Class. LP’s 1.042 152647 802 124199 8§38 137.967 T34 140,924 670 123,149 607 109.428 91% 89%
(100%) (100 %) (B4%) (81%) (58%) (72%)
Class. HC's 168 26.010 133 21668 146  22.600 23 23900 148 97.007 161  27.917 109% 103%
(100 %) (100 %) (88%) (104%) (986%) (107 %)
G0 2.323.979 2.279.433 2.248.768 2.434.430 2.193.941 2.073.688 95 %
(100 %) ( 94 %) ( 89°%)
136 60.962 233 117.048 171% 192%
2.323.979 2.279.433 2.249.768 2.434.430 2.254,303 2.190.736 97 %
(100 %) (97 %) ( 94 %)
Inflation 4,4% 6,7 % 7.7% 8.1% 7,16 % 5,7 %

Source: SIBESA.

divise les groupes de pression. Tatle=u VI Lecteurs de disdii .
5 LI : . R . - ol es co

Face a cette situation, I'industrie phonographique internationale a cher- q mpacls en Belgiqua
ché de nouvelles stratégies de support: Fune essentiellement populaire

est la vidéo musicale, 'autre, plus élitaire, est le disque compact. tene L 1%85

Commercialisé en Belgique depuis le printerps 1983, le disgue com- festim)
pact parait devoir s'imposer comme le support de I'avenir. Les ventes si=s par année

représentaient déja 5,3 % du chiffre d’affaires total des membres du FarT ;888 ;gggg ggggg

SIBESA en 1984 (tableau VIII).

Si le disque compact reste encore un support &litaire, en raison de sor
prix, la vidéo et la télévision musicales sont en passe de devenir le mode
essentiel de transmission de la musique. La tendance vient ici des e 136.000 unités
Etats-Unis: la télévision musicale, transmise par satellite et cable, M.T.V Tz 233.000
aouvert le marché du clip. Les vidéos musicales sont par ailleurs en traie
de s'impaoser sur le marché de la vente et de la location de la video
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‘emt=s de disques compacts en Belgique

60.962.000 FB
117.048.000 FB
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| —

1984
Volume CA. Volume CA.

<B4 12,643 659.665 10.73 580.624
(106 %) (129%) ( 90%%) (114 %)

688 73.870 628 78.493
(147 %) (253%) (179 %) (270 %)

= 170 11.007 83 8.571
(75 %) %) (52 %)

584 6.258 1. ' : 1.029.083
( 59%) 3 % o) (78 %)

167 1.239 222,710 1, 245572
(78%) (62%) (86%)

123.149 607 109.428
(81%) (58%) (72%)

27.007 161 2791%
(88%) (104%) ( 96%) (107 %)

2.193.941 2.073.688
( 94 %) ( 89 %)

136 60.962 233 117.048

2.254,903 2.190.736
(97 %) { 94 %)

7,16 % 57%

l. Lecteurs de disques compacts en Belgique

1983 1884 1985
{estim.)

st=s nar annde 7.000  16.000 30.000
B 7.000  23.000 53.000

‘=s de disques compacts en Belgique

136.000 unités 60.962.000 FB
233.000 117.048.000 FB
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remettant en cause I'hégémonie des films de fiction, La mus =
passe de moins en meins de I'image.
Le choc de la vidéo et de la télévision musicales arrive a ©
Belgique: 1983 et 1984 ont constitué les premiers moments
ment face a I'ampleur du phénoméne (Vidéogam sur R.T.E =
Connection sur R.T.L.). Quelgues firmes ont — non sans s.©
tenté leur chance sur ce marché (Dream Factory, Vidéomusic
1985 est I'année de la banalisation du phénoméne: les chaines ©
anglaises Sky Channel et Music Box, qui font la part belle aux = =
leur entrée progressive sur les réseaux cablés et contraignen® =
nes traditionnelles & des stratégies de riposte. L'accord conc =
1985 entre Music Box (Thon-E.M.l.) et laR.T.B.F. pour la copr=+
et la codiffusion de clips cuvre des perspectives nouvelles ==
ciens de la Communauté. |l est encore trop t6t pour déterm =
nouvelles formes d’accés au marché européen vont ainsi s'oo
la conséguence principale sera le renforcement de l'influencs
saxonne sur le Vieux Continent.

Les défis que les mutations technologiques et les stratégies c=
engendrent pour la création et la diffusion musicale font L
multiples colloques internationaux. L'neure est aux harmons=
ropéennes des législations sur le droit d’auteur (un dom= =
Belgique, & la pointe & la fin du XIX® siécle, est a présenta =
aux formes publiques d'aides ou d'incitation a la preductics =
suelle. On ne peut gu’espérer que la complexité institutionns =
Etat belge n'empéchera pas plus longtemps la définition d'vos =
cohérente en faveur de la musique enregistrée.

sique
“UVoirs publics

° = propos des auteurs de ce guide de se livrer a une
= de nos institutions politiques et administratives. A
=0 politique 1984 (Antwerpen, Kluwer/Bruxelles, Le
“°= 350 pp.) pourra aider le lecteur & se repérer dans
-~ nslitutions. Pour la Communauté frangaise plus
-7 guide spécialisé donne une description complete
o0, des différents services et commissions ccnsuliza-

sé gratuitement. On peut 'obtenir en s ‘adressant

_ ::'“:"d Lachaert, Secrétariat général du Ministére de
caise, Rue Stevens 7, 1000 Bruxelles.

e sera de cerner, dans les grandes lignes, les

= S7erentes instances — nationales, régionales, com-

~cales ou locales — en matiére musicale ainsi gue

de |'exécution de la politigue dans ce domaine.

,-sre de I'Education

== détiennent un pouvoir qui, directement ou indi-
sur la scéne musicale — Ministéres des Finances
“0 guee aux marchandises musicales), des bcm—

= =vision), des Affaires économiques (cont
2= 2 Prévoyance sociale (statut social du musicien),
~= == ratification des Conventions de Rome i Gene-




