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POUR L’ANALYSE COMPARATIVE

JITTEAraeance anitre « sarvice nliinlic » I-I-q \ (] £

ﬁ — —

mue/dﬁ statut |ur|d|que de I'organisation et

—_— uesﬂnancements des secteurs audiovisuels publics

- Hétérogénéité des systemes comptables

- Problemes de transparence dans certains pays



~ DE FINITION OPERATI ONNELLE DU SECTEUR PUBLICDE-———
L’AUDI OVISUEL AUX FINS DE L’ANALYSE

STATISTIQUE
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et edltlon musicale

60 Programmation et diffusion (radio, télévision,
services en ligne)

63 Services d’information (portails, agences de
presse,...)

73.12 Régie publicitaire de médias
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U _s_‘;;;;f;..... s de transmission ? (Classe 61.
comn unlc’atlons)

- quid des entreprises mixtes public/ prive ?
- quid des associations de diffusion aux Pays-Bas ?

- comment traiter le fait que la collecte de la redevance
est a charge ou non des entreprises ?



ROGENEITE DU FINANCEMENT DES
ENTREPRI SES PUBLI QUES DE RADI O-

—de—detnbutlon (cable satelllte IPTV ), serwcestechmques

-~ autres recettes commerciales,.

Autres revenus : reprises de provision,.

mais aussi...

..autres methodes de financement des entreprises publiques
(garantie de dette, injection de capitaux, acces gratuit au
spectre hertzien,..)



" HETEROGENEITE DANS L’ORGANISATION DU
SEW
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rentes: differentes entités pour la radio et la

(France Suéde,..)

- Difféerences dans I’'organisation de la radio-télévision
regionale (France 3 vs ARD |Il vs Autonomiques)

- Existence ou non d’entreprises autonomes de
production (France 2 Cinéma, Studio Hamburg, Bavaria,..)

- Existence ou non d’entreprises autonome d’archivages
(INA, DRA,..)



Te mais lacunes dans
es falblesses du questionnaire

%Eanienrs dans | acces aux comptes

------ p—— Rapports d’activités pas toujours accessibles sur
| nternet

- Certaines entreprises ne réepondent jamais a nos
demandes

- Difficultés d’obtenir une ventilation des recettes sur
les comptes consolidés

- Confusion entre « autres recettes commerciales » et
« autres recettes »



~~ METHODOLOGIE POUR L’ANALYSE —
FINANCI ERE DES ENTREPRI SES DE
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'ypologie des entreprises éditrices de chaines de télévision

Eﬁmpnses publiques de télévision

—

ADTYV : chaines généralistes financées par la publicité
PAYTV : chaines de film a péeage (inclut Canal+ )
PACKTV : ensembliers (BskyB, Canalsat, Premiere,...)
THTYV : editeurs de chaines thématiques

HSTV : télé-achat



"NOMBRE D’ENTREPRISES TV INCLUSES DANS
L’ANALYSE FINANCI ERE (EUR 27)

SPTV ADTV PAYTV PACKTV  THTV HSTV
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DI FFERENTES FAMILLES DE TELEVI SION
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. PUBLIQUES DE RADIO-TELEVI SION
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PRAD

B Redevance SPTV & SPRAD

22,5%

3,8%
0,6%

0,9%

0,6%—0,2% 23,2%

~ ——10,5%

O Autres recettes publiques

O Publicité et parrainage SP RAD-TV
@ Publicité ADTV

O Publicité PAYTV

B Publicité PACKTV

O Publicité THTV

0 Publicité radios privées

(<]

B Abonnements SPTV

7,198 Abonnements PAY-TV

O Abonnements PACKTV

B Redevance distributeurs aux PACKTV
B Redevance distributeurs aux THTV

B Total télé-achat (HSTV)

B Autres recettes

— EPARTI TION DES RECETTES NETTES DES ENTREPRI SES

DE RADIO-TELEVISION EN 2005 (EUR 27)




S ENTREPRI SES AUDIOVISUELLES———
PUBLIQUES (2006)
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S ENTREPRI SES AUDIOVISUELLES———
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S ENTREPRI SES AUDIOVISUELLES———
PUBLIQUES (2006)

O Autres
B Recettes commerciales
@ Recettes publiques
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~~~CROISSANCE ANNUELLE MOYENNE DE LA
REDEVANCE TV (2007/2003)
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ONTRIBUTION PAR HABITANT AU
FINANCEMENT PUBLIC DU SECTEUR
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ONTRIBUTION PAR HABITANT AU
FINANCEMENT PUBLIC DU SECTEUR
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- DEPENSE MOYENNE PAR HABITANT POURLE -
FINANCEMENT DU SECTEUR AUDIOVISUEL
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~ DEPENSE MOYENNE PAR HABITANT POURLE -
FINANCEMENT DU SECTEUR AUDIOVISUEL
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