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QUESTI ONS METHODOLOGI QUES 
POUR L’ANALYSE COMPARATI VE

-  Différence entre «  service public »  et  «  secteur 
public »

-  Hétérogénéité du statut  jur idique, de l’organisat ion et  
des financem ents des secteurs audiovisuels publics

-  Hétérogénéité des systèm es com ptables

-  Problèm es de t ransparence dans certa ins pays



DEFI NI TI ON OPERATI ONNELLE DU SECTEUR PUBLI C DE 
L’AUDI OVI SUEL AUX FI NS DE L’ANALYSE 

STATI STI QUE

Ensem ble des organism es et  ent reprises audiovisuelles 
de propriété publique relevant  des classes 5 9 , 6 0 , 6 3  
et  7 3 .1 2  de la  NACE Rev.2  :

5 9  Product ion de film s ciném atographiques, de vidéo et  
de program m es de télévision; enregist rem ent  sonore 
et  édit ion m usicale

6 0  Program m at ion et  diffusion ( radio, té lévision, 
services en ligne)

6 3  Services d’inform at ion ( portails, agences de 
presse,…)

7 3 .1 2  Régie publicita ire de m édias



QUELQUES PROBLEMES 
COMPLEMENTAI RES…

-  t ravailler  sur les com ptes d’ent reprises ou sur les 
com ptes des groupes ?

-  quid des act ivités de t ransm ission ? ( Classe 6 1 . 
Télécom m unicat ions)

-  quid des entreprises m ixtes public /  pr ivé ?

-  quid des associat ions de diffusion aux Pays- Bas ?

-  com m ent  t ra iter  le  fa it  que la  collecte de la  redevance 
est  à  charge ou non des entreprises ?



HETEROGENEI TE DU FI NANCEMENT DES 
ENTREPRI SES PUBLI QUES DE RADI O-  

TELEVI SI ON

Fonds publics : redevance, subvent ions, taxes sur les 
services, convent ion avec des organism es publics, aut res

Revenus com m erciaux : publicité, parrainage, ventes de 
produits, ventes de droits, recet tes d’abonnem ent , recet tes 
de dist r ibut ion (câble, satellite, I PTV…), services techniques, 
aut res recet tes com m erciales,…

Autres revenus : reprises de provision,…

m ais aussi…
… aut res m éthodes de financem ent  des ent reprises publiques 

(garant ie de det te, inject ion de capitaux, accès gratuit  au 
spect re hertzien,…)



HETEROGENEI TE DANS L’ORGANI SATI ON DU 
SECTEUR AUDI OVI SUEL PUBLI C

-  Modèles intégrés : radio- télévision, services en ligne (BBC, 
RAI , ARD,…)

-  Modèles fragm entés: differentes ent ités pour la radio et  la 
télévision (France, Suède,…)

-  Différences dans l’organisat ion de la  radio- télévision 
régionale (France 3 vs ARD I I I  vs Autonom iques)

-  Existence ou non d’entrepr ises autonom es de 
product ion (France 2 Ciném a, Studio Ham burg, Bavaria,…)

-  Existence ou non d’entreprises autonom e d’archivages 
( I NA, DRA,…)



PROBLEMES DE TRANSPARENCE

-  Grande am éliorat ion grâce à I nternet

-  Collaborat ion avec l’UER : t rès ut ile , m ais lacunes dans 
la  collecte et  certa ines faiblesses du quest ionnaire

-  Lenteurs dans l’accès aux com ptes 

-  Rapports d’act ivités pas toujours accessibles sur 
I nternet

-  Certaines entreprises ne répondent  jam ais à  nos 
dem andes

-  Difficultés d’obtenir  une vent ilat ion des recet tes sur 
les com ptes consolidés

-  Confusion entre «  aut res recet tes com m erciales »  et  
«  aut res recet tes »



METHODOLOGI E POUR L’ANALYSE 
FI NANCI ERE DES ENTREPRI SES DE 

TELEVI SI ON

-  Analyse des com ptes non- consolidés de 6 0 8  entreprises 

-  Typologie des entreprises édit r ices de chaînes de télévision
-  SPTV : ent reprises publiques de télévision
-  ADTV : chaînes généralistes financées par la  publicité
-  PAYTV : chaînes de film  à péage ( inclut  Canal+ )
-  PACKTV :  ensem bliers ( BskyB, Canalsat , Prem iere,…)
-  THTV : éditeurs de chaînes thém at iques
-  HSTV : télé- achat



NOMBRE D ’ENTREPRI SES TV I NCLUSES DANS 
L’ANALYSE FI NANCI ERE ( EUR 2 7 )  

( 2 0 0 1 - 2 0 0 5 )

0

5 0

1 0 0

1 5 0

2 0 0

2 5 0

3 0 0

3 5 0

SPTV ADTV PAYTV PACKTV THTV HSTV

2 0 0 1
2 0 0 2
2 0 0 3
2 0 0 4
2 0 0 5



PRODUI T D ’EXPLOI TATI ON DES 
DI VERSES FAMI LLES D ’ENTREPRI SES DE 

TELEVI SI ON 
( 2 0 0 0 - 2 0 0 5 )  ( Th. EUR)

0

5  0 0 0  0 0 0

1 0  0 0 0  0 0 0

1 5  0 0 0  0 0 0

2 0  0 0 0  0 0 0

2 5  0 0 0  0 0 0

3 0  0 0 0  0 0 0

2 0 0 1 2 0 0 2 2 0 0 3 2 0 0 4 2 0 0 5

SPTV
ADTV
PAY TV
PACKTV
THTV
HSTV
HSTV



CROI SSANCE ANNUELLE MOYENNE DES 
DI FFERENTES FAMI LLES D ’ENTREPRI SES 

DE TELEVI SI ON ( 2 0 0 1 / 2 0 0 5 )  ( in % )

2 ,3 %
3 ,0 %

- 1 ,4 %

1 3 ,0 %

9 ,0 %

1 5 ,2 %

3 ,6 %

- 5 %

0 %

5 %

1 0 %

1 5 %

2 0 %

.2 0 0 1 / 2 0 0 5

SPTV
ADTV
PAYTV
PACKTV
THTV
HSTV
Tot al 



MARGE BENEFI CI AI RE DES 
DI FFERENTES FAMI LLES DE TELEVI SI ON 

( 2 0 0 1 - 2 0 0 5 )  ( in % )

- 5 0

- 4 0

- 3 0

- 2 0

- 1 0

0

1 0

2 0
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SPTTV
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MARGE BENEFI CI AI RE DES ENTREPRI SES 
PUBLI QUES DE RADI O- TELEVI SI ON 

( 2 0 0 1 - 2 0 0 6 )  
( in % )  

Source : OBS
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MARGE BENEFI CI AI RE DES ENTREPRI SES 
PUBLI QUES DE RADI O- TELEVI SI ON 

( 2 0 0 1 - 2 0 0 6 )  
en %
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REPARTI TI ON DES RECETTES NETTES DES ENTREPRI SES 
DE RADI O- TELEVI SI ON EN 2 0 0 5   ( EUR 2 7 )

3 ,1 %

2 2 ,5 %

0 ,5 %

7 ,1 %

2 3 ,2 %

7 ,2 %

0 ,6 %

3 ,8 %

1 2 ,9 %

2 ,4 %

4 ,4 %

3 ,1 %

7 ,6 %

0 ,2 %0 ,6 %
0 ,9 %

Subvent ions SPTV &  SPRAD

Redevance SPTV &  SPRAD

Autres recet tes publiques 

Publicit é  et  parrainage SP RAD-TV

Publicit é  ADTV

Publicit é  PAYTV

Publicit é  PACKTV

Publicit é  THTV

Publicit é  radios privées

Abonnem ents SPTV

Abonnem ents PAY-TV

Abonnem ents PACKTV

Redevance dist ributeurs aux PACKTV

Redevance dist ributeurs aux THTV

Total té lé-achat  ( HSTV)

Aut res recet tes



RECETTES DES ENTREPRI SES AUDI OVI SUELLES 
PUBLI QUES ( 2 0 0 6 )  

( Millions EUR)  
Source : OBS
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RECETTES DES ENTREPRI SES AUDI OVI SUELLES 
PUBLI QUES ( 2 0 0 6 )  

( Millions EUR)  
Source : OBS
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RECETTES DES ENTREPRI SES AUDI OVI SUELLES 
PUBLI QUES ( 2 0 0 6 )  

( Millions EUR)  
Source : OBS
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VENTI LATI ON DES RECETTES DES 
ENTREPRI SES AUDI OVI SUELLES PUBLI QUES 

( 2 0 0 6 )  
Source : OBS

0 %

2 0 %

4 0 %

6 0 %

8 0 %

1 0 0 %

FI SE EE
R

O
G

R
D

E
BG

H
U PT CZ FR G

B BE SI
LT N

L
D

K LV A
T I T I E ES PL

Aut res
Recet tes com m ercia les
Recet t es publiques



RELATI ONS ENTRE I MPORTANCE DU 
FI NANCEMENT PUBLI C ET PARTS DE MARCHE 

D’AUDI ENCE ( 2 0 0 6 )
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REDEVANCE TV ( 2 0 0 7 )  ( EN EUR)  

Source : OBS
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CROI SSANCE ANNUELLE MOYENNE DE LA 
REDEVANCE TV ( 2 0 0 7 / 2 0 0 3 )  

Source : OBS
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CONTRI BUTI ON PAR HABI TANT AU 
FI NANCEMENT PUBLI C DU SECTEUR 

AUDI OVI SUEL PUBLI C ( 2 0 0 6 )  EN EUR
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CONTRI BUTI ON PAR HABI TANT AU 
FI NANCEMENT PUBLI C DU SECTEUR 

AUDI OVI SUEL PUBLI C ( 2 0 0 6 )  EN EUR
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DEPENSE MOYENNE PAR HABI TANT POUR LE 
FI NANCEMENT DU SECTEUR AUDI OVI SUEL 

PUBLI C ( 2 0 0 6 )  EN EUR
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DEPENSE MOYENNE PAR HABI TANT POUR LE 
FI NANCEMENT DU SECTEUR AUDI OVI SUEL 

PUBLI C ( 2 0 0 6 )  EN EUR
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I MPORTANCE RELATI VE DES AI DES PUBLI QUES AU 
SECTEUR AUDI OVI SUEL PUBLI C PAR RAPPORT A 

L’ENSEMBLE DES AI DES PUBLI QUES NATI ONALES 
( EUR 2 5  - 2 0 0 6 )  

Millions EUR 
Source : OBS et  Scoreboard EC DG Com pet it ion
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POUR PLUS D’INFORMATION :

http://www.obs.coe.int*http://www.obs.coe.int*

ht tp:/ / w w w .obs.coe.int  
ht tp:/ / m avise.obs.coe.int
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