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La biodiversité est percue comme une contrainte

Passad
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Loi de la conservation de la nature
(1973)

Liste d’especes protégées

Zones réservées a la nature

Contraintes de gestion (N2K)
 Remise en cause de projets (EIE)
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La nature est trop souvent percue
comme une contrainte
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Est-il possible de réconcilier 'homme et
la nature ?
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Et si la biodiversité devenait une opportunité

?

European
Commission

Bringing nature
back into our lives

EU 2030 Biodiversity strategy

May 2020

#EUGreenDeal

Ursula von der Leyen, President of the European Commission

“Making nature healthy again is key to our physical and mental wellbeing and
is an ally in the fight against climate change and disease outbreaks. It is at
the heart of our growth strategy, the European Green Deal, and is part of a
European recovery that gives more back to the planet than it takes away.”
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Biodiversité ordinaire = biodiversité du quotidien




Et si la biodiversité devenait une opportunité ?
Elle assure de nombreux services écosystémiques

Diversité des biens et les services que I’lhumanité
obtient des écosystemes et des processus biologiques

Production Régulation Culturels

Intéréts plutdt individuels Intéréts plutot collectifs

La biodiversité contribue de maniere essentielle (mais souvent
invisible) a I’économie et au développement social



Et si la biodiversité devenait une opportunité ?

Attentes d’un large public

* Forte demande pour les activités de
randonnées, de découverte de la nature,
recherche de la naturalité, d’émotions,
d’enchantement, ...

* Vrai gisement pour un écotourisme
diffus a haut potentiel revitalisant des
territoires épuisés

LES VALEURS DE L'ARDENNE o
Ce que nous sommes Ardenne

ENCHANTER

xx x PARTAGE *
BIEN ETRE ™ AUTHENTICITE®  ENCHANTEMENT

i é asi Tefre d'accueil, d'écoute, de
itoi i Lieu de réve et de poesie, du i
ié arénité Territoire empreint de f I e < ot de rencon
Terre d_elquletuder de S,E"l:r:jlée' naturalité, de pureté, porté sur romantisme m_ali aussi dela S
d’équmbre,. o Vl'tahte ¢ la nature, l'écologie, mélant créativite.
oers simplicité et fidelité.

 Tourisme =4.1 % du VAB wallon =5 x (agriculture + sylviculture + chasse) !

* Mais pratiguement AUCUNE STRUCTURE DE VALORISATION de ce patrimoine
* Tres peu de données sur les attentes et la fréquentation « Nature »



Quelle est I'importance de la fréquentation « Nature » ?

30% « Pole nature » mais trés peu de prise
en compte de I'importance réelle des
espaces naturels en Wallonie

Données de 'OwWT
9 millions de nuitées
e 12 millions de visiteurs (entrées payantes)

Pdle culturel

. oW
Chateaux et = 684.857
citadelles " (+11%)
Demeures et
monuments ﬁ @ 72‘;398
historiques )
Musées ‘MMW 2. 842/762

Total: 4.250.017 visiteurs (+1%) Total: 3.366.423 visiteurs (+7%) Total: 4.268.256 visiteurs (+1%)
Total: 217 Attractions Total: 36 Attractions Total: 60 Attractions

Péle naturel
Grottes et 416.948
cavernes | (+12%)
ardins, parcs et* 191.680
réserves “ (+7%)
2.757.795
(+6%)

Pole récréatif
Attractions } 1.364.930
nautiques /A& (+2%)

Centres
2.903.32
récréatifs et % (?10/? 5
parcs I

Parcs

animaliers&
et zoos

CGT 2017 - La Wallonie touristique en chiffres

@ & ., .@ Raisons du choix de la destination Wallonie
ol | AL i

Visite de villes/ Sorties culturelles
- Beaut des vils et des vilages |
villages Shopping (sites culturels, patrimoine, musées, Gastronomle et terroir eauté des villes et des villages 72,5

b &%

Promenades a
pied et a vélo

expositions)
Proximits / accessivite | 70.8
,@ g . Richesses naturelles - [N 67.8
*,Q o ® k\, Gastonomie | 57 4
Visite de sites naturels Parcs d’attractions Evénements Loisirs sportifs Richesses culturelles _ 55,2

(Sites remarquables, parcs
naturels et parcs zoologiques

et de loisirs (festivals, animations..)

Accueil de la population [ 48,6
2,8%
Qualité des hébergements [N 44 5



Importance de la nature pour le tourisme ?

Projet AGRETA

Evaluer :
 la demande du public ciblé

* loffre (paysages, prestations, ...)
 |afréquentation réelle

Pour :
 Révéler I'importance de la ressource « nature », les paysages, le
capital naturel dans les choix de destination
* Proposer des pistes d’actions pour les différents acteurs en matiéere
d’aménagements, d’infrastructures, de promotion, ... pour répondre
aux attentes

Comment :
 Enquétes web opérateurs touristiques (600) et grand public (2300)
* Enquétes sur le terrain dans les PN Hautes-Fagnes et deux Ourthes (600)
 Données de fréquentation de données GSM (Proximus) dans 14 territoires
avec de nombreux espaces naturels et forestiers (sans autres attractions)
* Données de fréquentation locale avec des caméras traps dans 4 massifs



Importance de la nature pour le tourisme ?

Perceptions, comportement et attentes des visiteurs
Importance des foréts ardennaises :
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esthétique

biodiversité

support de vie

récreation douce

bien-étre mental

legs

patrimoine culturel

produits économiques directs
économie indirecte (tourisme)
relations sociales

récréation intense

impact négatif

méfiance

r. -plllllllll

B Opérateurs Touristiques (%) B Grand Public (%)

 Fort lien avec la beauté et la naturalité, moins de lien avec
les services de production




Importance de la nature pour le tourisme ?

Perceptions, comportement et attentes des visiteurs
Acceptation des usages des foréts ardennaises :

Observation de la faune et flore -.

Préservation des espaces naturels avec -. -

acces public limité

Recréation non-motorisée --
Sortir des chemins forestiers --

La chasse du grand gibier traditionnelle

Coupe a blanc, broyage végétation...

plus productives

Transformation de foréts en plantations _

Récréation motorisée

-100% -50% 0% 50% 100%
N=774 B Pasdutout d'accord  mPasd'accord m Neutre D'accord M Tout a fait d'accord

 Moins bonnes acceptations des usages traditionnels de la forét par rapport
a la nature et au calme



Importance de la nature pour le tourisme ?

Perceptions, comportement et attentes des visiteurs
Acceptation des usages des foréts ardennaises :

Les foréts ardennaises sont des lieux magiques I e
Réseaux écologiques et réserves forestiéres sont
nécessaires (pour préserver la biodiversité de I’Ardenne) _ B ==
La gestion des foréts publiques devrait étre tournée vers m ]
I’écotourisme
Le retour du loup serait favorable pour I'image de la m I
forét ardennaise
Les activités forestieéres devraient étre séparées dans T ]
des zones différentes
Les propriétaires privés sont libres de décider de la T ]
gestion de leurs foréts
Une exploitation mécanique du bois est préférable a m 0
I’exploitation avec chevaux de trait
La fonction principale des arbres et de la forét est la [ I
production de bois
-100% -50% 0% 50% 100%
N=774
B Pas du tout d'accord  m Pas d'accord m Neutre D'accord M Tout a fait d'accord

 Mise en évidence de I’enchantement de la nature et des conflits potentiels
avec les usages



Importance de la nature pour le tourisme ?

Perceptions, comportement et attentes des visiteurs
Activités principales et combinaisons

o Opérateurs
But de la visite en Ardenne L.
0 10 20 30 40 50 60 70 80 tourIStIques
Intérét nature | — = Patrimoine

naturel/paysager
M Patrimoine
culturel
W Gastronomie

Intérét sportif | mte—— -
Intérét gastronomique [ Sa 10
.. . 6
visite de la famille [’

Intérét culturel ‘3 B Hautes-Fagnes
Pars d'attraction h

Autre r 6
* La nature est bien la raison majeure de venir en Ardenne

I Loisirs

B Deux Our‘thes W Aspect calme et
détente

M Autre

Activités réalisées
20 30 40 50 60 70 20

o
[y
o

Promenade (détente) 72.9

Vélo
Pique-nique
VTT

Obs. faune-flore

B Hautes-Fagnhes

B Deux Ourthes
Randonnée active

33.9

 Lapromenade, la randonnée, le vélo, le VTT y sont largement pratiqués
 50% de ces visiteurs logent sur place et 75% mangent dans un restaurant



Importance de la nature pour le tourisme ?

Perceptions, comportement et attentes des visiteurs
Que faudrait-il faire pour améliorer I'attractivité de I’Ardenne ?

10 20 30 40

o

Développer le réseau de zones protégées (réserves
naturelles, réserves forestiéres intégrales, ...)

Développer la naturalité dans les paysages forestiers
(gros arbres, arbres morts, lisiéres, zones ouvertes,...

Interdire la chasse pendant le weekend, jours de
vacances scolaires, ...

Dégager la visibilité des fonds de vallée qui sont
plantés de maniére intensive par des résineux et...

Limiter les surfaces consacrées a de grandes

(o)
plantations résineux homogénes W OT (%)

Introduire des especes emblématiques disparues de

. . . , , M SS HF (%)
la région comme le bison européen, I'lauroch

Introduire des espéces emblématiques disparues de

; ) H SS PNDO (%)
la région comme les grands prédateurs (lynx, loup)

 Deévelopper les espaces protégés et la naturalité des foréts sont
identifiés comme les priorités qui font consensus chez les opérateurs
touristiques et les touristes dans les Parcs naturels




Importance de la nature pour le tourisme ?

Perceptions, comportement et attentes des visiteurs
Caractéristiques paysageres attendues

Essences %%* 36% m 64% Couverture forestiére
| \

oMe Ba
Régulier 9” 12%* ,M 78%
M Aa

Bois mort % 20%* ﬁé 80%

Hauteur i* f, ’ 18% 15% 67%
dominante ‘* 5% 50% 40%
A A

* Préferent des foréts plus naturelles, plus sauvages et avec des milieux ouverts

* Peu de différences entre résidents (Ardenne) et non-résidents sauf * (- de différences)



Importance de la nature pour le tourisme ?

Perceptions, comportement et attentes des visiteurs
Demande de services d’informations et/ou d’infrastructures

Pas de service d'informatiol e d'info mt standard Large service d’information

} Serwces. 9% 66%
d’information ﬂu

=N

/

’j’ 26% Type de
’ sentier

Chemins (larges)
[

Infrastructures |\ ® “ ? e
oY x_._.\\, 16% |~ @| 57% ﬁ‘q\_\.}, 27%
touristiques LN o A
22%*
Plrodwts o 7% Sentier et
ocaux &
Patrimoine _,,
®| 10% 37% 53% 78%
culturel o -

* Préferent peu d’informations, d’infrastructures, valoriser des produits locaux
sans s’investir, un patrimoine culturel accessible et surtout des sentiers plutot
que des chemins d’exploitation forestiere ou pire encore, du macadam ...



Importance de la nature pour le tourisme ?

Evaluation de la fréquentation avec les données GSM

14 zones GSM couvrant les 125.000 ha les plus sauvages
(20% de I’Ardenne)

e 2018-2019

* 5x+1moisa
différentes saisons

Ci bla nt Ies vacances Nombre d'habitants dans un rayon de 500 m
gridcode
o
scolaires I o0
B s51-100
I 101250
Ll Ll ’
* Origine, durée de 251.500
o o 501-1000
la visite, logement 1001-2000
I 2001-3000
sur place’ [ XN ) - 3001-11000
ACP
. . : P —
* Résidents exclus CR I 2 Pl borcs
d I » I o ' Resme__ljx o PlTa\ﬁg_coeur h nes. bords
— " "}
e ana yse uo) - Rr‘airies StHuMgrt i resineux
° % w f|™ Bastogne
i~ Urbanjses B § o ® 20urthes_bords
$ Nature-;: ; HFagnes_{peur
o~ gcﬁ|ti]fé§ i N g i e o T LI I
: ‘Residents : = StHube
b % Eaux_de_surface | Q v 20urthe_coeur
© k < Semoié_forestiere
2 - . u Stplibert_feuillus
v n Lesse”forets
o | . Fetiilus . w |
w T T T T T o T L —— T T T T
-1.0 -05 0.0 0.5 1.0 1.5 -1.0 -05 0.0 05 1.0 15 2.0

PCA1: 41.11% PCA1:41.11%



Evaluation de la fréquentation avec les données GSM

> 3 heures ® Locaux (20 km)

(51%) -
8.000.000
visiteurs
1-3 heure .

(49%)

®m Ardennais ™

(]
1000000.0 Origi .!
m E_Netherlands
800000.0 ®E_Luxembourg
B E_Gemany
6000000 W E_France
B E Divers
400000.0 u D_National
m C_Regional
200000 mB_Local
00
G-‘\e} “-(\wf é\g“ ?:\(\\ @'&‘ \\-)\Q \_‘%\é‘ Vp& éo& 60@ ,é(‘o& &
@ & ¥ & & & gz&
o« € F

8
2

8

2

2

» Nationaux
® Internationaux

 Observations de 8 M/an * Estimation de 12 M/an

M Locaux H Ardennais = Nationaux H Internationaux
50000
40000
30000
20000
0
)

* Fortes variations dans le temps (WE+fériés, vacances scolaires et été




Importance de la nature pour le tourisme ?

Evaluation de la fréquentation avec les données GSM

Deux Ourthes Hautes-Fagnes bord Hautes-Fagnes coeur

CTTT, A — onguion__ Y. 1000000 crontme__JY.
t_Metharands b Nethertands

2000000 - - u E Netherionds
= ] = - e
1500000 - - '
| |

- e

-InisiniRNNNN - ....IIIIIIIIIIII E=EEEE=EEEEE
Semois forestiere Semois sinémurienne Taille bord

- o ¥ P

1500000 - - :“ & F_Luembo

- —— LR T

Ll . BEPhars 1000000 wE_Divers
f— - ©_National
.. . . ......... ““““““““ o HmEEEE EEEE
IIIIII . ll I-I-I-IIIIII“
# 1 & ’y
& ¥ @; & &
" o & & .f f & d\ f S

Anlier Bastogne Saint-Hubert feuillus

1000000

. :
—
I . 1500000
III.IIIIIIII TTHHTT -
2| | o
‘AN EnEEEENR
. 3 £ & o F & Vf\ & o

: & o J i . E ¥ E & o
s & & o ¥ & E: y £ @ s & & g o o o
& “'F o ; & F & & SR A f (s
A

* Fortes variations dans I’espace en fonction d’infrastructures touristiques, de
hotspots de nature, de I’accessibilité, de la présence de sentiers, ...

* Fortes variations des publics et dans le temps dans les différentes zones



Importance de la nature pour le tourisme ?

Evaluation de la fréquentation avec des caméras traps

e 20 caméras dans 4 massifs

 Collaboration PN et DNF

* Analyse automatisée

0. Une année entiére
(07/2018-08/2019)

'c Naturel
gional de .
\vesnois * Pas de reconnaissance
..... individuelle des personnes
grace a la distance avec la
voirie et la plus faible

A résolution

Aarlene

Luxergbﬁrg ALY

&7\

« 800 000 images = 230 000 images apres tri des doublons



Importance de la nature pour le tourisme ?

Evaluation de la fréquentation avec des caméras traps

* Analyse automatique => intelligence artificielle

WAl
- 2 . .
w'.'.'
<y
£
Y. o~
- F. b %

6 0 C 0§9-°F WB DOERR SNAPSHOT 07.04.2019 11:16:06 @03 012°C 054°F {N8

* Controle qualité : 97% des personnes reconnues

* 500 000 personnes
* 97% de piétons et 3% de cyclistes




Importance de la nature pour le tourisme ?

Evaluation de la fréquentation avec des caméras traps

600

400

300

200

100

0

Hautes-Fagnes coeur

\ } » | ‘
| ‘ ‘ | ‘ " ‘. | l Ve
.\«141’ v L .I‘ 'd N ‘m;‘.‘: pl \ J "... ‘ .- |I‘~\ AN A/k/ k"- ’ iq" /‘ \‘ 2 : ‘.‘Q\-wléﬁ'-

|

» I
NN

PN U LIVIWAL

11-07-18 11-08-18 11-09-18 11-10-18 11-11-18 11-12-18 11-01-19 11-02-19 11-03-19 11-04-19 11-05-19 11-06-19 11-07-19 11-08-19 11-09-19 11-10-19

* Fortes variation temporelle (WE) et entre les caméras

——HF_BM ——HF_Botr ——HF_Bout HF_PM —HF_Pol

HF_BM HF_Botr HF_Bout HF_PM HF_Pol

Nbr visiteurs moyen/jour

Loup Akela

* L'accessibilité et la présence de hotspots expliquent les fréquences

locales et les différences entre les caméras



Importance de la nature pour le tourisme ?

Comparaison des données GSM et caméras
Hautes-Fagnes o

. R?=0.5774
3000 5
3000
2500 L ]
.
.
2000 .
2000
] . .‘-".
L}
w . n‘ ‘e ‘ . . .
[ . L}
" 1000 . . .
o ® 08 0
. o e o
0 o % o b
500 L] R ) . .
v [T
Soy “ / "':'0 o o
* ¥ 0
S L e R L L EEEEEEE EEEEE e L EEEEE E E L EE L L R e R e EE L LR o ol o ki
RR355EESSARAALLAEGAAARAAAANANAASSSERARARRANLLAAAAARAARANNNRRAGIRRRRRAARA ° o “ o e o o e 50 100 e
Caméras ——GSM Hautes-Fagnes Coeur » Cameras

* Bonne corrélation et les caméras captent une grande partie des visiteurs GSM
=> forte cohérence des jeux de données

Caméras x 5
Deux Ourthes
RZ=0.4319

10000 8000 L
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8000

6000 .
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g
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¢ °« _ 0
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- t LX) [ 1
2000

——Caméras x5 ~——GSM Deux Ourthes 0 4000 6000 8000 10000 12000

* Bonne corrélation mais les caméras captent une fraction des visiteurs GSM
=> dispersion des visiteurs dans le paysage



Importance de la nature pour le tourisme ?

Comparaison des données GSM et caméras

Caméras

o Anlier 1600

——Caméras —Zone G5M

* Mauvaise corrélation et les caméras captent tres peu de visiteurs
=> Les espaces forestiers et naturels ne sont pas attractifs

Saint-Hubert Caméras

1200

o R*=0.2378
1000 ()

——Caméras GSM feuillus-ouverts

500.00 1000.00 1500.00 2000.00 2500.00

* Faible corrélation mais les caméras captent bien les faibles nbr de visiteurs GSM
=> peu de hotspots en dehors de ceux monitorés par les caméras



Importance de la nature pour le tourisme ?

Enquétes socio-économiques

A. Analyse des dépenses locales déclarées (hors transport)

* Pour un jour = 22 €/personne/jour
* Pour plus d’un jour =32 € + 44 € (logement) = 76 €/personne/jour

B. Analyse des déplacements pour évaluer le consentement a payer

Colt (€)

: * On utilise le colit des déplacements comme
estimateur des colts de la visite

* Modélisation d’une courbe de demande

* Permet d’estimer le surplus du consommateur =
montant qu’il serait a payer en plus de son colit
de déplacement (= consentement a payer)

T I T I
1 ) 3 " NonTb.re
de visites

* Colit de déplacement moyen (Ardenne) = 22 €/personne/jour
* Consentement a payer en plus (par exemple « ticket d’entrée ») :

e Grand public = 17 €/personne/jour (IC: 11-23 €)

* Visiteurs sur site = 28 €/personne/jour (IC : 18-38 €)



Importance de la nature pour le tourisme ?

Enquétes socio-économiques

C. Analyse du consentement a payer pour améliorer des services ou
des infrastructures
* 2,5 €/personne/an (IC: 2,3-2,6 €)

D. Analyse avec des expériences de choix de scénarios
Distance 110 km 40 km

, . Feuillues Résineux
* On propose deux scénarios

. . , . Type dessences des arbres ’ ’ ’ %**
une combinaison aléatoire

d’attributs de la forét avec feunes e e 12 i Grands tres rateur> 8 )
une distance de déplacement Hauteur dominante des arbres ?’ #

¥
a effe Ct u e r Une seule hauteur Multi-hauteurs (forét irréguliére)

° " faut faire un ComprOmiS Variation dans la hauteur des arbres ”, *%%
4

entre le colt de transport et T

Ie SOUhait de prOfiter d’un Elémants favorables 3 | bodiversits | Pas de bois morts % I;_g

espace naturel ou forestier

Foréts avec des milieux naturels ouverts | Foréts avec des milieux ouverts {coupes a blanc)

* On répete cette question
plusieurs fois

Couverture des foréts




Importance de la nature pour le tourisme ?

Enquétes socio-économiques
D. Analyse avec des expériences de choix de scénarios

2 Disneupplémentaire (en km) acceptée pour bénéficier d'un environnement de qualité
Foréts feuillues / plantations résineuses
Présence de bois mort / pas de bois mort
Foréts irrégulieres / une seule hauteur

Foréts + milieux naturels ouverts / foréts continues

Foréts exploitées (coupes) / foréts continues -

-40 -20
& ° Les touristes sont préts a parcourir de plus longues distances
(de 'ordre d’au moins 80 km en plus) pour visiter des foréts plus
naturelles
 Si80km,lecolt=80km *2*0,12 €/km = 19,2 €/personne/jour

o

20 40 60 80 100



Importance de la nature pour le tourisme ?

Enquétes socio-économiques
D. Analyse avec des expériences de choix de scénarios

Distance supplémentaire (en km) acceptée pour bénéficier de services ou d'infrastructures

touristiques
Infrastructure touristique basique / pas d'infrastructures

Infrastructure touristique diversifiée /pas d'infrastructures
Service d'informations standard /pas de services

Service d'informations large /pas de services

] Sentiers de randonnées / chemins larges
Possibilité d'acheter des produits locaux / pas de produits
Atelier de transformation de produits locaux / pas de produits

: Patrimoine culturel peu mis en valeur ou inaccessible / pas d'éléments

Patrimoine culturel mis en valeur / pas d'éléments

MPIM S . 5\ TS SRR O

o

10 20 30 40 50 60 70

* Les touristes sont préts a parcourir de plus longues distances
(de 'ordre d’au moins 60 km en plus) pour avoir un minimum
d’infrastructures et de services, des sentiers, la possibilité
d’acheter des produits locaux et d’accéder a du patrimoine
culturel

* Si60km, le colit=60km *2 * 0,12 €/km = 14,4 €/personne/jour




Importance de la nature pour le tourisme ?

Bilan général

12 millions de visiteurs dans 25% de I’'Ardenne — 20% des foréts

Similaire aux estimations de Colson et al (2009)
= visites payantes en Wallonie (OwT) => sous-évaluation
=> le « pole naturel » est peu représentatif de la réalité

* Tres fortes attentes de plus de nature et plus de naturalité
d’un réseau viaire adapté (sentiers !)

Les visiteurs sont préts a faire 80 km en plus pour en bénéficier
Capacité a cartographier le potentiel d’accueil touristique (http://Wal-ES.be)

 Fortes attentes d’une infrastructure d’accueil de base

Les visiteurs sont préts a faire 60 km en plus pour en bénéficier
Les visiteurs préferent moins une communication intense

 Dépenses réalisées par ces touristes (hors résidents et locaux)

50% logent et 75% mangent sur place
=> Dépenses locales de 300 millions € annuellement


http://wal-es.be/

Importance de la nature pour le tourisme ?

Bilan général

 Consentement a payer pour profiter des espaces naturels

Grand public = 17 €/visite et visiteurs sur site = 28 €/visite
=> 100 a 150 millions €/an de dépenses potentielles

= valeur brute de la production forestiere wallonne

= 10 x la valeur des locations de chasse dans les communes

[=> L'éco-tourisme « nature » est un important gisement socio-économique qui

meériterait d’étre développé (zones protégées) et structuré (avec des activités
expérientielles) pour améliorer la qualité de I'accueil (plutot que la quantité)
G disperser aussi les visiteurs pour éviter la sur-fréquentation Y,

~N

Les incroyables
propriétés des mousses

jeu de

http://ventdesforets.com/ =



https://www.bosland.be/
http://ventdesforets.com/

Biodiversité : comment intégrer les enjeux ?

Comment valorlser alors le patrlmome/capltal naturel
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Tous Ies espaces du terr|t0|re n‘ont pas les mémes potentlels de 7

; productlon de blomasse (swacuIture et agrlculture) C

(para)tourbeuk 15.000 ha 1%|
. ~ (trés) humides 80.000 ha 5%%
" alluviaux humides  70.000 ha 4%
i 80.000 ha 5%~

| . Vol i 25.000 ha 2%
Edrs a | r O : W, T A ‘_'?r ¥ -# pentes fortes r
A RN } e Ta B _*-%: 2 LR S P W, *\é(chaudes froides) 25.000 ha 2%;>
"q: U o - 1 o \ ) — y ,l" i _‘l 3 ;, 'ﬂl e, T e A T LY e - n

> 200.000 ha (15% dela WaIIonle) de sols sensibles ou marginaux (hors sols
“ alluviaux peu humides) ou la rentabilité est difficile a atteindre et qui réalisent de
; nombreux services communs (=> 100.000 ha en foréts — 20%) ?1



Biodiversité : comment intégrer les enjeux ?

Comment valorlser alors le patrlmome/capltal naturel ?
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" Ces sols sensibles = ceux qui abritent une grande partie de la g
“ biodiversité extraordinaire
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\ Habltats d’mteret europeen (Natura 2000)

3:&
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-
£ Permettent de bénéficier de budgets européens pour Ia restauration du F
= patrimoine naturel (projets LIFE, PDR, ...) et sont ceux préférés par les visiteurs ’?
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Biodiversité : comment intégrer les enjeux ?

Comment valoriser alors le patrimoine/capital naturel ?

Développer une approche volontariste de redéploiement de la
nature la ou elle obere le moins possible les enjeux de production de
biomasse et ou elle peut étre valorisée de maniere écotouristique

* Meilleure rentabilité de la production

* Meilleure résilience du fonctionnement des
écosystemes et limitant les activités exclusives

 Développement de services positifs de la
biodiversité (SE régulations, tourisme, image
locale, ...)

 Développement de sources de revenus alternatifs
non délocalisables !

* Impacts économiques mais aussi sociaux locaux significatifs avec le maintien et
le développement d’activités dans les communes rurales

* Impacts écologiques positifs a tous les niveaux importants pour la cohérence
avec I'image qu’on veut mobiliser (cfr Marque Ardenne)
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Contacts :
gevaerts@ardenne.com

Action 3

Diagnostic et évaluation de lI'attractivité de ’Ardenne transfrontaliere
liée au « éco-tourisme »

Les rapports détaillés seront disponibles sur http://interreg.visitardenne.com/

¢ LIEGE université . :‘;gé
g Gembloux RIND il —=—-|NRA
Agro-Bio Tech PIERRE - BOIS TT= SCIENCE & IMPACT
Contacts : Contacts : Contacts :
johanna.breyne@uliege.be mc.detroz@rnd.be jens.abildtrup@inra.fr

marc.dufrene@uliege.be
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