Du message
au
massage
commercial

I

Sur fond blane, trois pitves de vide-
ment vides. €'n pantalon de cankou-
flage, une ceinture dénoudée, un
T-shirt troué et maculé de sang. Au
dessus, en capitales, une [égende en
serbo-croate, traduite en tids petits
caractéres de bas en haut dans le
coin inférieur droil: “Mol, Gojko
Gagro, pére du défunt Marinko
Gagro, n¢ en 1963 A Blainld, dans [a
commune del Citluk, suis daccord 3
<e que soit utdlisé le aom et ce qu'il
reste de mon fils de mon fils mont
Marinko pour Ia paix et contre 1z
gueae.” §y enchaing, dins ke méme
varps typographique: “United Colors
of Benetton ¢t Sisley sont des
marques déposées du Groupe
Benetton SpA falie. Coacept el
photo: O.Toscand™. £n bas & gauche,
dans son rectangle ver, fa margue
stagan habikelle: “Unjted Colors of
Benetion”.

Apothéose de 1a métonymie,

la paerre, dans scs atours el ses
effets: a tenue de camouflage, le
sang. Le comps: abseat mais doube-
ment fappelé 1 sepréseatation par
fe vétement qui e touchait au plus
prés ¢t par le sang, dont le brunisse-
ment naarque, une seconde fois, la
disparition de Foegantsme dans
tequel ragudre il circalbsit. "Ce qui
feste” de Masinko, c'est un corps-
trace, un cops incrusté, une eave-
loppe signée, Ce que fe “concept” et
la “phote” en fomi: une allégorie,
dans Taquelle Marinko s'éclipse en
victime sacrificielle, au service du
dispositif symbolique agencé et
actionné par Fa fimie Benetton. Mals
cette disparition en dit une autre,
quelle emporte avec clle: fe messa-
ge, trop Indigué, s'évapore en mas-
sage commeicial, A trop vouloir dire,
cefa ne dit plus rien.

Apothéese en somme de Fa publicité,
cette vacance du scos par excds de
signification.

I,

Bu vétemend, cet artefact sociai,
Mcluhan disait qu'it est un prelonge-
ment de la peaw. Comme (cl, médis
autant qu'un autre. Benetton cetour-
ne celx comme un gant: Faccumula-
tiott festive des coms de toutes cou-
leurs, sous le scean commun dune
ambiguité calculée (Uinited Coloss;
couleursfeolonis), fait de Lt prau un
prolongement du vétement, une
enveloppe substituable et déclinalie.
Un corps dont on peut changer. Une
chair inféodable 3 12 mode.
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abord wodd-publicty. Désormais:
réality-pub. ¥t comme dans toute
mise en spectacle dun réel plus gue
wéel, intrusion du virtuel, contamina-
tion généralisée de la réalité par
Tartifice publicitaire.

Toscanl fait passer 12 pub, semble-t-
il, au sude du ready-made ou dy
“ready-made aidé”. Photos d'agence
ou fausses photos d'agence, peu
importe. Lessentlel est de déterito-
rialiser Pespace publicitaire, de
connecter e message commercial
sur ¢e grand continuum tragique gue
dordinalre if vient rompre, celul des
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mauvaises nouvelles qui forment,
comme ¥ dit Baudnllard, lx substin-
ce apocalyplique des masse-médiss.
A 12 bonne nowvelle autoritaire (celle
de 2 réclanie) se substitue ici s
“mauvaise” nouvelle autorisée par
UnRe ImRuUe, pac une signalure, par
une griffe -celle de “Beaciton”, dans
son rectangle ver, qui assure Ja pro-
mation ontelugique de la représenta-
tion et lui peanet de circuler dans e
chuamps des ‘messages”. A 1 manie-
re, semblecaiz-ik, e Duchamp
signunt Fusinoir-fontaine. Sauf que 1y
ol Fastige en napture de ban dyna-
mitait Pespace mythologique de
Texpositivn ou du musée, Toscani
fait s'infuser fa mythokegic publicitai-
re dans f'easemble des journaux et
des magazines od sincrustent les
fmages, sur les murs obl rayonnent
ses affiches...

Résultat: 3 passer ainsi de ks haute
centuge dans le registre de Pactuatite
{ou “des aciualités™, sa forme diffu-
sée), la "griffe” devient signature
cynique, 3 laquelle Fédipse du pro-
duit [ui-miéme, Fon des trais saisis-
sants des dermigres campagnes de
Benetton, cuvre Io plus lage et le
plus inquidtant des espaces de perti-
nence.

V.

Certes, Benctlon seconde manidre,
celle des affiches *d message®, fait
¢mesger au monde de limagerie
publicitalre tout un ensemble d'ime-
présentables: fa maladie, lexdlusion,
fa mort. Et eela apparemment, au
prix d'upe double tupture: d'un ot
et d'abord vis-d-vis de 1a publicité
conventionnelle, domaine de kz com.
municatien euphordque, du "men-
songe embellissant™; de [autre et
ensiite vis-3.vis des premitres cam-
pagnes du méme Beadllon, avec ses
chorégiaphies désinvoltes ol se
Jéployait toute une symbolique de
Iz féte, de Finsolence joyeuse, de 1a
commurion plandraine des races, des
sexes et des cultures.

Mais y a4l vraiment ruplure? Pluict,
d mieux y regarder, une conlinuité
secorkle, quisssument of quiassurent
une margue commune aux deux
campagnes {l¢ slogandabel, United
Colors of Beactton, qui persiste,
inchangd) ¢t vn méme paradigme,
celui des couleuss diclinges,

Effct secondaine de ces doux opénr-
teurs de cohérence, le plus redou-
table: les représentations dispho-
riques se voient indexdes sur les
représentations euphoriques. Plus de
frontitre entre 1gédie et féte, plus

de mugge pour séparer k- most de fa
vie.

La jole des premBres campagnes de
Benetton avail quelque chose de
sinistre, 2 @éresse qu'elles affichent
aujfourd hut est désespérément jubi-
faolre,

Y.

Sandjévo: estrade de defile?
Pascal flurand

Pascat Burant o docteur ¢ communication
de 1nivecsité de Lidge. Ce teate reprend
cing exnaizs June convounkation 3te av
colinque *Le corps ¢t ses discours™ 1
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XAVIER KEGELS:
“Geef mij maar die roze
Benetfon schapen

en de paarse
Milka koe”

“We evoltieren siificifes maar zeker
naar een betere, gezondere wereld,
Eenr wereld van fundameniedd den.
kew werar de individuele niens cen-
{raal staar. Noolt tevoren ziju de
mensent zich zo betewst geweest van
bun gezondbetd en bun bualitaticie

Hfdsbesteding. Ouverigens: de tifd Jat
de pastoor, de dokter en de notaris
Bet voor bet zeggen badden is toor-
goed gedaan. Autoriteiten worden
aiag enkel au sériewy genenmten als ze
zich betrezen hebben. Yoorbeekden
genoeg: de polliek kent een zivare

tmagocrisis en de kerk doet bel eten-
min. (Het probleem: de origines
waren goed maar bet is diideligh dal
de prnch er niet meer is on dat de
ritensen die bet mocten docti er zelf
niet meer in geloven, De auloriteil op
zichzelf is wiet meer vofdovude.)
Made fs dood en de bonsument wordt
niet meer beperkt door bepaaide
apgelepde teadenzen. e werbniiler
kong dhus ofs o corste peals wat inj
zelf greaag ziel en kicst de bualiteit
olie Bif verkiest, Deoaran Is pabliciteir
Terug sutar de busis gegaran: hifor-
wtle. Die infonmatic Is weliich? sub-
ffeler getworden dan trocger, mdar
bel produtt staat ni zoker torig o
de voorgrond. Mensen moelen over
dal produkt geinformeerd worden:
boe wordt bet genaaki? wie beeft bei
gemault? war is bet gemaakt en
warem kost bet de prifs die men
envvor rraagt? Shek voor stk funda-
nietele veagen. Gebelmen achier
venr produkt of er mysterfeus over
dovn zifu tabow, wil men up to date
zijn.

Het is de taak niet nieer van een
commercivle instelling waarn fede-
el {mensen zifn beus nicl 2o dom)
wevet dat bet bofifdoel winst maken
15, ont dan pofitich fo docn. Eil vk,
elbe aktiviteit In dvze maatschappii
krtigt terng zijn specifieke laak.
Scboenmaker DI B v leest is
rooit juister geieest dan vandag.
Het 5 troneens niel deze bomeiid-
keatte- ¢ar imagustnitcgie die Benetton
ruet gemaakt boeft. Waar is e tijd
dat de fanrilie Benelton aan het
frualltch vocrgesteld wond samen el
rude. Wanee en penrese schapen? Dit
was, mifns inzicas, pas inncreaticf en
edudaitef it er bostord eont ihiveit-
te tussen Bencttorr en de honstiment,
Er tend fots nlenus verteld. Sirajeru
Is niks nienns meer o begft niks ot
kleding te maken. Er wordt pezegd:
‘Benelton chogiecrt ent de merisen
praten erover”. Korrekt en indien
Bencttor: bogere cijfers skoort mel
deze beelden zox bet niet juist zipn te
stelfen dal «it ven geeolg is van de
Frvalitedt tan b strategle maar ol
vant bun kwantiieli. Originatiteit
omuille van de origivalitelt is steeds
verbeerd geuvest, als bel geen nul
bewft. Nevw, geof mif maar die roze
Bevietton schapen en de paarse Mitka
Joe die duldelijt aangeven dat wol
e een schaap komt e chocolade
et melle.”

Xenter Kegels, vntwerper Hoclgren B




