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 Définition
« Tout comportement au sein d’une relation intime qui cause un préjudice ou des souffrances physiques,

psychologiques ou sexuelles aux personnes qui sont parties à cette relation » (OMS).

 Différents types: physique, psychologique, sexuelle et économique

 Prévalence
 9 716 faits de violence physique;

 37 faits de violence sexuelle;

 7 764 faits de violence psychique;

 672 faits de violence économique.

La violence conjugale
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Acceptation de la violence conjugale

Pourquoi des femmes restent-elles avec des hommes violents?

 Caractéristiques sociodémographiques

 Age, revenu, éducation, antécédents de violence familiale, réseau de
soutien social, etc.

 Personnalité

 Dimensions tempéramentales et caractérielles
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Décrire les attitudes, opinions, intérêts ou autres 
sentiments personnels

Comparer les attitudes, opinions, intérêts ou
autres sentiments personnels avec une population
féminine belge de référence.

Objectifs

3



Your Company Slogan Here and some Business Information E-Mail: me@materialdesigntemplate l Phone: +49 89 1726182

 Les femmes victimes de violences conjugales présentent certaines dimensions

comportementales qui les distinguent sensiblement de la population féminine

générale.

Quelles sont ces composantes comportementales ?

Hypothèse
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Étude quantitative Questionnaires

1. Le Temperament and Character Inventory

(TCI)

o 4 dimensions de tempérament

o 3 dimensions de caractère

2. Un questionnaire sociodémographique

Échantillonnage

1. Non probabiliste

2. Volontaires

3. 34 répondantes 
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Données sociodémographiques

Age moyen:  34 ans
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n 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32 33 34

A
g
e

33 29 31 28 34 41 38 32 33 40 34 27 25 34 33 43 32 35 42 26 22 42 41 37 33 31 29 45 42 31 33 34 29 29
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Les études secondaires supérieures

techniques et professionnelles sont les plus

représentées.

Données sociodémographiques
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La majorité des répondantes sont

inoccupées professionnellement.

Données sociodémographiques
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La majorité des répondantes ont un parent

né dans un pays étranger.

Données sociodémographiques
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La majorité des répondantes se disent non

croyantes (athées).

Données sociodémographiques
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La majorité partie des répondantesont

contacté une maison d’accueil ou un

service d’aide aux victimes.

Données sociodémographiques
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RÉSULTATS

Test de Cloninger
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RÉSULTATS

Test de Cloninger
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Comparaison aux autres études 

 Caractéristiques sociodémographiques ++ 

 Jeune âge;

 Faible niveau d’étude;

 Inoccupation professionnelle;

 Origine étrangère.

≠ relation de cause à effet !

Absence de frontière sociodémographique à la violence
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Comparaison aux autres études 

 La personnalité

1) Dimensions et sous-dimensions de tempérament

 Domaine de la séparation

Instabilité  et désintérêt des relations, hostilité, évitement, 
inquiétude, esprit de revanche etc.

 Recherche de changement

Tolérance à l’ennui,  résistance à la nouveauté, peu de 
plaisir au changement, etc.

 Orientation vers les autres
Recherche un appui émotionnel,  calme, discrète, réservée, 
etc.
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Comparaison aux autres études 

 La personnalité

2) Dimensions et sous-dimensions de caractère

 Manque de sociabilité

Peu coopérative, peu d’intérêt aux autres, faibles
compétences relationnelles, solitude, esprit de revanche,
etc.

 Manque de confiance

Faible estime de soi, sentiment d’infériorité, et de
culpabilité, faible ténacité, manque d’autonomie et de
détermination, etc.

 Spiritualité

Grande créativité, croyances aux miracles, intuition, etc.
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 Absence de profil type de femmes victimes de violences conjugales

 Traits de personnalité qui les distinguent d’une population de référence

 Interaction complexe et dynamique de facteurs individuels, relationnels, sociaux, culturels
comportementaux et environnementaux
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Conclusion
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 Programme de prise en charge dans le domaine de la prévention

 Outils d’identification précoce

 Milieu: services de santé mentale, cabinets de psychologues, services sociaux.

Perspectives futures 

18



Merci de votre attention 



Expériences de victimisation



Expériences de victimisation



Expériences de victimisation



Expériences de victimisation



Expériences de victimisation



Corrélation de Pearson



Estimation de la prévalence 

des violences conjugales en Europe 



Estimation de la prévalence des violences 

conjugales en Belgique



Le cycle de la violence conjugale selon WALKER


