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De la connacssance nact le combar,
da combal la liberte
weckerche du bonkeawr

Jean Zicgler



Etude gquantitative de la consommation
alimentaire en RW : Analyse-diagnostic a partir
des données disponibles

Sensibilisation et éducation des consommateurs



Des produits fermiers dans
I'assiette de demain ?

 Choix des consommateurs :

* Choix des producteurs! :



Evolution des comportements
alimentaires

Quelques constats...















Evolution de la consommation
alimentaire en Belgiqgue
de 1955 a 2004



Kg / habitant / an

Pommes de terre

Céréales

Total viandes
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g / habitant / an

4.5
4
35 1°

3

2,5 Lapins et gibier

2

Viande ovine et caprine




Evolution du poids de I'alimentation dans
les dépenses des menages belges

Q\K\ l 15%

1920 2004



Part du budget consacré a
I’alimentation

i %,

3%
/ %

80%

Produits traditionnels ® Produits transformés m
Boissons RHD B Nonalimentaire



Dépenses moyennes annuelles
des ménages en 2004



Pains et cereales
Viande

Poissons

Lait et produits laitiers
Fromages

CEufs

Huiles et graisses
Beurre

Fruits

Légumes

Pommes de terre
Sucre

Autres produits alimentaires

Région wallonne

597 €

1.058 €

193 €
207 €
277 €

28 €

59 €

38 €
238 €
244 €
105 €
272 €
421 €

3.738 €

Royaume

655 €
086 €
ZAVISES
PARCES
VASICRS
25 €
61 €
PASES
ALRS
256 €
95 €
263 €
425 €

3.751 €



Structure des dépenses alimentaires
a domicile







Progression du « prét a
manger » et de la RHD

Ménages consommateurs:

« Dépenses
de
1999 a 2004.

816€

PN

+21%

Préparations

N

5

-13%

0

Total aliments

1661€

PN

+15%

RHD

8% Fast
food)






« Alimentation= part plus faible du budget

* Depenses RHD >( surtout Boissons- Fast food-
sorties)

« Depenses alimentaires >>pour

« préparations », < pour viandes, poissons,
fruits et legumes.



Viandes : Charcuteries, volailles, ceufs

Lait: Produits laitiers frais et fromages pate
dure

Fruits et léegumes frais et légumes en conserve
.en faible quantite

P-de-terre: produits derives (frites surgelees;
chips..)

Cereales, pates et riz —Moins de pains , plus de
produits de patisserie

Plats preparés>>>









« Prét a manger »







Le consommateur :
Besoin de plus

d’identite...
Territoire
« On veut manger des
provenances, croquer des
villages et des fermes »
J-L Petitrenaud
Produit Homme /

local Savoir-faire



Le consommateur :
Besoin d'information,
d’education au gout



Maintien des exploitations?,

d'une agriculture familiale?



des 2/3 des

, pres

exploitations wallonnes ont disparu

En moins de 30 ans
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Nombre d’exploitations en R



Orientation des producteurs:
Paysage?
Energie?

Nourrir?



Rentabilité?
Commerce equitable

Outils de promotion et de
valorisation



Quelles
reponses
aux
nouvelles
attentes?

Innovation
& Tradition




* Quelques pistes...




De I”lOMV@ClMXpVOdMitS ? ?l
'

ourte a la viande
Uisse

PEIH aux noix "Beurre non salé
Saucisson de canard B(%&me glacée au

chocolat

I\!ous prévoyons\de vgndre de Ia, & la fOI.If'Cheﬁe
viande de veau a la fin de I'année.

Un colis vous intéresse-t-il ?

FPorchetta

Cochon a la broche




De nouvelles voies de

Tout le monde s'y retrouve



Conclusions

« Siles produits agricoles bruts s’éloignent de plus en plus
de I'assiette des consommateurs, d’'autres élements
interagiront pour construire I'avenir.

« Les politigues, les chercheurs et scientifiqgues ont un role a

jouer dans le soutien des producteurs et I'éducation des
consommateurs.

» L’anticipation et le dynamisme des filieres agricoles sont
des éléments en faveur du développement de segments de

marché méme pour des produits dont la consommation
actuelle est en baisse.






...contribueront au maintien
de notre patrimoine agro-alimentaire
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