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http://www.civiceconomics.com/indie-impact.html
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http://www.xerfi.com/presentationetude/Le-commerce-independant-de-proximite-face-a-Internet-et-au-e-commerce_5DIS44
http://www.xerfi.com/presentationetude/Le-commerce-independant-de-proximite-face-a-Internet-et-au-e-commerce_5DIS44
https://www.myhermes.co.uk/help/news/the-uks-view-on-shopping-with-independent-retailers.html


 

 

 

 

 

 

 



 

 

Domaines d’activité Secteurs d’activités 

Commerce de détail alimentaire 

Alimentaires courants 

Alimentaires semi-courants 

Généralistes alimentaires (< 100 m²) 

Généralistes alimentaires (> 100 m²) 

Commerce de détail de biens de la 
personne 

Bijoux et optique 

Équipement de la personne 

Équipement de la personne - seconde main 

Kiosques et librairies 

Loisirs – Culture 

Loisirs – Jeux 

Pharmacies et orthopédie 

Commerce de détail de biens domes-
tiques 

Animaleries 

Audio-visuel et électroménager 

Autres commerces de détail en magasin 

Biens de la maison 

Bricolage 

Décoration 

Entretien de la maison 

Fleuristes 

Généralistes 

Réparations de biens et appareils domestiques 

Service à caractère commercial 

Agences de voyage 

Agences immobilières 

Coiffure et entretien corporel 

Cordonniers 

Funérariums 

Laveries et blanchisseries 

Photocopies 

Commerce de détail et entretien de 
véhicules 

Commerce d'automobile, de motocycles et de vélos 

Commerce de carburant pour automobiles 

Entretien de véhicules automobiles 

Nettoyage de véhicules automobiles 

Commerce sur marché et éventaires 
Autres commerces hors magasin, éventaire et marché 

Commerces sur marché et éventaires 

E-commerce E-commerce 
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Régions 
Effectif 2014 Évolution 

2010-2014 
Part PM  

Taille 

moyenne 

Âge 

moyen 

Taux 

d'échec 

Taux de 

radiation  Nbre Part 

Bruxelles-Capitale 14 192 10% 1,2% 69,3% 1,51 9,2 27,3% 9,1% 

Flandre 84 875 59% 0,4% 35,4% 1,35 10,3 22,6% 7,4% 

Wallonie 43 947 31% 0,6% 33,9% 1,44 10,1 26,0% 8,7% 

Total 143 014 100% 0,6% 38,3% 1,39 10,1 24,3% 8,0% 
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𝐼𝑛𝑑𝑖𝑐𝑒 𝑑𝑒 𝑣𝑢𝑙𝑛é𝑟𝑎𝑏𝑖𝑙𝑖𝑡é = 1 − 
4 × 𝐸𝑣𝑜𝑡𝑜𝑡 + 2 × 𝐸𝑣𝑜>10 𝑎𝑛𝑠 + 2 × 𝑇𝑟𝑎𝑑 + 2 × 𝑇é𝑐ℎ𝑒𝑐

10

𝑜ù 𝐸𝑣𝑜𝑡𝑜𝑡 = É𝑣𝑜𝑙𝑢𝑡𝑖𝑜𝑛 𝑎𝑛𝑛𝑢𝑒𝑙𝑙𝑒 𝑚𝑜𝑦𝑒𝑛𝑛𝑒 𝑑𝑢 𝑛𝑜𝑚𝑏𝑟𝑒 𝑑’𝑒𝑛𝑡𝑟𝑒𝑝𝑟𝑖𝑠𝑒𝑠 



      𝐸𝑣𝑜>10 𝑎𝑛𝑠 = É𝑣𝑜𝑙𝑢𝑡𝑖𝑜𝑛 𝑎𝑛𝑛𝑢𝑒𝑙𝑙𝑒 𝑚𝑜𝑦𝑒𝑛𝑛𝑒 𝑑𝑢 𝑛𝑜𝑚𝑏𝑟𝑒 𝑑’𝑒𝑛𝑡𝑟𝑒𝑝𝑟𝑖𝑠𝑒𝑠 𝑑𝑒 𝑝𝑙𝑢𝑠 𝑑𝑒 10 𝑎𝑛𝑠  
      𝑇𝑟𝑎𝑑 = 𝑇𝑎𝑢𝑥 𝑎𝑛𝑛𝑢𝑒𝑙 𝑚𝑜𝑦𝑒𝑛 𝑑𝑒 𝑟𝑎𝑑𝑖𝑎𝑡𝑖𝑜𝑛𝑠  
      𝑇é𝑐ℎ𝑒𝑐 = 𝑇𝑎𝑢𝑥 𝑎𝑛𝑛𝑢𝑒𝑙 𝑚𝑜𝑦𝑒𝑛 𝑑’é𝑐ℎ𝑒𝑐

 

Secteurs les moins vulnérables Secteurs les plus vulnérables 

Nace5 Vulnérabilité Nace5 Vulnérabilité 

Carrelages de sols et de murs 0,08 Électroménagers 0,76 

Services de soins pour animaux 0,10 Linge de maison 0,75 

Fils à tricoter et d'articles de mercerie 0,13 Droguerie et produits d’entretien 0,74 

Matériels d'installations sanitaires 0,15 Habillement sur éventaires et marchés 0,72 

Services de tatouage et de piercing 0,15 Photocopies 0,70 

Objets d’art neufs 0,16 Vêtements d’occasion 0,69 

Matériaux de constr. et de jardin en bois 0,18 Produits surgelés 0,69 

Vins et spiritueux 0,18 Produits laitiers et œufs 0,69 

Services spécialisés relatifs au pneu 0,20 Appareils d’éclairage 0,68 

Autres matériaux de construction 0,22 Produits électroniques 0,67 

Viande de gibier et de volaille 0,23 Poissons, crustacés et mollusques 0,67 

Quincailleries et outils 0,24 Armes et munitions 0,67 

Peinture et vernis 0,25 Autres comm. sur éventaires et marchés 0,67 

E-commerce 0,33 Commerces hors magasins ou marchés 0,66 

 
 

Antiquités 0,65 

 
 

Réparation d’horlogerie et bijouterie 0,65 

 
 

Alimentaire sur éventaires et marchés 0,65 

 
 

Matériel audio et vidéo 0,65 

 
 

Commerce de boissons 0,64 

 
 

Fruits et légumes 0,64 

 
 

Supérettes 0,64 

 
 

Journaux et papeteries 0,63 

 
 

Carburant pour automobiles 0,63 

 
 

Pain et pâtisseries 0,63 

 
 

Réparation de chaussures et d’art. en cuir 0,63 

 
 

Souvenirs et articles religieux 0,62 

 
 

Maroquinerie et articles de voyage 0,61 



𝑌

𝑋𝑖

𝑌 = 𝑏0  + 𝑏1 × 𝑋1 + 𝑏2 × 𝑋2 + ⋯ + 𝑏𝑖 × 𝑋𝑖  

 

Variables N actifs Moyenne Écart-type 

Indice de vulnérabilité 101 0,500 0,160 

Poids du secteur 101 0,010 0,017 

Part des entreprises en personne morale (PM) 101 0,474 0,202 

Part des entrepreneurs seuls 101 0,786 0,119 

Taille moyenne des entreprises 101 1,426 0,273 

Age moyen des entreprises 101 9,282 2,460 

Spécialisation rurale 101 0,998 0,158 

Fonction de proximité (b) 101 0,248 0,434 



 

Modèle (N=101) b 
Erreur-type 

de b 
t valeur p 

Ordonnée à l’origine 0,182  0,366 0,498 0,619 

Poids du secteur -0,948 0,633 -1,498 0,138 

Part des entreprises en PM -0,011 0,066 -0,167 0,868 

Part des entrepreneurs seuls 0,087 0,250 0,349 0,728 

Taille moyenne des entreprises -0,057 0,110 -0,516 0,607 

Age moyen des entreprises 0,052 0,004 12,587 0,000 

Spécialisation rurale -0,147 0,065 -2,273 0,025 

Fonction de proximité (b) 0,053 0,025 2,091 0,039 



 

Effet Degrés de liberté SC CM F p 

Ordonnée à l’origine 1 3,588 3,588 62,827 < 0,001 

Statut 1 0,237 0,237 4,153 0,042 

Taille 2 1,383 0,691 12,106 < 0,001 

Âge 3 0,897 0,299 5,235 0,001 

Statut * Taille 2 0,014 0,007 0,126 0,882 

Statut * Âge 3 0,348 0,116 2,029 0,108 

Taille* Âge 6 0,801 0,133 2,337 0,030 

Statut * Taille * Âge 6 0,182 0,030 0,531 0,785 

Erreur 3973 226,913 0,057 
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Facteurs 
environnementaux 

59% 

Structure de 
l'activité 

29% 

Métier de 
commerçant 

12% 
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http://www.kaloka.ch/
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https://www.digitalwallonia.be/wp-content/uploads/2015/09/Plan-du-Num%C3%A9rique_Rapport-du-Conseil-du-Num%C3%A9rique_VF.pdf
https://www.digitalwallonia.be/wp-content/uploads/2015/09/Plan-du-Num%C3%A9rique_Rapport-du-Conseil-du-Num%C3%A9rique_VF.pdf
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http://economie.fgov.be/fr/entreprises






http://www.retis.be/deduction-investissement/
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http://www.sceaux-shopping.com/
http://shop.pogioclub.be/
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