






























































































Comment répondre aux défis 
du changement climatique?

Du Protocole de Kyoto à notre assiette.
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Coordinateur du Plan Climat Belge

Pierre Ozer
Département des Sciences et 

Gestion de l’Environnement
Membre de l’Académie royale des 

Sciences d’Outre-Mer, Bruxelles



Plan de l’exposé

Notre planète
Changement climatique, c’est quoi?

Les émissions et les solutions
L’assiette

Un autre monde?



Notre planète



Nous vivons dans la pelure 
d’un fruit



Graphique démographie

et nous sommes 
de plus en plus

nombreux

X 2 entre 1960 et 2000



Avec des besoins énergétiques 
croissants

X 3 entre 1960 et 2000

(millions tonnes éq. pétrole) 



L’homme est esclave du pétrole

=

1 litre



...et brûle les réserves fossiles



Des réserves loin d’être 
inépuisables



Changement 
climatique…

c’est quoi ?



L’effet de serre,
c’est bon pour la vie



Les gaz à effet de serre (GES)  

• La vapeur d’eau : H2O

• Le dioxyde de carbone : CO2

• Le méthane : CH4

• Le protoxyde d’azote : N20

• Certains composés organiques riches 
en chlore et en fluor (CFC, HFC, SF6) 



Accumulation des GES
Atmosphère

Océans Écosystèmes forestiersActivité humaine

Combustibles fossiles et 
production de ciment

Utilisation des terres et 
modification du couvert

7,1 Pg C/an

3,3 Pg C/an

1,8 Pg C/an2 Pg C/an

5,5 Pg C/an

1,6 Pg C/an

ACTUELLEMENT,
PRES DE 50% DU CO2 EMIS 

DANS L’ATMOSPHERE SORT 
DU CYCLE DU CARBONE…
ET RESTERA 100 à 150 ANS 

DANS L’ATMOSPHERE 
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Les constats du GIEC



Le Groupe d’experts Intergouvernemental
sur l’Evolution du Climat (GIEC) ou IPCC

• Crée en 1988 (OMM et PNUE)
• Mandaté pour établir des synthèses des 

publications existantes (« peer reviewed »)
• Etat des lieux (rapport d’évaluation ou 

« assessment reports »), rapport spéciaux, 
guides méthodologiques

• 3 groupes de travail et une équipe spéciale :
– WG I : les bases scientifiques
– WG II : les conséquences
– WG III : les solutions
– Equipe spéciale sur les méthodologies 

d’inventaire



Les travaux du WG1:
les faits

� Augmentation de la 
température moyenne
mondiale (+0.74°C depuis
100 ans, 8 records les 10 
dernières années)

� Augmentation du niveau de 
la mer:

� 1,3 mm/an depuis 1870

� 1,8 mm/an depuis 1961

� 3,1 mm/an depuis 1993

� Retrait des glaciers et de la 
couverture neigeuse



Les travaux du WG1 :
les émissions de GES

• 379 ppm de CO2 en 
2005

• Même tendance pour 
le méthane et le 
protoxyde d’azote



D’après  Petit (2003)



Les glaciers fondent







Le permafrost dégèle





Une cascade de conséquences 
avec une augmentation

TRES PROBABLE
(90% à 99%)

TRES PROBABLE
(90% à 99%)

PROBABLE
(66% à 90%)

PROBABLE
(66% à 90%)

PRATIQUEMENT CERTAIN
(> 99%)

PRATIQUEMENT
CERTAIN
(> 99%)



















































































Vers 2020, 75 à 250 
millions de personnes 
seront exposées à un 
stress hydrique accru

(IPCC, 2007)



WG I : les projections



Note that continental warming far exceeds the globa l average.

Mid-21 st century warming under BAU



Les mesures d’atténuation

4 type d’outils :

�Réduire la demande

�Améliorer l’efficacité

�Utiliser des technologies 
“low C”

�Viser les émissions non-
énergétiques



Les potentiels



La lutte contre la déforestation



Le coût de l’action



WG III : les sauts 
technologiques

Production d’énergie
Aujourd’hui 2030



Aujourd’hui 2030

Transport



Batiments
Aujourd’hui 2030



Bon appétit,
les ouistitis !



Variations autour de 
NOUS et notre assiette

Bon appétit,
les ouistitis !







Un bon petit repas festif en 
famille pour Noël... ou entre 

amis pour le Nouvel an

8 personnes



Entrée









16 000 km,
Pour le transport aérien…
100 g par personne,
Soit 10,2 kg  de CO 2 pour 8 personnes



TOTAL: 30 000 km,
Soit 12 kg  de CO 2 pour 8 personnes



Plat de
consistance

























Plat de
Consistance

Steak
Frites
Salade



11 300 km,
Pour le transport aérien…
200 g par personne,
Soit 14,5 kg  de CO 2 pour 8 personnes



3 200 km, pour le transport aérien…
100 g par personne,
Soit 2,1 kg  de CO 2 pour 8 personnes



1 500 km,
Pour le transport terrestre…
100 g par personne,
Soit 0,2 kg  de CO 2 pour 8 personnes



PLAT PRINCIPAL :
16 000 km cumulés: 16,9 kg de CO2



Dessert
Salade

de fruits





Poire nashi



9

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Melon charentais



9  +  9

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Mangue



9  +  9  + 9

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Fruits de la passion



9  +  9  + 9 + 11,8

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Fraises



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Ananas



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2 + 8,8

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Papaye



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2 + 8,8 + 9

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Grenade



Grenade



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2 + 8,8 + 9 + 7,5 

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Cerises



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2 + 8,8 + 9 + 7,5  + 11,3  

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Caramboles



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2 + 8,8 + 9 + 7,5  + 11,3 + 10,2 

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Oranges



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2 + 8,8 + 9 + 7,5  + 11,3 + 10,2 + 8,9

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



Kiwis



9  +  9  + 9 + 11,8 + 3,2 + 8,8 + 9 + 7,5  + 11,3 + 10,2 + 8,9 + 18,7

DISTANCE PARCOURUE EN MILLIERS DE KM ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE



SALADE DE FRUITS
DISTANCE TOTALE CUMULEE ENTRE PRODUCTION ET ASSIETTE : 

117000 km = 3 x le tour du monde



SALADE DE FRUITS
CHAQUE FRUIT = 100 g, soit une salade de fruits de 1200 g : 

9,3 kg de CO 2



Entr ée - plat - dessert:
5,4 kg de nourriture

ou 

163 000 km
ou 

38,2 kg de CO 2



Entrée - plat - dessert:
5,4 kg de nourriture

ou 

38,2 kg de CO 2

Soit les émissions de CO 2
d’une voiture sur 210 km,
soit 13 litres d’essence



Q
ue faire ?

0 2 4 6 8 10 12 14 16

crevettes décortiquées

autres entrées

steak de bœuf

pomme de terre

salade

poire

melon

mangue

fruit de la passion

fraise

ananas

papaye

cerise

grenade

carambole

orange

kiwi

Kg CO2 pour transport

38,2 kg C
O

2



Q
ue faire ?

0 2 4 6 8 10 12 14 16

crevettes décortiquées

autres entrées

steak de bœuf

pomme de terre

salade

poire

melon

mangue

fruit de la passion

fraise

ananas

papaye

cerise

grenade

carambole

orange

kiwi

Kg CO2 pour transport

23,7 kg C
O

2



Q
ue faire ?

0 2 4 6 8 10 12 14 16

crevettes décortiquées

autres entrées

steak de bœuf

pomme de terre

salade

poire

melon

mangue

fruit de la passion

fraise

ananas

papaye

cerise

grenade

carambole

orange

kiwi

Kg CO2 pour transport

13,5 kg C
O

2



Q
ue faire ?

0 2 4 6 8 10 12 14 16

crevettes décortiquées

autres entrées

steak de bœuf

pomme de terre

salade

poire

melon

mangue

fruit de la passion

fraise

ananas

papaye

cerise

grenade

carambole

orange

kiwi

Kg CO2 pour transport

10,0 kg C
O

2



IDEE N°1
Rééduquer la 
population:

les saisons, cela 
existe…



Source : CRIOC 2004

Calendrier de la saisonnalité des fruits



Calendrier de la saisonnalité des légumes

Source : CRIOC 2004



Calendrier de la saisonnalité des légumes

Source : CRIOC 2004
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Maroc Maroc Maroc Maroc  Maroc Maroc Maroc Maroc Mar oc  Maroc Maroc Maroc

Origine et prix des haricots princesse (vrac) chez CARREFOUR Belgique

EgypteEgypte
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FranceFrance

Belgique
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IDEE N°2
Imposer aux 

distributeurs une 
information correcte 

sur la provenance des 
aliments…

(Obligation légale!!!)



Août 2007, Delhaize



Août 2007, Delhaize



?

?

?

Mai 2008, Carrefour

X

X



?

Mai 2008, Carrefour



?

Mai 2008, Carrefour



IDEE N°3
… et pourquoi pas 

aussi un logo 
indiquant le mode de 

transport utilisé!
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IDEE N°4
Communiquer sur le 

cliché
« consommer des 
produits du Sud,

c’est toujours bien! »



CROYANCE # 1:

« ACHETER DES PRODUITS DU SUD,
C’EST BON POUR LE DEVELOPPEMENT DE CES PAYS »



Samedi AM:
quitte la ferme

Combien de CO 2 et de litres de pétrole
dans mes aliments venus par avion? *

Samedi PM:
arrive à l’aéroport

Samedi soir:
Part en avion

Dimanche AM:
Escale aux Caraïbes
Le plein de kérosène

Dimanche soir:
Arrivée à Amsterdam
Transfert par camion

Lundi, 3:00 AM:
Arrivée à Bruxelles

Lundi, 9:00 AM:
L’asperge est 

disponible dans 
votre supermarché

Une semaine plus 
tard, les invendus 
(~15%) sont jetés



PRODUCTEURS

9%

SUPERMARCHE

45%

TRANSPORT

15%

INTERMEDIAIRES 
PEROU

6%

IMPORTATEUR

25%

PEROU
15%

~ 1,8 €

ASPERGES DU PEROU: QUI GAGNE?



CROYANCE # 2:

« IL Y A 15% DE PAUVRES EN BELGIQUE...

POUR CETTE CATEGORIE DE PERSONNES,
ACHETER DES PRODUITS DU SUD,

C’EST BON POUR LEUR PORTEFEUILLE »



Calendrier de la saisonnalité des légumes

Source : CRIOC 2004







France Tasmanie Argentine Chili France Espagne Pays-Bas

Tasmanie Argentine

Tasmanie Pays-Bas Tasmanie



France Tasmanie Argentine Chili France Espagne Pays-Bas

Tasmanie Argentine

Tasmanie Pays-Bas Tasmanie

1,79 € / kg

0,69 € / kg 1,09 € / kg1,09 € / kg

1,79 € / kg



IDEE N°5
Le bio doit prendre 

des mesures!







IDEE N°6
Taxer le kérosène!!!



COMBIEN 
COUTE UN 
LITRE DE 

KEROSENE?



COMBIEN COUTE UN LITRE DE KEROSENE?
(septembre 2008) 
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COMBIEN COUTE UN LITRE DE KEROSENE?
Or noir Vs Or bleu (6 x 1 litre) 



COMBIEN COUTE UN LITRE DE KEROSENE?
EVOLUTION DU PRIX (juin 1986 – sept. 2008) 

PRIX DU LITRE DE KEROSENE (US$) AU LITRE
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Coût en CO2 (suite) 

MAIS :

ATTENTION !!!

• 1 kg de laitue demande 50x plus d’énergie
en serre éclairée et chauffée que sa
culture à ciel ouvert !!! 

• La culture sous serre éclairée et chauffée 
équivaut au transport par avion sur une 
distance de 4000 à 8000 km !!!
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IDEE N°7
Interdire la publicité

mensongère ou 
trompeuse…

















PUBLICITE AUTOMOBILE

Son impact indirect sur les émissions 
de CO2 du secteur transport

Son illégalité flagrante



BackgroundBackground

• En 1998, les constructeurs s’étaient engagés vis-à-vis 
de la Commission à réduire les émissions de CO2 des 
nouveaux modèles commercialisés dans l’UE à 140 
g/km en moyenne en 2008. 

• Mais ils ont largement échoué (158 gCO2/km de 
moyenne en 2007 dans l’UE).

• Selon les constructeurs, la faute incombe aux 
consommateurs qui ne souhaitent pas de « voitures 
vertes ».

• Comment influencer la demande pour atteindre l’objectif 
de 140 gCO2/km? Notamment par la publicité.

• Que promeut la publicité automobile? ‘Toutes les 
gammes’ disent les constructeurs, soulignant qu’ils 
s’appuient sur leurs statistiques (non publiées).



I. Impact indirect de la publicitI. Impact indirect de la publicitéé automobile sur les automobile sur les 
éémissions de COmissions de CO22 du secteur transportdu secteur transport

QUESTION:
La publicité « tire-t-elle le marché vers le haut »? 

ANALYSE :
• Une analyse minutieuse des publicités pour les 

véhicules neufs a été réalisée durant l’année 2006 dans 
quatre médias de la presse écrite belge francophone et 
dans le quotidien français « Le Monde ».

• Données collectées: Marque de l’automobile, émissions 
moyennes de CO2 (g/km) et taille de l’insertion 
publicitaire. 

• Les émissions de CO2 des automobiles vantées par les 
publicités sont pondérées en fonction de l’espace 
publicitaire occupé.



RRéésultatssultats
Emissions de CO2 relatives à la moyenne des 
véhicules vantés en 2006 dans divers médias. 

Comparaisons par rapport à divers seuils.



RRéésultatssultats
Emissions de CO2 relatives à la moyenne des 
véhicules vantés en 2006 dans divers médias. 

Comparaisons par rapport à divers seuils.



RRéésultatssultats
Emissions de CO2 relatives à la moyenne des 
véhicules vantés en 2006 dans divers médias. 

Comparaisons par rapport à divers seuils.



RRéésultatssultats
Emissions de CO2 relatives à la moyenne des 
véhicules vantés en 2006 dans divers médias. 

Comparaisons par rapport à divers seuils.



RRéésultatssultats
Comparaison, selon six classes, des émissions de CO2 

des véhicules neufs mis en circulation en Belgique en 2006 
et des véhicules vantés dans les publicités en 2006.



RRéésultatssultats
Comparaison, selon six classes, des émissions de CO2 

des véhicules neufs mis en circulation en Belgique en 2006 
et des véhicules vantés dans les publicités en 2006.



RRéésultatssultats
Comparaison, selon trois classes, des émissions de CO2 des 
véhicules neufs mis en circulation en France en 2006 et des 

véhicules vantés dans les publicités en 2006 (Le Monde).
6%

29%

65%

Green (<= 140 gCO2/km)

Yellow (141-160 g/CO2/km)

Red (>= 161 gCO2/km)

47%

28%

25%

Green (<= 140 gCO2/km)

Yellow (141-160 g/CO2/km)

Red (>= 161 gCO2/km)

Publicité (#181)

Ventes réelles
en France
(CCFA, 2007)



II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

UNE DIRECTIVE…
La directive européenne 1999/94/CE concernant « la 

disponibilité d’informations sur la consommation de 
carburant et les émissions de CO2 à l’intention des 
consommateurs lors de la commercialisation des 

voitures particulières neuves ».



II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

UNE DIRECTIVE QUI CONSIDERE…
que l'information joue un rôle décisif dans le 

fonctionnement des forces du marché ; 
que la fourniture d'informations précises, utiles et 

comparables sur la consommation de carburant et les 
émissions de CO2 spécifiques des voitures particulières 
est susceptible d'orienter le choix des consommateurs

vers les voitures qui consomment moins de carburant et 
qui dégagent, par conséquent, moins de CO2, incitant 

ainsi les constructeurs à prendre des mesures en vue de 
réduire la consommation de carburant des voitures qu'ils 

fabriquent.



II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

UNE DIRECTIVE QUI CONSIDERE, QUI DIT…
• Annexe IV: la consommation officielle de carburant et les 

émissions officielles spécifiques de CO2 des véhicules 
auxquels elle se rapporte. Ces informations doivent, au 
minimum , répondre aux exigences suivantes :

• 1°être facilement lisibles et au moins aussi visibl es que la 
partie principale des informations figurant dans la 
documentation promotionnelle;

• 2°être faciles à comprendre , même si elles sont lues 
rapidement.



II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

UNE DIRECTIVE QUI CONSIDERE, QUI DIT
ET QUI N’EST PAS RESPECTEE…

EXEMPLE: Affichage public,
100% des publicités ne respectent pas la loi !

ANALYSE
Toutes les publicités par voie d’affichage (20 m² et 36 m²) sur 

la période janvier à mai 2008.

• La taille des informations relatives aux émissions officielles 
spécifiques de CO2 a été systématiquement mesurée.



II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

RESULTATS





























DIRECTIVE 1999/94/CE
concernant la disponibilité d’informations

sur la consommation de carburant
et les émissions de CO2

à l’intention des consommateurs
lors de la commercialisation

des voitures particulières neuves



Distance maximale (m) à partir de laquelle un carac tère peut être lu, en 
fonction de la taille des caractères (mm) [de jour,  par atmosphère pure , 
pour une acuité visuelle de 10/10 et considérant un  contraste de 100%]
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II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

RESULTATS
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II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

RESULTATS
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120 km/h



Distance maximale (m) à partir de laquelle un carac tère peut être lu, en 
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II. Une publicitII. Une publicitéé automobile totalement illautomobile totalement illéégalegale

RESULTATS

50 km/h

70 km/h

90 km/h

120 km/h









Le Jury est d’avis que cette 
présentation prête à confusion et 

que le slogan « Cherchez l’erreur »
ne permet pas de la justifier.











La carte mondiale

Carte avec pays revus



redessinée en fonction de la 
population (2006)



redessinée en fonction du 
nombre de passagers aériens



redessinée en fonction de la 
consommation d’énergie fossile



redessinée en fonction des 
importations de fruits



… MERCI  …

• Pour en savoir plus:

• pierreozer.blog4ever.com
• Pour nous contacter:

pozer@ulg.ac.be
• Dominique.perrin@gmail.com


