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I. Concepts de base:




1. Les nouveaux medias

Internet (1991- successeur d'Arpanet)
Web 1.0 (sites non interactifs a I'exception des mails)
e Web 2.0 (réseaux sociaux, forum et chats)
® Web 3.0 (+élévision numérique multifonctions - smart T.V.)
® Textes, photos, vidéos, sons et ensuite, ..., toucher et odorat a distance

Téléphone portable
® (GSM ou équivalent pour appels téléphoniques et sms
® Smartphone (+éléphone intelligent) 36 et 4G

Tube cathodique = Ecran plat (plasma, LCD, LED) + Haute
Définition

Tablette numérique (Internet, télévision, liseuse et « [éger »)

Mon’rr)e (smartwatch) et lunettes multimédias (de plus en plus
petits

GPS

primantes en 3D ..

Michel Hermans
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+ Types de médias

® Médias technologiques sans contenu:
télécommunications classiques (dominant -
dominé)

° Médias a contenus sans technologie: presse
écrite, édition et cinéma (lenteur et
r'eflexmn)

* Médias technologiques a contenus: télévision
et radio (vitesse et difficulté de réflexion)

* Médias mtegr'ateur's des contenus et
individualisés: Internet, mobilophonie etc.
res rapide et de moins en moins de

ol - E———— ~ Michel Hermans 4




+ Les interconnexions (France)
1975 1990

Teéelecommunications

Audiovisuel
(Téléphones, messages  Télédistribution o
Ecrits type sms) (Cinema,
télévision,
radio, vidéo)

Télématique Numeérisation

Informatique

(données entreprises, organisations,
presse, livres, etc.)

1980 1985

Source: Francis Balle



+ La passivité de la télévision et
I'interactivité d'Internet ?

+ Utilisation passive et massive de la télévision généraliste (50%
des téléspectateurs =» société moderne).

+ Prolongement du systeme éducatif des parents et de |" école
(écoute passive et non critique).

+ Utilisation active et interactive des télévisions a péage, des
bouquets numériques et de la vidéo a la demande.
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« Je zappe donc je pense »

+ Le web 1.0 n'est pas interactif MAIS le web 2.0 et e web 3.0
via les réseaux sociaux et les interconnexions, sont interactifs
(1% des sites attirent 55% des internautes)
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« Je clique donc j'existe »

Vlichel Hermans
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Unmonde de réseaux

En 2014, le nombre d’utilisateurs des réseaux sociaux devrait froler les 2 milliards de personnes.

Michal Paukner

50% 26% 25% 22% 21%

FACEBOOK GOOGLE+ YOUTUBE TWITTER SINA WEIBO

21% 20% 19 % 12:% 255

QZONE TENCENT TENCENT YOUKU MILLIARDS

WEIBO
2 37/
MILLIARDS
0 [ 0 2,18
10 A) 9 A) 8 A) MIL[IARDS
RENREN TUDOU LINKEDIN +7,5 %
1,97
MILLIARD
+8,9 %
+10,8 %

6 % 4%
KAIXIN PINTEREST 1 / 7 3
MILLIARD

4% 1,47

Jideely MILLIARD

522

MILLIARD

ASIE-PACIFIQUE
23,7 % » 770 MILLIONS

VARIATION
AMERIQUE LATINE

216,9 MILLIONS

MOYEN-ORIENT ET AFRIQUE

UTILISATEURS 209,8 MILLIONS
DE RESEAUX
SOCIAUX AMERIQUE DU NORD

DANS LE MONDE 181,2 MILLIONS

EUROPE OCCIDENTALE
174,2 MILLIONS

EUROPE CENTRALE ET ORIENTALE
173,6 MILLIONS

SOURCES : EMARKETER (JUIN 2013), GLOBALWEBINDEX, INTERNET WORLD STATS




+ Explosion du journalisme: des
médias de masse a la masse des
médias
« I'gnacio Ramonet »




2. La democratie

® Respect des libertés individuelles fondamentales
® Respect de la vie privée

® Pluralisme et élections

® Séparation des pouvoirs

® Pouvoirs de décisions (les trois pouvoirs
traditionnels) versus pouvoirs d'influences (les
médias)

~ ® Protection de la souveraineté des Etats et de
_ auto-détermination des peuples

Michel Hermans 9




IT. L'utilisation des
nouveaux medias:
Isolement




1. Définitions de l'information et de la
communication

* Information: événement objectif - fait
brut - repris dans un contexte et un
environnement précis.

® Communication: information séparée de son

support. De cette fagon, on réinsere
l'information sur un autre support pour en
élargir sa diffusion. Il y a présentation
subjective des informations prises hors
contexte et avec les biais de toute
"rer'pre’ra’rlon sincere ou mampula’rr'u Z

~ Michel Hermans 1 1



+ Deux auteurs et le concept de
communication

* Francis Balle: L'information émerge de
la communication. Elle peut tre
étouffée par elle.

® Paul Watzlawick: Toute communication
présente deux aspects: le contenu et
« la relation ou le contenant », tel que le
~second englobe le premier

T — - ' . e Miche-l Hermans 1 2




+ Importance des médias

®* Marshall McLuhan: « Le média, c'est
le message »

* Jacques Ellul: « Les propagandés
complices ». La société moderne
offre les conditions qui rendent
possible la manipulation des masses

___par la propagande




+ Analyse des années « 1930 »
sur la communication

Les Européens insistent sur l'information
objective (le contenu) tandis que les
Américains défendent la communication (le
contenant).

Les événements de I'époque poussent les
Européens a rejeter le support qui sert la
propagande, alors que les Etats-Unis
favorisent un moyen qui permet de
développer le commerce.



2. Les revolutions de la
communication

® La troisieme révolution industrielle:
I'information, la communication et le multimédia

® La quatrieme révolution socio-économique par
le développement du capital humain: la société
du savoir et la société de la communication

® La quatrieme guerre mondiale a caractére
économique pour le controle de la mondialisation
par la communication (victoire des USA ?)

Miche] Hermans 1 5



3. La révolution technologique: base de
la convergence entre les moyens de
communication

® La numérisation

® La miniaturisation (loi de Moore: doublement de la
puissance des puces tous les 18 mois)

® Le développement des voies hertziennes
® La fibre optique

® |Le satellite
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Eléments de |I'augmentation de la capacité, de la
vitesse et du virtuel -
' Michel Hermans 1 6




4. La societe du
« turbo-savoir »

Société de la communication: oui
Société de l'information: non - impossible objectivité

Nouveau mythe: chaque jour nous devrions lire I'équivalent
de 12.000 livres pour prendre connaissance de ce qui est
mis sur le web quotidiennement

Turbo-savoir: accéder plus vite a des savoirs qui nous
intéressent

Conséquences: la société post-moderne et individualiste au
détriment de la société moderne et solidaire

Les Etats qui développent cette communication seront les
détenteurs du pouvoir économique et politiqgue du XXI®

s M'i'ch'el Hermans 1 7




+ Caracteéristiques du
« turbo-savoir »

La société de la communication ou du « turbo-savoir » se caractérise
par:

® Acces virtuel (a distance)
® Acces rapide (trop ?)
® Contenu partiel et souvent évolutif
® Contenu parfois incontrélable (Wikipédia)
® Intégrateur des techniques et des contenus

v

Nécessité de créer un nouveau concept: la commutativité

(les moteurs de recherche)

Michel Hermans




6SM

Internet

Télévision

P.C.

Radio

Téléphone

+ Nombre d’ années pour
atteindre 50 millions de

personnes
h : - Cycle de vie des produits c)e plus
) « en plus court.

'_ 12 -If a fallu 1 an pour que

_ Facebook touche
_— 16| 200 millions de personnes.

0 10 20 30 40 50

Source: UILT,

60 70
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5. Les adolescents francais

® 900 heures par an a lI'école

©1.200 heures par an devant
leurs écrans (ordinateurs,
tablettes, smartphones, jeux
vidéos, télévisions numériques)




6. Les médias soumis aux regles
de la concurrence

® Les objectifs des médias actyels sont
commerciaux et donc soumis a la vitesse pour
etre les premiers

® L'effet de loupe déformante:
® |es attentats du 11 septembre 2001
® |es guerres du Golfe, dTIrak ou de Syrie
® | .a domination des mauvaises nouvelles

® Le Scoop:

® |e risque, avec la vitesse, de l'information non
vérifiée

® e montage de toute piece

® | e recours aux « nouveaux journalistes » via les
~__reseaux sociaux et les smartphones .
— . " Micﬁei I-Iermans 2 1
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7. La puissance potentielle des
nouveaux meédias

Nouvelles technologies: pas synonyme de
liberté d'acces

Il est nécessaire de détenir:
» Capacité financiere et maditrise des technologies

 Nouveaux codes de communication

* Mais, il y a pratiquement 7 milliards d'abonnés au
téléphone portable, 5 milliards de
téléspectateurs et quasiment 3 milliards
d'Internautes dans le Monde: savent-ils utiliser
ces outils ??



8. Danger pour la déemocratie

® Repli sur soi: individualisme (la démocratie nécessite la solidarité)

® Confusion entre monde réel et virtuel, surtout chez les plus
Jeunes

® Cerveau émotionnel ou reptilien: choc et oubli rapide

® Utilisation superficielle et ludique des nouveaux médias
(facebook, jeux vidéos, musiques, vidéos, etc)

® Rejet du « politique » par des citoyens désabusés

2

Mais une capacité d'informations et de connaissances treés
, |mpor1'an1'es le web et ses différentes utilisations sont la
- meilleure et la pire des choses

Michel Hermans 2 3



ITI. Mondialisation et
globalisation:
Espionnage et guerre
économique




1. Les roles des médias pour les
Etats et les entreprises

* Role économique: développement de
|'éeconomie directe et indirecte

® Role politique: sentiment d'appartenance a
une Communauté ou a une Nation

* Role social: développement d'une cohésion
sociale entre les classes

® Role culturel: références identitaires a un
mode de vie - American Way of Life

~ Michel Hermans 2 5




2. Globalisation: puissance dominante mondiale - U.S A.

Schéma complet.
Il peut Etre en partie appliquée
pour des zones régionales,
la France a I'égard de la Belgique et
de la Suisse, par exemple ou demain
au niveau mondial, une domination
de la Chine au lieu des USA

v. .
Communication:

Cinéma, télévision et Internet

Langue dominante:
Anglais
Multinationales

Dollar:
Monnaie d'échanges internationaux

Diplomatie armée « régulatrice » et guerre numérique

Mondialisation: ouverture des frontieres

et libre circulation = O.M.C.



3. Le siege des multinationales entre
2000 et 2010

50% -

La communication doit circuler entre
les sieges centraux et les filiales. C'est
pour cette raison que les Etats-Unis
sont dominants dans la maitrise de la

40% -

30%-

20% -

10% -

0% -

USA Union Japon Reste du
Européenne Monde

Source: pourcentages établis sur base de
statistiques du Financial Times



John Foster Dulles, Secrétaire d'Etat du
Président Eisenhower de 1953 a 1959
plagait la communication (films,
télévision, communication politique, etc.)
comme élément central de la politique
étrangere des Etats-Unis (Herbert
Schiller, Université de San Diego)

Avait-il raison ?




4. Statistiques « 2013 »
correspondant aux nouveaux médias

® 192 milliards de sms par jour dans le Monde

. }V?l @illiar‘ds de mails envoyés en une journée dans le
onde

* 4 milliards de vidéos regardées sur Youtube
quotidiennement et 25% des internautes actifs

* 3,5 milliards de recherches sur Google en une journée
dans le Monde

® 1,15 milliards d'utilisateurs de Facebook et 50% des
internautes actifs

® 546 millions de tweets envoyés en une journée dans le
~ Monde et 22% d'internautes actifs

Michel Hermans 2 9



+ Risques des réseaux sociaux
(Facebook et Twitter)

r

Cette photo lui a coiité son emploi



6. Entreprises américaines de la
communication

® 70% des serveurs les plus puissants aux USA

® Supercalculateurs américains: 3 fois plus
puissants que ceux du Royaume-Uni, de la
France, de I'Allemagne, du Japon, de la Chine
et de la Russie réunis

® Microsoft, Skype, téléphones mobiles Nokia
et Xbox One (concurrence de Sony avec PS4)

® Google (90% des recherches en Belgique)
~® Youtube et Dailymotion _d

s M'i'ch'el Hermans 3 1



® Apple et ses Mac, I-Pod, I-Phone, I-Pad
(concurrence de Samsung Galaxy)

® Facebook et ses 1,15 milliards « d'amis » dans
70 langues

* Wikipédia et ses 287 langues (Articles En.
4,4 mio.,Ned. 1,7, Ge. 165, 5Sw.1,6,Fr.14,
Sp. 1,0) : Y-a-1-il égalité des citoyens ?

® Twitter, « la mini-blogosphére » ou I'échange
instantané (dangereux ?)

~ ® GPS de lI'armée américaine (face a Galileo)

Michel Hermans 3 2




7. Les principaux sites d'e-commerce
B to C sont américains

® Amazon
* eBay
° AOL
® Yahoo

® Buy.com
v

détiennent 75% des ventes des entreprises
affectés au seul e-commerce.

—— . i
S e e M2 Michel Hermans 3 3




8. Pourcentage de ménages connectés a la
télévision et a Internet

100
90 -
80
70
60 -
50 -
40
30
20
10 -

M 2003

M 2010

30

Proportion of households Proportion of households with Internet access
witha TV

Source: U.I.T. 2011
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+ Activités pratiquées par les Européens
du lundi au vendredi, au moins une fois
par jour (en %)

Enf. [T 23
Amis [ 134
Lire presse

Travail

Télévision

Hyg.

Repas

Dormir

0 20 40 60 80 100
ion européenne a la fin des années « 1990 » jours :

0 J A
e N Michel Hermans 3 5



+ Evolution du nombre de minutes consacrées
a la télévision par les Européens, en moyenne
par jour (en minutes)

3 H 55’
+20% en 16 ans v
240
230
220 3 H16
210 v
200
190
180
170
1995 2000 2005 2011

IP International Key Facts 2011



+ Part de marché des films sur le marché de
I'Union européenne en fonction de leur
nationalité (en 2010)

80% 1

70% A

60%

50% -

40%

30% -

20%

10% -

0% -

Films U.S. Films U.E. sur Films U.E.. sur un Autres
march. nat. autre march. U.E..

Michel Hermans 3 7




+ Origine des programmes de fictions
(films et fictions télévisuelles)
diffusés par 101 chaines au sein de |I'Union européenne
en 2010

2.7% Source: Observatoire européen de I’ Audiovisuel.

ODE

BES

4 6% OFR

O GB

4 5% m|T

O Other EUR
2.4% | not-id.

O Eur coprod

M Mi>ed coprod
H MNon-EUR coprod
ous

OoCa

| JELTEE) o

- P

B COther

68,7 9%

En dehors des fictions nationales, seules les fictions américaines
sont largement diffusées sur les chaines de télévision des
Etats membres de |'Union européenne.
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+ La domination américaine sur
I'information internationale grace a C.N.N.

COUVERTURE SATELLITAIRE
UTILISEE PAR CNN INTERNATIONAL
(anglophone, 9 satellites)

m SCIENCES PO
= cartographie

SUPERBIRD B 3
Source : Libération, Lundi 3 janvier 1994, p. 38

( ['I o Zone couverte par CNN International O

Pourcentage de récepteurs TV par habitant
supérieur a la moyenne mondiale (20,1 %) :

R GIMENO, IEP de Panis, 1664

Projection J. Bertin Source : Rapport mondial pour le développement humain 1994, PNUD

Michel Hermans 3 9




Internautes, 1991-2006

Evolution du nombre d'internautes,
1991-2005 (en millions)

échelle logarithmigue

Bencit MARTIN, décemibre 2005

X9

end ans

44

1991 1995 2000

2005

MAXIMA

[dande 877
Suede 754
Augtralie 04 |

CoréeduSud 68,3
Luxembourg 67,7

¥

MINIMA

Tadjikistan 0,08

Afghanistan 0,17

o ek 0,14

| Ethiopie 0,16
Niger 0,19

Sierraleone 0,19

| ’) s

Internautes, 2005
(pour 100 habitants)

877

-41
=

18

0,08

méehode statlstique |
mayennes emboitées

absence
dhe données

J Hl, Migondske
 Kinbsat, Thes Marchall, Sabormen,
Sanow, Tongs, Varualy

Source : International Telecommunication Union (ITU), httpy//wwwitu.int/

In Marie-Frangoise DURAND, Benoit MARTIN, Delphine PLACIDI, Marie TORNQUIST-CHESNIER, Atlas de la mondialisation, Presses de Sciences Po, Paris, 2007, 2'* édition

i ichel Hermans
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Serveurs Internet et flux interrégionaux, 2005 |, geur de la bande passante entre continents
(en gigabits par seconde, Gbps)

In Marie-Frangoise DURAND, Benoit MARTIN, Delphine PLACIDI,
Marie TORNQUIST-CHESNIER, Atlas de la mondialisation,
Presses de Sciences Po, Paris, 2007, 2% édition

Etats-Unis
et Canada

SCIENCES PO
Atelier de cartographie

de Sciences Po, 2007,
www.sciences-po.fricartographie

Seul I'usage pédagogique en classe
ou centre de documentation est libr

Pour toute autre utilisation, contact < Afrique .

carto @sciences-po.fr J Seuls les flux supérieurs
Pedagogical use only. For any other use a 1 Gbps sont représentés.
dissemination or disclosure, en(her whole i

or partial, contact : carto@® po.fr

> r - -
= 5> O MAXIMA
{ % Etats-Unis 795,7
- - UE (27) 257
Japon 16,4
Sf,ﬁfffff Corée du S. 5.4
— Pays-Bas 5.4
£3EIEIEIEIE3 Roy.-Uni 4,1
y : Australie 3,9
o B Canada 3.5
(.‘. Brésil 3.4
Etats-Unis Taiwan c B
-7 195,1 /> ¢ Allemagne 3,0
TS & DN France 2.3
> DR \ e
/ ; ‘7 I > R
g C ' S 0T an =
P Serveurs (en mllllons) - oo = 3
O b WS
A ) == \
e o O > serveurs e A )
<ao0,5 1,15 16,5 racines ?
. Seuls les pays comptant plus de 100 000 serveurs sont représenteés. . ’/
4

Sources : International Telecommunication Union (ITU), http://www.itu.int/
TeleGeography Research, Global Internet Geography 2006, http://www.telegeography.com/

Benoit MARTIN, décembre 2006

// . /,
[\ J
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Mode d’emploi Les infos les plus recherchées sur le Net

En couverture de ce numéro spécial, la carte des requétes dessinée par Jaime Serra révele 'emprise des Etats-Unis sur la Toile.

LEurope est une grande consommatrice
d’informations venues du monde entier,
mais pas de celles qu’elle produit,

Les Etats-Unis sont un grand producteur
d’informations qui intéressent le monde:
9 des 17 sujets les plus recherchés

sur Internet, dont le premier, venaient paradoxalement.
de ce pays.
16
&l Lessentiel des requétes en Russie
14 et en Chine concerne lactualité locale.
12 ° 3.| 5 15
2 2
1 Z 6 a

13
10

Le continent africain,

dans son ensemble, n’existe pas.
Cinq des sujets ayant suscité le plus

d’intérét venaient d’Asie et du
Moyen-Orient. C’est également une
région qui préte attention a ce qui

se passe en Europe et aux Etats-Unis.

La forme de PAmérique latine
apparait timidement en raison
d’un nombre réduit de requétes ;
le Brésil est a lorigine

de la majorité d’entre elles.

Ce qui se passe ici n’a pas
d’intérét particulier pour

le reste de la planéte. Aucune
des requétes du classement

ne viennent de cette région.

LAustralie s’intéresse
beaucoup a ce qui

se passe dans le monde,
notamment aux
Etats-Unis.

PRINCIPAUX LIEUX D’ORIGINE DES REQUETES

Place dans le classement des 5 lieux d’ou U2 Lépaisseur des lignes correspond a la somme des sujets qui ont entrainé
venaient le plus grand nombre de requétes. S = le méme nombre de requétes.
Pays consommateurs d’actualités 1sujet 3 sujets 6 sujets 12 sujets
Pays producteurs d’actualités Rapport entre le lieu d’oui vient Pinformation et celui d’ou est venu le plus grand nombre de requétes.
Pays consommateurs et producteurs d’actualités Lépaisseur du trait est fonction du nombre de sujets ayant suivi le méme trajet.
SUJET D’ACTUALITE, SON LIEU ET SA DATE D’ORIGINE
Lorigine de linformation correspond a la localité la plus proche, sauf quand il est question de sujets qui concernent tout le pays, auquel cas ils sont associés a la capitale.
Les trois sujets les plus populaires
!
1) Mort de Whitney Houston, 4 Attentat contre 7 Le grand saut 10 Envoi du rover Curiosity 13 Défide la cannelle, 16 Les Pussy Riot sont
Beverly Hills, Etats-Unis, Malala Yousafzai, de Felix Baumgartner, sur Mars, Etats-Unis, condamnées,
le 11 février Pakistan, Roswell, Etats-Unis, Cap Canaveral, Etats-Unis, le 28 janvier Moscou, Russie,
2) Succés de “Gangnam Style”, le 10 novembre le 14 octobre le 6 aolt 14 Victoire de PEspagne le 21 février
arrondissement de Gangnam, 5 Election présidentielle 8 Aung San Suu Kyi lauréate 11 Oscar Pistorius participe en Coupe d’Europe, 17 Adoption des lois Sopa

et Pipa contre la piraterie
sur Internet,

Kiev, Ukraine,
le 1°7 juillet

du prix Nobel de la paix,
Birmanie,

aux JO de Londres,
le 2 aoat

Corée du Sud,
le 15 juillet

aux Etats-Unis,
le 7 novembre

3 Louragan Sandy ravage
les Caraibes et la cote est
des Etats-Unis,
le 26 octobre

Guerre civile en Syrie,
le 1°r janvier

le 19 septembre

9 Mort de Neil Armstrong,
Cincinnati, Etats-Unis,
le 25 aolt

12

Massacre d’Aurora, 15
Colorado, Etats-Unis,
le 20 juillet

Source : Google Zeitgeist 2012 (dernier rapport paru). Les recherches liées 2 des mots a caractére sexuel nont pas été incluses.

Liu Yang, premiére femme
chinoise dans lespace,
désert de Gobi,

le 16 juin

Washington DC,
le 18 janvier



Les 10 premiéeres langues sur Internet,
decembre 2006

Langue dacces a Intermet (en 26 du total des internautes)

10 premieres
langues : 79,5 S

= Les internautes chinois passent

1 milliard d'heures par jour, soit
plus du double des Américains

chinois

] Japonais
= espagnol
e allermand
= francais
= | Portugais
= corécen
=
=
P —¢
=
Evolution de Ia langue sur Internet Part des locuteurs ayant
2000-2006 (base 100 en 2000) acces a Internet (en >
russe Japonais 7.2
autres Allermands |
Portugais Izaliens
chinois Coreens
framncais Anrnglais
espagnol Espagnols
anglais Russes

italien
allermand
Japonais

Portugais
Francophones
Chinois

coreen Auires

Sources : Internet World Stats, hitp/ SYvwwew intermneiworidstarts coms

In Marie-Francoise DURAND, Benoit MARTIN, Delphine PLACIDI, Marie TORNOUIST-CHESNIER,
Arles de Jla mondialisation, Presses de Sciences Po, Paris., 2007, 27 edition

PEAN

o = ==

Seul MNusage pedagogique en classe
ou cenitre de documeniation est libre.
SCITIENCCES Po FPour toute autre utilisation. contacter -
- = carto & sciences-po.fr
Atelier de cartographie Pedagogical use only. For any other use
de Sciences Po, 2007 dissemination or disclosure., either whole

vwuywwe . sSciences-po.fricartographie Oor partial, contact : carto @ sciences-po._fr
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+ Puissance de calculs des
supercalculateurs mondiaux

Brésil | 37

Taiwan | 34

Belgique | 35

Slovénie | 37

Danemark | 46
Canada | 70 =
Norvitge | 72 =
Finlande | 1 5
Swisse 1 8z =
Nlle-Zélande § 109 2
Pays-Bas | 12 £
Pologne § 17 g
Espagne B 153 -
Iltalie B 182 ¥
Russiec W 223 %
Inde 259 §
Suéde 775 * Mille milliards de fops | Foating point Operstians Per Socond). -
Chine T 521 Lo ﬂopsmuul‘nitmod'mwaémihmuiquo at donc E
Japon f— 557 la performance d'un processaur 'f
Allemagne I 604 Source - www.top$00.0rg 2
France N 637 £
Roy.-Uni IEEEE 909 F
=

Exats-Unis I —
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+ Nombre total d'internautes
(en % entre 2001 et 2011)

3 miilliards début 2014

3.000 + T 100
- 90
2.500 | === Estimated Internet users (in millions) 80

e====|nternet users per 100 inhabitants

2.000

1.500

1.000

Internet users (millions)
Per 100 inhabitants

500

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010  2011*
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+ Nombre total d’ Internautes
par niveau de développement

2006

Source: UIT 2011
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+ Nombre total d’ Internautes
par niveau de développement

2011*

* Evaluation
Source: UIT 2011
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9. Abonnés au téléphone mobile entre 2001
et 2011 (total et en %)

Le couteau suisse des télécommunications
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+ Abonnés au téléphone mobile par niveau
de développement en 2000

Total 719 millions

Source: UVIT
2011
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+ Abonnés au téléphone mobile par niveau
de développement en 2011

Total 6 milliards

(7 milliards fin 2013)
Source:

UIT 2011
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+ Abonnés au téléphone portable en 2013 par
rapport a la population régionale (en %)

180 U
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+ Pourcentage de la population mondiale couverte
par un signal de téléphone mobile:
Développement de la 36 et de la 46

2003 2010

Source: UIT 2011
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10. Danger de la convergence entre les médias

® Convergence technologique (numérisation, composants électroniques, sons, images, données, voie
hertzienne, cable et satellite).

® Convergence financiére (création de groupes multimédias).
® Convergence de contenu (un seul support pour tous les médias).
® culture de I'écran (plusieurs écrans créant un continuum comparable a l'imprimé)

* Controle et esrionnq e facilités, mettant en danE_?er les libertés individuelles, le développement
d'entreprises plus faibles et la souveraineté des Etats

®  Patriot Act contre le terrorisme depuis 2001

* La NSA interceptait 3 milliards de communications_numériques (Internet et téléphone) par
jour en 2000 et, en 2013, elle capable de capter 7,4 milliards de communications: nous
sommes espionnés a des_fins sécuritaires et économiques (Localisation, données numériques,
observations et écoutes).

v
War Room aux USA
Presidential Executive Order 12382 » de Bill Clinton
ident, ecr'é’rair'e d'Etat, CIA, NSA, ‘FBI et 28
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Conclusions

Démocratie en danger: individualisme dans un monde de plus en plus
connecté et controlé

Souveraineté des Etats et entreprises, essentiellement européennes:
en danger par l'espionnage de la NSA (programmes Echelon, Prism,
Upstream, Xkeyscore, mouchards installés a distance sur les
ordinateurs, etc.) = Cibles principales, les terroristes. Uniquement ??

Développement de I'espionnage humérique par la Chine, la Russie et
collaboration de certains Etats européens aux programmes américains.

Aide aux nouvelles démocraties: sys’rémp DARKNET, dont les ,
utilisateurs sont non identifiables = Développement de la criminalité
virtuel via TOR et les Bitcoins

ET Europe impuissante: manque d'unité - futur Tiers Monde

MATS, avec une bonne formation et une utilisation intelligente, doublée
par des systemes de protection, le web est un outil formidable
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