Perception du pouvoir entre visiteurs et visités dans la pratique du tourisme dit
« ethnique »: Au-dela des oppositions, authentique / simulacre

D. LékanéTsobgou, S. Schmitz

Laplec, Université de Liege, d.lekane@ulg.ac.be

Introduction

Pratique du tourisme comme confrontation entre les
peuples « visiteurs » et les peuples « visités »
(Demanget, 2007). L’exotisme culturel des populations
autochtones est la principale attraction (Harron et al.
1992)

Comment illustrer les jeux de pouvoir et de
marchandage qui organisent les rencontres plusou
moins authentiques entre visités et touristes ?

Reésultatl : identificationdes types de
produits et pratiques du tourisme ethnique
(mise en spectacle, participation aux
festivités, retour aux sources et |'ceuvre

Méthodologie

Recherche systématique sur le World Wide Web
(google.be);

Mots clés « tourisme ethnique », « ethnictourism », «
ethnisherTourismus » et « turismoéthnico »

400 signalement de destinations; 251 sites: 112 TO, 52
monde de recherche, 45 blogs, 42 sitesofficiels
Analyse sommaire, cartographie des résultats par
langue

missionnaire.
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Résultats :

Résultat 2 :Les destinations ethniques ne sont plus

) lesvisiteurs ou par les visités
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confinées aux pays exotiques (75%) et que I'ethnique peut
également étre proche, les festivités liées aux folklores
locaux sont aussi réinventés de toute piéce

processus d’équilibre et de neutralisation du pouvoir entre

les deux acteurs du tourisme a partir des vécus et
d’expériences

Discussion

Les promoteurs touristiques cherchent avant
tout leur gain d’ou I'offre parfois des produits
issus de simulacre aux visiteurs en mal
d’exotisme.
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Conclusion

Par ce gradient, nous avons pu identifier les jeux de pouvoir et
de marchandage qui organisent les rencontres plus ou moins
authentiques (Cohen, 1988 ; wang,1999)
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