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L’Observatoire de la Consommation
Alimentaire (OCA)
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Evolution de la consommation?
Axes a privilegier par les producteurs?
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Ftude quantitative de la consommation alimentaire en
RW : Analyse-diagnostic a partir des donnees
disponibles
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» Sensibilisation et éducation des consommateurs
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consommateurs

ope, a 'aube du 21eme siecle
Preoccupations environnementales
Crises sanitaires...Réflexe securitaire
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Evolution des comportements
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les médias ?
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Utopie?

B’]}l uvelles attentes de consom-acteurs conscients
:ﬂ;:{de limpact de leurs choix alimentaires sur le
&TL;}% développement durable ?
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Proportion d’adultes obeses (BMI>30)

Quelles sont les principales causes de mortalitée
par cancer en France ?

3* UALCOOL 11 %
2° LE TABAC 24 %

...et le gagnant est... L/ ALTMENTATIon
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 NUTRITION-SANTE
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g'ﬁ Manger une pomme ou un Dessert Fruitier .-\l.l(lfn.\.
g*i Sans Sucres Ajoutés c'est profiter des meémes hientaits.
A



-3

&5
<&
L

p—

Y.
PN

~ow T
IS &
a =, X

b
.

¥ \(,,!

L

Y ol
2
j l\
~

L~

‘@'

-
3
b

b

d

»

JEni

"

AUS Kontrolli Loy

Dlologischer
Landwirtschy,

[9)S
e

\ i
«

s-Preoccupations ecologiques

Ag"_guﬁ\"e
bi..
. com\"n,

e

Da o




|

Danger CO,W

Climate change is a real problem and aiines are partly responsible.

Air transport produces 2% of global CO, emissions. But it might surprise you to know that
this ie actually lees than the CO, produced worldwide by cattle.

Nevertheless, we're working hard to limit the environmental impact of flying by investing in new,
more fuel-efficient aircraft and pushing for shorter routes and improved air traffic control.

Flying’s a wonderful thing IATA

This advertisement is supported by Airbus, The Boeing Company, Pratt & Whitney and Rolls-Royce
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de produits traditionnels:

part de produits frais, pain, farine, huiles,
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1Ises.d’'une alimentation « traditionnelle », et

nt Futilisation suppose le maintien d’'une
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« La nourriture doit étre non
seulement bonne a manger,
mais bonne a penser »

Claude Lévi-Strauss
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recyclage
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CALIFORNIE A LONDRES
1 unité d*énergie de laitue exige 127 unités d'énergie
de carburant

Emissions movennes
der gaz carbonique

2002 -
\ m

avion (1 500 km)
799 prammes
par tonne-kifométre

43
AFRIQUE DU SUD A LONDRES
1 unité d'énecrgic de carotte exige 68 unités

L

- d'énergie de carburant

CHILI A NEW YORK )
1 unité d'énergie d'asperge exige 73 unités \
&énergie de carburant

‘ camion (35 tonnes)

98,6 prammes
. par teane-kilometre
/
/ bateau
/ 13 grammes

{ par tonne-kilomeétre

AFRIQUE
bu sup
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Disparition agriculture locale et patrimoine
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Légumes kenyans
1969-1999

: = légumes exportés
3 —— = du Kenya
(en tonnes)

Iégumes consommeées au Kenva
&2 (en kg par personne
et par an)
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Agriculture raisonnee
Agriculture biologique

Pesticides- Engrais-AB-OGM
Sécurité alimentaire

Transformation des aliments : additifs
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http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nouvelles_soupes_maggi.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nouvelles_soupes_maggi.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nesquik_plus.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nesquik_plus.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nouvelles_soupes_maggi.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nouvelles_soupes_maggi.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nouvelles_soupes_maggi.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nouvelles_soupes_maggi.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nesquik_plus.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nesquik_plus.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nesquik_plus.htm
http://www.nestle.fr/Marques/Nouveautes/nesquik_plus.htm
http://www.buitoni.fr/
http://www.nestle.fr/Marques/Herta
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/smarties.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/lion.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/menier.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/lanvin.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/kitkat.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/aftereight.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/galak.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/sundy.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/dessert.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/crunch.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/nuts.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/smarties.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/nestle.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/crunch.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/dessert.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/sundy.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/galak.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/aftereight.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/kitkat.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/lanvin.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/menier.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/lion.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/nuts.html
http://www.chocolat.nestle.fr/index_menu.asp?target=az/saga/nuts.html
http://www.buitoni.fr/
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Iﬁ' i *Tr'es diverses

/7. +A'de multiples échelles
v .4, Alternative Agro-Food Networks (AAFNS) :
()11 —Expériences de Community Supported Agriculture (USA, GB,

=0

Md‘a on, Allemagne,Suisse, ...), vente directe a la ferme ,marchés
7 paysans, jardins collectifs urbains, Associations pour le

g ; , . .
73, Maintienrd’'une Agriculture Paysanne (France), les Reciproco
;(,Eortugal) Slow Food,Commerce équitable Groupes d’Achats
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« On veut manger des

provenances, croquer des
villages et des fermes »

Savoir-faire
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« Acheter local, c'est controler et
utiliser son pouvoir d'achat dans
le but de maintenir en veille un
espace sécurisé pour les
générations futures. »

Emmanuel Bailly.
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Pour une alimentation durable
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